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OZET

Tiiketicilerin degisen yasam tarzlar1 ve saglik faktoriiniin daha fazla 6nem kazanmasi
tikketim aligkanliklarinda degisimi de beraberinde getirmistir. Tiiketicilerin daha dogal olani
tercih etmesi, kalitenin giivence altinda oldugu iirlin pazarini yaratmistir. Tiiketiciye sundugu
seffaflik ile giiven yaratan, ayn1 zamanda gelenegine sahip ¢ikma bilinci yaratan geleneksel
tiriinler, kazandig1 katma deger ile hem iireticisine ve yoresine hem de iilkesine ekonomik
kazang¢ saglamaktadir. Zengin bir kiiltiir ve iklimsel ¢esitlilige sahip olan Tiirkiye geleneksel
tirtinlerin oldukga fazla oldugu bir tilkedir. Sahip olunan bu degerler, taklit tiretimler ve haksiz
rekabetlere kars1 cografi isaret ile korunmaktadir. Bu ¢alismada, geleneksel degerlere dikkat
cekilerek, yerel ekonomileri canlandirmada stratejik role sahip cografi isaret kavrami dort
iirlin ¢er¢cevesinde ele alinmstir.

Calisma kapsaminda, Gaziantep ve Siirt illerinde ilgili cografi isaretli {irlin Gireticileri,
tiketicileri ve ilgili kurumlar ile anket caligmasi yapilmis ve veriler nitel analize tabi
tutulmustur. Elde edilen bulgulara gore, cografi isaret bilinci ile birlikte etiketlerde cografi
isaret kullanma istegi ve bilincin artacagt ve cografi isaretin lreticiler arasinda birlik
olusumunu saglayacagi saptanmistir. Cografi isaretli bir iiriiniin bolgedeki yerel ekonomiye
beklenenden daha fazla katki saglanacagini sonucuna varilirken cografi isaret maliyeti,
ireticilerin bir kismi tarafindan maddi kiilfet olarak goriilmekte ve sicak bakilmamaktadir.
Ayrica, reklam ve tanitim yetersizligi, denetimde yasanan sikintilar, kurumlar arasi iletisim
zay1fligt cografi isaretli rilinlerin gercek degerini kazanamamasinda karsilagilan

olumsuzluklar arasinda goriilmektedir.
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SUMMARY

Recently changing life styles and demand for a healthier life brought the change in
consumption patterns as well. Consumers’ preferences towards natural goods created new,
quality assured product markets. Traditional foods which provide safe food to consumers at
the same time motivate them to protect traditions and create added value to producers,
localities and to the country as a whole. Turkey with her cultural richness and climatic variety
embodies a very rich potential in terms of traditional foods. These values are protected with
geographical indications (GI) from unfair competition and imitations. In this study four
products that have geographical indication registry are investigated to raise the attention
towards their role in local development.

Field surveys are carried out with producers, consumers and related organizations of
these four products in Gaziantep and Siirt provinces and qualitative analyses are carried out
using the collected data. According to findings from the analyses, use of geographical
indication labels on the goods will raise the consciousness towards benefit of geographical
indications and this will built up union among produces of GI products. While the added
value from a GI product will be more than expected, the cost of Gl application is perceived as
a burden by some producers. And hence these producers are not volunteers to apply GI. In
addition, lack of advertisements and promotion, insufficient control, lack of communication
among related institutions can be counted among the problems that creat barriers in front of

GI products to gain the real value in the market they deserve.



GIRIS

Kiiresellesen diinya, degisen tiiketim aligkanliklarina ve yasam sekillerine kars1 yerel
ireticinin desteklendigi tiretim sistemlerini beraberinde getirmektedir. Tiketiciyi istedigi
kalitedeki iirtin ile bulusturmak ve ayni zamanda bu iiretimi kirsal iireticiler ile yerinde
gerceklestirmek; bolge ve iilke kalkinmasi agisindan gerekli goriilen ve iizerinde c¢alisilan
politikalarin baginda gelmektedir. Saglik ve damak tadi tercihlerini 6n planda tutan tiiketiciler,
iiretimi yerinde gormeye tesvik edilmektedir. Kirsal kesimde yasanan istthdam sorunlarina da
¢oziim olmasi ve niifusu yerinde tutarak daha dengeli ekonomik biiyiime seviyelerin
yakalanmasi agisindan, bu caligmalar iizerinde 6zenle durulmaktadir. Bu sayede, kirsal
kalkinma projelerinin 6ziindeki amaglardan bir digeri olan, 6nemini yitiren kiiltiirel degerlerin
yasatilmasi ve hak ettikleri 6nemi kazanmalar1 da gergeklestirilmektedir.

Ureticinin, iiriin kalitesi ve 6zgiin igerigi ile tiiketici iizerinde yarattigi giiven, cografi
isaretli diriinler ile miimkiin kilinmaktadir. Cografi isaret kavraminin, ilk olarak Ingiltere, Orta
Avrupa ve Misir bolgelerinde ortaya ¢iktigr bildirilmektedir. Bu alanda ¢ikan ilk kanunlar ise
1803 ve 1824 yillarinda Fransa yasalarinda yer almaktadir. Cografi isaretlerin korunmasina
dair ilk bilgiler ise, 1883 yilinda Sinai Miilkiyetin korunmasi hakkinda Paris S6zlesmesi’nde
gecmektedir. Avrupa Birligi 1992 yilinda, tarimsal {iriinler ve gida maddelerine yonelik, PDO
(Protected Designation of Origin), PGI (Protected Geographical Indication) ve TSG
(Traditional Speciality Guaranteed) koruma sistemlerini olusturmustur. AB yasalar
kapsaminda yaklasik 4 bin 800 iiriiniin korundugu bu sektoriin yillik tiiketimi ise 48 milyar
eurodur.

Geleneksel iirtinler sayisinin fazla oldugu tilkemizde ise, tescillenme konusundaki ilk
girisimin 1871 yilinda “Alameti Farika Nizamnamesi” ile bagladigi kabul edilmektedir. Yasal
diizenlemeler ise, 1995 tarihinde yiiriirliige giren kararname ile baslamistir. Bu yasalar
cergevesinde cografi isaretler, mense adi ve mahre¢ isareti olmak tizere iki sekilde
korunmaktadir. Ulkemizde tescilli cografi isaret sayis1 189’dur. Bununla birlikte 233 adet
tirtiniin cografi isaret bagvurusu da devam etmektedir.

Bircok sektorde daha gelenekselci yapiya gecilmesi, 6zellikle kirsal kesimlerdeki
yasami yenilenmeye tesvik etmektedir. Ozellikle tiiketim iiriinlerinin, bulundugu cografyanin
dogal yapisindan kazandig1 Kkarakteristik Ozellikleri tiiketicinin tercih  sebeplerini
olusturmaktadir. Cografi isaretler ile daha genis pazarlara ulasan yerel {riinler, kendi ayirt

edici ozellikleri diginda, bdlgenin de turistik agidan tanitimini yapmaktadir.



Kirsal niifusun yerinde tutularak, yerel iireticinin gelirinin arttirilmast i¢in cografi
isaretli irlinler en Onemli pazarlama araglarindan biri olarak goriilmektedir. Standart
iretimlerin digsina ¢ikilarak, hem yerli hem de yabanci turistleri ¢ekmek bu iiriinlerin
pazarlama stratejileri sayesinde miimkiin olmaktadir. Biyolojik ¢esitliligin korunmasi, taklit
tiretimlerin Oniline gegilmesi, kiiltiirel degerlerin korumasi gibi bir¢ok faydanin saglandigi bu
sektor hem iilkemizde hem de diger diinya iilkelerinde son zamanlarin stratejik iiriinleri
arasinda yer almaktadir. Fuarlar, etkinlikler ile genis kitlelere tanitimlar1 yapilan geleneksel
tirlinler, birgok akademik ¢alismanin da konusu olmustur.

Bu ¢alismanin temel amaci secilmis cografi isaretli iirlinlerin ait olduklar1 yorelerde
kirsal kalkinmaya ne sekilde katki sagladigin1 belirlemek, nasil bir kalkinma stratejisine daha
uygun oldugunu saptamaktir. Ayrica cografi isaretlerin incelenen iiriinlerin yarattig1 katkida
ne sekilde rol aldig1 da arastirllmaktadir. Calisma kapsaminda Gaziantep ve Siirt illerine
odaklanilmakta, bu illerde ise spesifik olarak cografi isaret tescili alinmis “Antep fistig1”,
“Nizip zeytinyag1”, “Siirt fistig1” ve “Siirt Pervari bal1” ile ¢alisilmaktadir.

Calismanin ilk boliimiinde, geleneksel iirlinler (tipik, yerel iirlinler) ve cografi isaret
konularma yer verilmistir. ilk olarak, hem Tiirkiye yasalari cercevesinde hem de AB
yasalarinda gecen geleneksel {iriin tanimlamalar1 yapilmis ve geleneksel iiriinlerin sahip
oldugu ozellikler anlatilmistir. Daha sonra cografi isaret kavrami ile ilgili tarihi ge¢mis
anlatilarak, ulusal ve uluslar aras1 mevzuatlar ile gegmis ve gliniimiiz ile kiyaslamalara yer
verilmistir. Ikinci béliimde, geleneksel iiriinlerin ve cografi isaretlerin kirsal kalkinma
alanindaki rolleri anlatilarak, ekonomik acidan de§er yaratilmasi iki farkli strateji tizerinden
ele alinmistir. Bunlar; iiretime dogrudan katilan spesifik kaynaklarin deger kazanmasi i¢in
yapilan girisimler ve daha sistemli bir tretim siireci ile geleneksel iirlinlerin {iretim
cesitliliginin ve {iretim agmin genisletilmesidir. Uriiniin kazandig1 degerin, tiiketici ve toplum
tarafindan ya da girisimcilik faaliyetlerinin {iretim stirecindeki etkinligi sonucu kazandig:
belirtilmistir. Geleneksel lriinlere yerel aktorlerce deger kazandirilarak yerel ekonomi ve
kirsal kalkinmanin desteklenmesinin kaynaginin iiriinlin iiniinden veya ydresel kalitesinden
geldigi goriisleri {izerinde c¢ahisilmistir. Uglincii  boliimde, calismanin  yiiriitiilmesinde
yararlanilan, daha 6nceden benzer alanda yapilmis yerli ve yabanci ¢aligmalarin 6zetlerine yer
verilmistir. Dordiincti boliim, yontem ve analiz boliimiidiir. Bu kisimda, arastirma yontemleri
aciklanmis ve elde edilen bulgularin iirlin bazinda degerlendirmeleri yapilmistir. Calisma
kapsaminda kullanilan veri saha ¢alismalariyla elde edilmistir. Calisma igin ilgili iireticiler,

tiiketiciler ve kurumlara yonelik farkli anketler diizenlenmis ve bu anketler Gaziantep ve Siirt



Xi

il ve ilgelerinde yiiz yiize goriisiilerek doldurulmustur. Besinci boliim sonug ve onerilerin yer

aldig1 kisimdir. Caligmada betimsel istatistikleri igeren bir de ek boliim vardir.



BiRiNCi BOLUM
TiPiK URUNLER, COGRAFI iSARET VE TURKIYE'DE DURUM

19. yiizy1l ile birlikte iletisim ve ulasim kaynaklarinda yasanan gelismeler toplumlar
arasi iliskilerin de etkinlesmesini saglamistir. Ticaretin gelismesi ile beraber ekonominin
kiiresel boyut kazanmasi yasanan degisimlerin basinda gelmektedir. Kiiresel ekonomi ile
birlikte pazarda yer alan iilke sayisinin artmasi, beraberinde yogun bir rekabet miicadelesini
getirmistir. Ancak, uluslararasi ticarette payini arttirmak isteyen {ireticilerin haksiz rekabet
miicadelesi ilerde yasanacak sorunlarin da habercisi olmustur. Giiniimiiz ekonomisinde de
sikga karsilagilan ve onemli problemlerden biri olarak goriilen “piyasaya sunulan sahte
tirtinler ile tiiketicilerin yanlis yonlendirilmesi ve iireticilerin bu siirecten zarar gérmesi” bu
alandaki ¢oziim odakl girisimleri de hizlandirmaktadir (Sentiirk, 2011: 27). Ornegin, diinya
ticari bliylikligliniin %5-%7’si kadar taklit iriin ticareti yapildigi tahmin edilmektedir
(Caliskan ve Kog, 2012: 3). Ticari hayatta yasanan bu tiir negatif gelismeler, tiriinlerin cografi
isaret tescili ile korunmasinin yasal siirecinin aktif bir hal almasi yoniindeki girisimlerin
seyrini olumlu yonde etkilemektedir. Bu alanda yapilan faaliyetler ile iiriinlerin belirli bir
bolge ile baglantis1 vurgulanarak, tiiketicinin {iriin konusunda giiven duymasi ve lireticinin de
gelir paymnin artmasi amaglanmaktadir (Sentiirk, 2011: 27). Rekabet ortaminda ayakta
kalmay1 hedefleyen ve kiiltiirel devamliligin siirdiiriilebilir kalkinmadaki roliiniin farkinda
olan her iilke, kendine ait iirlinlerin ayirt ediciligini ve sahip oldugu spesifik kaynaklarin
evrensel tanmirligini 6n plana ¢ikarmaya ¢alisarak, bu kaynaklardan ekonomik getiri
saglamay1r amaglamaktadir (Sentiirk, 2011: 30). Yasanan sosyo-ekonomik gelismeler,
bilinglenen tiiketicinin ozellikle gida sektoriindeki tercihlerinin ve zevklerinin de yeniden
sekillenmesinde aktif rol oynamaktadir. Ayrica gida sektoriinde saglhigi tehtit edici sorunlarin
giderek daha sik yasanmasi, kalite ile kiiltiiriin birlikte vurgulandigi ve yerel kiiltiiriin bir
parcasi olan ydresel lirlinlerin gida tiiketimi i¢indeki payinin artmasini saglamaktadir (Sahin

ve Meral, 2012: 1).

1.1 Geleneksel Uriinler
1.1.1 Tamim ve Ozellikler
Son zamanlarda farklilagtirillmis gida ftriinleri tizerinde tiiketici tercihlerinin

yogunlastigi gdzlemlenmistir. Uriinlerin cografi kimligi tiiketici zihninde kalite ve giiven



algis1 yaratmasi acisindan, degisen tiiketim aligkanliklari ile birlikte Oonem kazanmaya
baslamistir. Tiiketici kaliteyi sadece gida iirlinlerinde aramamaktadir. Kiiltiirel degerlerin
korunmasi i¢giidiisii, her ¢esit geleneksel {iriinlin 6zel yontemler ile iiretilmesini daha degerli
bularak, kiiltiirel mirasa sahip ¢ikmaktadir. Tiiketici zihnindeki bu gelismeler , “geleneksel
tirtinler”, “yerel {rtinler”, “tipik iirlinler” ve “cografi isaretli {irlinler” olarak tanimlanan 6zel
bir iiriin grubu pazarinin olusma talebini arttirmistir (Tregear, 2001: 6). Tiirk Patent Enstitiisii
(TPE) tanimina gore, geleneksel 6zellikli iirlin; geleneksel hammaddeler kullamlarak iiretilen veya

geleneksel bir terkip ya da dogrudan dogruya geleneksel bir tiretim bigimi ile karakterize edilen; yahut

dogrudan geleneksel bir iiretim bicimine dayanmamakla birlikte, boyle bir iiretim tarzini yansitan iglemlerden

gecirilmis olmasi nedeniyle ayni kategorideki benzer iiriinlerden agik¢a ayrilabilen iiriin 'diir. AB mevzuati

2082/92 yonetmeligi kapsamindaki tanima gore de geleneksel tarim veya gida iriinlerini;

geleneksel hammaddeler kullanilarak iiretilen veya geleneksel metotlar ile karekterize edilen veya bir iiretim

yontemi ve/veya bir isleme ydntemi ile ve/veya geleneksel iiretim metodunu yansitan isleme yontemi ile

karekterize edilen iiriinler olarak tanimlamastir.

Ozel karekterli iiriinleri ayr1 ayr1 degerlendirmek istersek; tipik iiriinler ait olduklart
kategoriyi temsil eden ve temeldeki anlayisin benzerlige dayandigi iriinlerdir. Genellikle
markali iirlinlerden olugmaktadir. Bununla birlikte AB 2082/92’nolu mevzuatta, bir cografi
bolge/yore ile iliskisi olmayan ve yonetmeligin belirledigi metot ile 6zel karekteri belirlenen
ve bu sekilde tipik tiriin olarak degerlendirilen iirlinler olarak da tanimlanmaktadir. Y oresel
gidalar ise, lretimi ve tiketimi ayni bodlgede/yorede olan, bulundugu alanin ekonomik
kalkinmasini tegvik eden gida seklinde tanimlanmaktadir. Bolgesel 6zellikli gidalar da yoresel
gidalar gibi tiretimin bulundugu bolgede/yorede gerceklesmesi sartini igermektedir. Ancak
tiketimin herhangi bir yerde olmasi yoniinden iki iirin grubu birbirinden ayrilmaktadir
(Demirbas vd., 2006: 2-3). Geleneksel kiiltiirlerden tliremis geleneksel iiriinler, belirli bir
bolgeye ait 6zellikleri barindirmalar1 yonii ile spesifik {irlinler arasinda degerlendirilmektedir.
Bu iiriinler, yoreye 6zgli hammadde kaynaklari ile geleneksel bir iiretim siirecinden gegerek
ayirt edici dzelliklerini kazanmaktadir (Pacciani vd., 2001: 3). Uriinler arasinda goriilen
bolgesel yada ulusal farklar iizerinde doga sartlar1 ve ekonomik sartlar ile birlikte orf ve
adetler etkili olmaktadir.

Geleneksel firiinler diger {irlinlerden jeofizik 6zellikleri ve insan faktorii yonleriyle
ayrilmaktadir. Iklim, toprak yapisi, cevre, bolgedeki canli varliklar vb. 6zellikler geleneksel
liriiniin karekteristik yapisinin olusmasinda etkili jeofizik faktdrlerdir. Ornegin, lezzetli ve
zengin besin igerikli bal iiretimi i¢in ortalama yagis oraninin diisiik oldugu ve beyaz renkteki
yoncalarin yogun bulundugu bir bolgenin tercih edilmesi bu faktorlerin etkisinin dnemini

gosteren Orneklerden biridir. Geleneksel iriinlerin {iretim metotlarina bakildiginda ise



gecmisten gelen sosyal ve kiiltiirel bir aktarimin etkili oldugu gériilmektedir. Uretim ile ilgili
pif noktalarin gegmisten gelen bilgilerde sakli olmasi ve bunu usta beceriler ile kullanan
tireticilerin varligi da insan faktoriiniin 6nemini gostermektedir (Tregear, 2001: 6). Dolayisi
ile bir bolgeyi etkileyen degiskenler, ayni zamanda o bolgenin karekteristik Ozelliklerini
kazanan iriin cesitliligini de etkilemektedir. Geleneksel {iriinleri etkileyen bagimsiz

degiskenler su sekilde siralanmistir (Yalgin, 2009: 55-56):

e Iklim

e Toprak Yapisi
e Baki

e Yiikselti

Doganin sundugu bu kosullarin degerlendirilerek, hem o ydrenin hem de diger
toplumlarin  faydalanabilecegi 6zelliklerin kazandirilmasi insan roliiniin Onemini
aciklamaktadir. Boylece, yoresel iriinleri etkileyen ve ortak noktalarinda insani barindiran

bagimli degiskenler ortaya ¢ikmaktadir. Bagimli degiskenler ise sunlardir (Yalgin, 2009: 56):

e Farkli tarihi gegmis

e Farkli kiiltiirler (gelenek farkliliklarr)
e Calisma kosullarindaki farklilik

e Yaraticilik

e Emek

e Merak veilgi

Bu faktorler, {irtiniin bulundugu cografi alan ile taninmasinda ve {in kazanmasinda
etkili olmaktadir.

Geleneksel Tiriinler, iktisat disinda birgok alanda da inceleme konusu olmaya
baslamistir. Kiiltlir aktarimina yardimer olmasi ve bu yoniiyle tliketicinin satin alma kararim
etkilemesi geleneksel tiriinlerin sosyo kiiltiirel yoniinii olusturmaktadir. Dolayisi ile baz1 bolge
halki ve yerel firmalarca, “kiiltiir isaret¢isi” olarak nitelendirilen geleneksel iirtinler, sosyal
bilimciler tarafindan sosyo kiiltiirel etkiler, pazarlama aglar1 ve siirdiiriilebilir tarim
alanlarinda inceleme konusu 6zelligini kazanmistir (Marescotti, 2003: 5). Ekonomik, sosyal
ve kiiltirel anlamda bir¢ok fayda saglayan bu tiir uygulamalarin devam etmesi elbette
tiretimde kontrollii kaynak kullanimma ve pazarda tiiketici ihtiyacina cevap verilmesine

baglidir (Tregear, 2001: 3-5).



Geleneksel {irtinler, daha ¢cok hammaddelerinin yogun olarak bulundugu bolgelerdeki
yerel ireticiler veya kiiglik ve orta Olgekli isletmeler tarafindan {iiretilmektedir. Ancak bu
triinlerin Uretiminde siireklilik saglanmasi ve pazarda diger firmalar ile rekabet giicii
yakalayabilmesi, tiiketici ve perakendeci tercihleri ile firma stratejilerinden haberdar
olabilmek ile yakindan ilgilidir. Bu konuda AB’ye liye iilkeler, kalite politikalarin1 gézden
gecirmek ve yenilikler ile giincellemek adina, iiretici birlikleri ile akademisyenlerin yapilacak
proje ve seminerler ile ortak hareket etmesini saglayacak ortamlar sunarak geleneksel
iiretimde teknolojinin de etkin rol almasi saglanmaktadir. Ornegin, sarap iiretiminde fermente
sirasinda paslanmaya karsi figilar yerine paslanmaz gelik tanklarin kullanimi saglanarak,
tiretimde geleneksel metotlar terk edilmemistir (Demirbas vd., 2006: 4).

Geleneksel iiriin pazari, ulusal getirisi ile birlikte birincil iretici i¢in de olumlu
sonuclar dogurmasi agisindan kirsal kalkinmanin 6nemli bir araci olarak goriilmektedir.
Tiiketici tercihinin yansitildigi ve bolge kiiltiiriiniin 6zelliklerinin goriildiigii geleneksel
iiriinler, kaliteleri ile pazarda farklilastirilmis {iriin  olarak yer almaktadir. Uriin
farklilastirilmasi, iiretimin ve oOrgilitlenmenin esnekligini kabul eden, kiiresel bir diizenleme
kavrami1 olan Post-Fordizm ile de desteklenmektedir. Geleneksel iiriinlerin kiiresel ve ulusal
pazarlarda kalite 6zelligi, tiikketici tercihinde etkili oldugu gibi 6nemli rekabet araci olarak da
goriilmektedir. Bu noktada iiriin fiyati1 kalite standartlarinin gerisinde kalmaktadir (Marescotti,
2003: 5). Fiyatin bir degisken olarak kabul edilmedigi bu iiriinler, nis pazar iiriinlerinin
gelismesinde de 6nemli bir arag olarak goriilmektedir. Boylece katma degeri yliksek iiriinlerin
yer alacagi yeni pazar alanlarinin artmasi ile geleneksel kaynak kullanimininin tesvik
edilecegi belirtilmistir (Tekelioglu ve Demirer, 2008: 2). Geleneksel iiriinlerin kolektif
faaliyetler ile, bilgi ve beceri (know-how) aktariminin nesiller arast devam etmesi, kirsal
bolgeler agisindan yeni getiri alanlarindan biri olarak goriilmektedir. Boylece, geleneksel
riinlerin, sahip olduklar1 spesifik Ozellikleri sayesinde ekonomik bir deger kazanarak
potansiyel getiri saglayan bir kaynak konumuna gelmesi tahmin edilmektedir (Marescotti,
2003: 5).

Kiiresel boyut kazanan diinya ticaretinde asir1 kar diislincesi igerigi oynanmig
tirtinlerin pazarda daha yaygin yer almasina neden olmaktadir. Bu geligsmeler karsisinda daha
bilingli davranan tiiketici, liretim teknololojisinden, sosyal ve c¢evresel maliyetlerinden
haberdar oldugu geleneksel iirtinlere yonelmektedir. Tiiketici ihtiyacina cevap verebilecek ve
pazarda sahte kullanimlara karst koruyucu olabilecek yeni stratejiler, cografi isaret
diizenlemelerini giindeme getirmistir (Orhan, 2010: 3). Uriinlerin cografi isimleri, iiriiniin

iretildigi alan ve tretildigi bolgeyle baglantili iirlin kalitesi bilgilerini icermektedir (Orhan,



2010: 5). Cografi isaretler ile korumaya alinanan tirlinlerin, yurt i¢i ve yurt dis1 piyasalarda
tiretim stiregleri ve tiretildigi bolge konularinda dogru bilgiler ile degerlendirilerek kazanacagi
katma deger ile ililke ekonomilerine ve lretildikleri bolgeye katki saglamaktadir. Cografi

isaret uygulamasinin saglayacagi avantajlar ise soyle siralanmistir (Orhan, 2010: 3):

e Uriiniin iiretildigi bolge ve iiretim yontemi arasindaki bag belirterek, tiiketici zihninde
iirliniin kalitesi konusunda giivenin olusmasin1 saglamaktadir. Ayrica ireticiyi de
haksiz rekabete karst korumaktadir.

e Uriine bir iin kazandirarak, standart {iretim metotlar1 ile iiretilmesini ve pazarda iiriin
farklilastirilmasini saglamaktadir.

e Orta ve kiiciik olgekli firmalarin pazarda ayakta kalmasini saglayan bir kalkinma

modeli olarak goriilmektedir.

e Devlet tarafindan desteklendigi i¢in iiretim maliyetlerinin azalmasina yardimei olmasi

acisindan, ekonomik denge araci olarak goriilmektedir.

e Uretildikleri bdlgenin taninirhgmi arttirarak, turizm gibi baglantili sektorlere de

dolayl yoldan katki saglamaktadir.

1.1.2 Tiirkiye’de Geleneksel Uriin Sektorii

Tiirkiye, sahip oldugu dogal ¢evre kosullari, beseri ve kiiltiirel 6zellikleri sayesinde
cografi isaret potansiyeli yiiksek bir iilkedir (Caliskan ve Kog, 2012: 18). Yorelerin biiyiik
cogunlugunun kendine 6zgii bir liriinii bulunmakta ve bu iirlin genellikle o yorenin ismi ile
taninmaktadir. Tirkiye’de de, Avrupa iilkelerinde oldugu gibi geleneksel iiriin cesitliligi
icinde gida iiretimi zengin c¢esitlilige sahiptir. Ancak kaynaklarin zengin oldugu Tiirkiye’de
cografi isaret ile korunan iiriin sayis1 diisiik seviyelerde kalmistir.

Cografi isaret tescilinin basladigi yil olan 1996 ile 2013 yillar1 aras1 TPE verilerine
gore bagvuru agamasindaki iirlinlerin sayilar1 Tablo 1.1°de gosterilmektedir. Tablo 1.1°e gore

bagvurularin 1996, 2003, 2010 ve daha sonraki yillarda yiiksek oldugu goriilmektedir.

Tablo 1.1 Cografi Isaret Bagvurusu ve Tescil Sayisinin Yillara Gére Dagilimi

Basvuru Yili Bagvuru Sayisi Tescil Sayis1
1996 25 0
1997 2 25
1998 - -
1999 1 1
2000 9 2
2001 11 3
2002 10 11




2003 22 11
2004 12 7

2005 15 12
2006 16 7

2007 12 10
2008 14 13
2009 13 18
2010 35 14
2011 51 13
2012 140 15
2013 90 14

Kaynak: www.tpe.gov.tr, 2016.

Cografi isaretli liriin gruplar arasinda ise gida iiriinleri %44°liik pay ile ilk sirada yer
almaktadir. Ikinci {iriin grubunu ise %23 ile tarmmsal iiriinler olusturmaktadir. Tarimsal
iiriinler icerisinde de iiziim, biber, fistik, sayica fazla olan {iriinlerdir. Ayrica hali kilim, el

sanatlar1 ve canli hayvan tiirleri de tescilli iirlin gruplar arasinda yer almaktadir.

Tablo 1.2 Tescillenen Cografi Isaretlerin Uriin Gruplarina Gore Siniflandiriimasi

Uriin Grubu Sayisi
Gida Uriinleri %44
Tarmmsal Uriinler %23
Hal1 ve Kilim %16
El Sanatlari %11
Canli Hayvan %3
Diger %3

Kaynak: www.tpe.gov.tr, 2016.

Avrupa iilkeleri tiiketicileri gibi, Tiirkiye’de de tiiketicilerinin 6zellikle ekolojik
karekterli, daha az islenmis ve daha az katki maddesi iceren iiriinlere yonelmeye basladigi
goriilmektedir. Geleneksel iirtinler ile bu ihtiyaca cevap verebilmek, tiriinlerin kalitelerinin
garanti edilmesi ile miimkiin goriilmektedir. Gelismis ve gelismekte olan iilkeler, yerel
degerleri konusunda iilkeler ve bolgeler arasi soz sahibi olabilmek adina, yasal koruma
saglanmasi acisindan cografi isaretlere iligkin diizenlemeleri 6nemsemekte ve bu alanda
caligmalara devam etmektedir (Orhan, 2010: 4). Ancak, Tirkiye’de gida giivenligi
standardizasyon sorunlar1 6zellikle geleneksel iirlinlerde kendini gostermektedir (Demirbasg
vd., 2006: 7). Geleneksel iiriinler igin bir koruma sistemi olan cografi isaretin uygulanmasinda
yasanan kontrole iliskin eksiklikler, Tiirkiye pazarinda heniiz istenilen seviyenin
yakalanamamasina neden olmaktadir (Orhan, 2010: 8). Ayrica iilkemizde halen yoresel deger
konusunda karmasalar yasanmaktadir. Ornegin, pastirma igin Kayseri ve Afyon; Biiryan

kebabi i¢in Siirt ve Bitlis arasinda yasanan karigikliklar bu problemlerin birkagidir (Orhan,
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2010: 4). Bunlar ile birlikte tlkemizde iiretim yontemlerinde teknik bilgi yetersizligi,
hammadde kalitesindeki degisimler, geleneksel gidalarin kalitesinde istikrarsizlia neden
olmaktadir. Ornegin tarhana, bulgur gibi yéresel iiriinler ile ilgili standartlar olusturulmusken,
Saray helvasi, Silivri yogurdu gibi {riinler i¢in bdyle bir uygulama heniiz mevcut degildir.
Yasanan bir diger sorun ise, cografi igsaret konusunda {ireticilerin bilgi eksikligi ile cografi
isaretli Uriinler ile ilgili etiketleme ve markalama yetersizligidir. Bu durum da, tiiketicinin
zihninde “cografi isaretli triin" tiketip tiiketmedigi konusunda bilgi yetersizligi
olusturmaktadir (Sahin ve Meral, 2012: 4). Karsilasilan bu sikintilar, diger sektorlerde oldugu
gibi, geleneksel iiriin sektoriinde de iiretim Oncesi ve sonrasi standart uygulamalarin
yenilenme girigimlerinin 6nemini ortaya ¢ikarmaktadir (Demirbas vd., 2006: 6-7).

Tiirk Patent Enstitiisli envanterleri dogrultusunda Tiirkiye’de cografi isaret kapsamina
aliabilecek yaklagik 2500 tane iirliniin mevcut oldugu belirtilmistir. Bu iirlinler arasindan
Antep Baklavas1 ve Aydin Inciri AB tarafindan da tescil edilen iiriinlerdir. AB Komisyonuna
basvurusu yapilan ve tescil inceleme islemleri devam eden tiirtinler ise; “Afyon Sucugu, Afyon
Pastirmasi, Aydin Kestanesi, Malatya Kayisis1 ve Inegdl Koftesi’dir. Tiirkiye’deki
uygulamalarin Avrupa yasalarina gore daha gec faaliyete gecmis olmasi, uyumun
yakalanamamasindaki temel nedenlerden biridir (Tekelioglu, 2014: 36). Ayrica sorumlu
kurumun ve yasalarin sadece tescil islemlerinde aktif olmasi, sahip oldugumuz degerleri giin
ylizline ¢ikaramamaktadir. Bunun ile birlikte AB standartlarina gore akredite olmus bagimsiz
kuruluslarin eksikligi, tirlinlerin gergek kokenin garanti edilemedigi haksiz rekabet ortaminin
olusmasina ve sahte iiriinlerin sayisinin artmasina neden olmaktadir (Tekelioglu, 2013: 121).
Denetimsiz cografi isaret sisteminin etkisiz olacagi belirtilerek, devletin cografi isaretler ile
ilgili var olan kanun tasarisinin, kanun hiikmiinii kazanmasi noktasindaki roliiniin artmasi
gerektigi belirtilmistir (Tekelioglu, 2014: 38). Ayrica, Tiirkiye nin sahip oldugu ve listiin bir
kalitesi olan ydresel iiriinlerinin korunabilmesi, hem yurt i¢i hem de yurt dis1 piyasalarda
degerlendirilebilmesi adma gesitli stratejilerin izlenmesi onerilmektedir. Ornegin, cografi
isaret potansiyeli tagiyan ve yurt disindaki taleplerine bagli olarak Tiirk markasi olarak bilinen
lokum, kuru yemis, kilim vb. {iriinlerin ihracat paylarina gore, dncelik verilmesi ve stratejik
uygulamalar ile ele alinmasi izlenecek yollardan biri olarak goriilmektedir. Boylece, dis
ticarette yasanacak olumlu gelismeler ile ekonominin de desteklenecegi diisliniilmektedir.
Ancak tescilde cografi sinirlarin belirlenmesi sirasinda yasanan teknik sorunlar, iireticilerin bu
faaliyetler ile korunmasinin oniine gecebilmektedir. Tescil belgelerinin incelenmesi sonucu,
cografi sinirlar yerine idari siirlarin kullanimi; bolge, boliim ve yore kavramlarinin hatali

kullanimlar1 gibi problemler ile karsilasilabilmektedir. Bu asamada, iirlinler ile cografi



baglantilarinin  belirtilmesi konusunda daha net bilgilerin elde edilebilmesi, cografya
biliminden ve bilimcilerinden yararlanilmasinin gerekliligi 6nem kazanmaktadir (Caligkan ve
Kog, 2012: 18-19).

Tiirkiye, diizenli olarak yapilan senlik ve festivaller ile taninan iilkeler arasinda yer
almaktadir. Diizenlenen bu etkinlikler arasinda, cografi isaret potansiyeline sahip {irlinlerin
yer aldig1 yaklasik 343 festival kutlanmaktadir. Bunlarin biiyiik ¢ogunlugunu da (yaklasik 240
festival) tarimsal {iriin grubu olusturmaktadir. Festivallerin en yogun Ege Bdlgesi’nde, en az
yogunlugun ise Giineydogu Bolgesi’nde gerceklestigi belirtilmistir. Saimbeyli Kiraz Festivali
(Adana), Cayeli Cay Festivali (Rize) bu festivallerden birkagidir. Ayrica bu lriinler arasinda
cografi igaretli olanlar da yer almaktadir. Bunlara 6rnek olarak da, 5 Eyliil tarihinde Siirt
Pervari’de diizenlenen “Pervari Bal Senligi” gosterilebilir. Bu tiir etkinlikler, cografi isaretli
iirlinlerin taninmasi ic¢in dikkat ¢ekici olabilmektedir. Ancak iilkemizde etkinliklerin konusu
olan lriinlerin cografi isaret kazanmasi noktasinda herhangi bir faaliyet bulunmamaktadir.
Festival ve senlikler aracilig1 ile, cografi isaretli iirlinlerin tanitim1 ve potansiyelin arttirilmast
konusunda olumlu gelismelerin yasanilacag: diisiiniilmektedir (Caliskan ve Kog, 2012: 10-
16).

Geleneksel iiriinler kapsamindaki onemli gelismelerden biri de Antalya Ticaret
Borsasi’nin  girisimleridir. Tirkiye’nin ilk wulusal diizeyde yoresel irlinler fuarinin
gerceklesmesine katki saglayarak, cografi isaretli Uriinlerin sanayici ve tiiketiciler ile
bulusmasinda, tamtiminda ve ticaretinde gelisme saglamustir. Ilk fuarmi 2010 yilinda
gerceklestiren kurulus, etkinliklerine siireklilik kazandirarak 6. fuarimi da 7-11 Ekim 2015
tarihinde gerceklestirmistir. Ayrica yabanci kuruluslarin katilimlarimin da oldugu fuarlarda
gerceklestirilen bilimsel soylesiler ile hedeflenen tanitimlarin gergeklesmesinde olumlu
gelismelerin yasanmasi hedeflenmektedir. Ornegin 3. fuarda, merkezi Cenevre’de olan oriGIn
(Organization for an International Geographical Indications Network-Uluslararasi Cografi
Isaretler Ag1 Orgiitii) ile AU Akdeniz Ulkeleri Ekonomik Aragtirmalar Merkezi ve Antalya
Ticaret Borsasi tarafindan ortak bir seminer diizenlenerek genis capli bir tanitimin,
bilgilendirmenin yapilmasi saglanmistir. 40 {ilkede 400 kurumun {iiyesi oldugu oriGln
orgiitiine, Tiirkiye’den; “Izmir Ticaret Borsasi, Aydin Ticaret Borsasi, Erzurum Ticaret
Borsasi, Malatya Ticaret ve Sanayi Odasi, Antakya Ticaret ve Sanayi Odasi, Alagehir Ticaret
Borsasi, Yoresel Uriinler Tiirkiye Arastirma Ag1 (Yiicita), Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi
(TOBB), GISDER (Geleneksel Alkollii Icki Ureticiler Dernegi) ve Ozener marka ve patent

danigmanlik merkezi” {iyeleri arasinda yer almaktadir (www.origin-gi.com). Antalya Ticaret

Borsasi’nin proje asamasinda olan yoresel iriinler magazalar1 da sektoriin gelismesi adina
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yapilacak dnemli ¢aligmalardan biri olarak goriilmektedir. Sanayi iiriinlerine gore daha ytiksek
bir fiyata sahip olan yoresel markali iiriinlerin bu sayede olusturulacak satis noktalari ile

tiikketiciye daha kolay ulagsmasi begenilen ve desteklenen c¢alismalar arasinda goriilmiistiir

(Tekelioglu, 2014: 38).

1.2 Cografi Isaret Tarihgesi, Tanim ve Yasal Diizenlemeler
1.2.1 Cografi isaret Tarihgesi

Giliniimiizde, degisen ve yeniden sekillenen ihtiyagclar ile iireticilerin pazar miicadelesi
yeni {iriin ve hizmetlerin hayatimiza girisini hizlandirmaktadir. Yaratict fikirlerin
6zendirilmesi ve siirdiiriilebilir piyasa giicii i¢in, bu yenilikler fikri ve siai miilkiyet haklar
ile korunmaktadir (Sentiirk, 2011: 13). Fikri miilkiyeti, sinai miilkiyet haklar1 ve telif haklar
olmak iizere iki ayr1 boliim olarak incelenmektedir. Sinai miilkiyet haklari ticari markalari,
teknolojik yenilikleri ve tasarimlar ile cografi isaretleri kapsarken; telif haklar1 ise, sanat
alanindaki (edebiyat, miizik, film gibi) yenilikleri, bilgisayar yazilimlari gibi sektorlerin
birincil {ireticileri ile ikincil iireticilerin haklarmi igermektedir. Uriinlerin ve fikirlerin
korunmasi kavrami ile de ulusal ve uluslararasi yasalar ile, iiriinlerin, fikirlerin asil iireticileri
disinda bir bagkasi tarafindan kullaniminin 6niine gegilmesi ifade edilmektedir (Yiicekal,
2003: 1).

Uriinlerin cografi isaret ile korunmasi hakki, fikri ve sinai miilkiyet haklar1 igerisinde
yer alan, korunan haklardan biridir. Fikri ve smai miilkiyet hukuku igerisinde gecen cografi
isaret tanimlamalarinda, ulusal ve uluslararas1 mevzuatta, birbirinden farkli agiklamalara yer
verilmistir. Tanimlamalarda, triin ile tretildigi bolge arasindaki baglanti vurgulansa da,
terminoloji  birligi bulunmamaktadir. Ornegin, 510/2006 Avrupa Birligi Tiiziigiinde
“geographical indication” olarak gecen tanimlama, ililkemizde cografi isaretler ile ilgili
kararnamade gecen “mahrec isareti” kavramia karsilik gelmektedir (Ozgiir, 2011: 25-32.).
Cografi isaretler, belirgin bir niteligi, tinii ve sahip oldugu diger ozellikleri ile bulundugu
yore, bolge, iilke ile baglantisi olan bir {iriinlin tanitimin1 yapmaktadir. Cografi isaret kavrami
tasidig1 anlam dolayisti ile, tarihi gegmiste de {irtinlerin kokenini belirtmede ayirt edici 6zellik
olarak kullanilmustir. 12. yiizyilda Ingiltere ve Orta Avrupa’da baharat vb. ticari {iriinlerin
ticareti sirasinda, iiretildikleri bolge ile baglantisinin belirtilmesi veya etiketlenmesi sonucu
ortaya c¢ikmistir. Bununla birlikte, ilk olarak Misir’da fiiriinlerin kalite isaretcisi olarak
tanimlanmasinda ortaya ¢iktig1 da kabul edilmektedir. Fransa’da 1803 ve 1824 yillarinda
c¢ikan kanunlar, cografi isaretler ile ilgili ilk kanunlar arasinda yer almaktadir. 1905 yilinda

yaniltici etiketleme ile ilgili ilk kanunun da Fransa’ya ait oldugu bilinmektedir. Ayrica, 1908
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yilinda Fransa’da ilk girisim nedeni sahte sarap lireticilerine kars1 yiliksek kalitede {iriin iireten
tireticilerin  haklarimi1  koruyan, “Apellations Of Control (AOC)” sistemi kurulmustur.
Fransa’nin disinda, Italya da yerel iiriinlerin korunmasmna dair ilk yasal diizenlemeleri yapan
iilkeler arasinda yer almaktadir. Ornegin 1612 yilinda “Parmesan peyniri” koruma altina
alarak, tiiretimi sadece Parma’da gergeklestirilen {irlinlere bu ismi kullanma hakki
tanmmustir (Ozgiir, 2011: 28-31.).

Cografi isaretlerin korunmasina dair ilk bilgiler, 1883 yilinda Sinai Miilkiyetin
korunmasi1 hakkinda Paris Sozlesmesi’nde gegmektedir. Dolayisi ile bu sézlesme, cografi
isaret koruma diizeninin temeli niteligindedir (Tuncay, 2009: 45). Sézlesme!, Siai haklarin
korunmasi, patentler, faydali modeller, endiistriyel tasarimlar, ticaret markalari, hizmet
markalari, ticaret unvanlari, mense adlari, mahreg isaretleri, haksiz rekabetin 6nlenmesi gibi
konular igermektedir. Paris Sozlesmesi’nin 6nemli yonii, fazla sayida iilkenin iliye olmasi
iken; jenerik adlar ile ilgili bir ibarenin ge¢memis olmasi ise bu sdzlesmenin eksik tarafi
olarak goriilmektedir (Tuncay, 2009: 46).

Cografi isaretler ile ilgili uluslararasi s6zlesmelerden bir digeri ise, mallarin kaynagi
ile ilgili sahte veya aldatic1 kaynak isaretlerinin 6nlenmesi hakkindaki Madrid Sozlesmesi'dir
(Y1ildiz, 2008: 34). Madrid Sozlesmesi de Paris Sozlesmesi gibi cografi isaret kavrami ile
mahre¢ isaret kavramini ayni anlamda kullanmistir (Tuncay, 2009: 47). 1891 yilinda
imzalanan ve Paris S6zlesmesi’nin tamamlayicisi niteligindeki bu sdzlesmeye, Tiirkiye 1930
yilindan beri taraftir. Madrid S6zlesmesi, Paris S6zlesme’sinden farkli olarak sadece cografi
isaretleri konu almistir. S6zlesme, sahte kaynak isaretine sahip mallarin taraf iilkeler arasinda
ithalatin1 ve satisin1 yasaklamak gibi bircok yaptirimi icermektedir. Ayrica bu sdzlesme,
cografi isarete sahip iriinler arasinda tiiriine gére ayrim yapan ilk sdzlesme niteliine de
sahiptir (Y1ldiz, 2008: 35).

Cografi isaret tanimlamalarinda, mahre¢ isaretinden farkli olarak mense isareti
kavramma ilk kez yer veren uluslararasi anlagsma 1958 yilinda imzalanan Lizbon
Anlagmast’dir (Tuncay, 2009: 48). Tiirkiye de taraf iilkeler arasinda yer almaktadir (Yildiz,
2008: 44). Bu anlagsma, mense adlarmin birgok iilke tarafindan kabul edilerek, cografi
isaretlerin diinya ticaretinde yasalara uygun kullanimini amaglamaktadir (Tuncay, 2009: 48).
Ancak menge adlarinin Lizbon Anlagsmasi’nda korunabilmesi i¢in, bu ismin kaynak tilkedeki

hukuk diizenince taninarak, tescil edilmis olmas1 gerekmektedir (Y1ldiz, 2008: 46).

! Paris Convention for the Protection of Industrial Property.
http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=288514



http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=288514
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Sanayi devrimi ile birlikte ortaya c¢ikan ticari kaygilar, fikri miilkiyet haklarmin
uluslararas1 diizeyde korunmasimin gerekliligini giindeme getirmistir. Dolayist ile bu konuda
yapilan anlasmalar yeniden diizenlenerek ve genisletilerek, Birlesmis Milletler hukuku
kapsaminda Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (World Intellectual Property Organization-WIPO)
kurulmustur. Orgiitiin temeli, Paris Sozlesmesi (1883) ve Bern Sozlesmesi’ne? (1886)
dayanmaktadir. Fikri miilkiyet haklar1 cergevesinde 23 anlagma, orgiit kapsaminda yer
almaktadir (Yiicekal, 2003: 1). WIPO tarafindan cografi isaretler ile ilgili yiiriitiilen ve
Tirkiye’nin iiye oldugu anlagmalar; Paris Sozlesmesi (1883), Madrid Sozlesmesi (1891) ve
WIPO Sézlesmesi (1967)’dir. WIPO, anlagmalarin uygulanmasini ve olugabilecek yeni
hususlar1 incelemekte, anlagsmalarin altyapisinin uluslararast boyuttaki teknik hatlarini
belirlemektedir (Yiicekal, 2003: 1).

Fikri sinai miilkiyet haklar1 igerisinde en kapsamli anlagsmay1 temsil eden ve ticaretle
baglantili fikri milkiyet hakki olan; TRIPs (Trade-Related Aspects of Intellectual Property
Rights), ise 1995 yilinda yiiriirliige girmistir. Icerigindeki konularin diger anlagmalarin
eksikliklerine ¢ozlimler icermesi ve cografi isaret korumasina asgari sinirlamalar getirmesi ile
en etkin sozlesme Ozelligini kazanmistir. Sozlesme, uluslararasi ticarette var olan engelleri
kaldirmay1, fikri miilkiyet haklarinin korunmasi konusunda etkinligi arttirarak zorunluluk
kazandirmayr amaclamaktadir. So6zlesmede, iilkelerin kendi i¢ hukuklarinda gerekli
diizenlemeleri yapmalar1 6ngoriilmiis ve tiim iilkeler i¢cin uyulmasi gereken standartlar
belirlenmistir (Sentiirk, 2011: 36-37). Sozlesmenin® 3. boliimiinde 22, 23 ve 24. maddeler
cografi isaretler ile ilgili konularn kapsamaktadir. 22. madde ile, cografi isaret kavrami ve
taraf iilkelerin yasal siirecteki rolleri agiklanmaktadir. 23. madde, sarap ve alkollii igecekler
icin cografi isaret ve ticari marka konusunda ek koruma diizenlemesidir. 24. madde ise
uluslararas1 miizakereler ve istisnalar konuludur. TRIPs yasal sistemine sadece cografi isaret
diizeyini yakalamis isaretleri almaktadir. Bunun disindaki isaretler ise Paris ve Madrid
Sozlesmeleri ile korunmaktadir (Sentiirk, 2011: 39). Ancak WIPO merkezli yiiriitiilen bu
sozlesmeler ile hedeflenen koruma saglanamamustir. Paris S6zlesmesi’ne ¢ok sayida iilkenin
taraf olmasina ragmen, sézlesme yeterli oranda etkili olamamistir. Madrid S6zlesmesi ile de,
Paris S6zlesmesi’nin yaniltic1 isaret kullanim1 konusunda etki alani genigletilmesine ragmen,

katilim diisiikligii ve yatirimlarin yetersizligi gibi problemlerden &tiirii, istenilen koruma

2 Berne Convention for the Protection of Literary and Artistic Works.
http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=283698

3 TRIPS Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights.
http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=305907



http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=283698
http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=305907

13

seviyesine ¢ikilamamistir. Lizbon Anlasmasi kapsaminda ise, uluslararasi ticarette etkili
olacak bir sistem gelistirmesine ragmen az sayida devletin taraf olmasi, bu anlasmanin da etki
alanim1 daraltmis ve basarisim1 olumsuz etkilemistir. Bu eksikliklere ragmen, cografi
isaretlerin korunmasina dair bir diger anlasma olan TRIPs’in sadece cografi isaretli iiriinleri
kapsamina almasi, bu 6zelligi kazanamayan diger {iriinlerin Paris ve Madrid S6zlesmeleri ile
korunabilmesi ve diger anlagsmalarin TRIPs’in temeli olma 6zellikleri, bu sézlesmelerin goz

ard1 edilmemesi gerektigini de gostermektedir (Y1ildiz, 2008: 53-54).

1.2.2 Cografi Isaretler ile Ilgili Uluslararasi Diizenlemeler

Geleneksel iiriin pazari, kaliteyi ve 6zel zevk tercihini 6n planda tutan tiiketicilerin ilgi
duydugu bir pazardir. Tarihi ge¢cmise sahip olan bu iriinler, lretildikleri bolge-yore ile
kiiltiirel iliski icindedirler. Geleneksel {iriinleri, haksiz rekabet karsisinda bolgesel, ulusal ve
uluslararasi diizeyde koruyabilmek adina birgok iilkede yasal diizenlemelere gidilmistir.

Avrupa Birligi, cografi isaretler konusundaki ilk yasal girisimlerini, EEC 2081/92 ve
2082/92 no’lu diizenlemeler ile gergeklestirmistir. Daha sonra yapilan girisimler ile bu yasal
diizenleme, tarim iriinleri ve gida maddelerinin cografi isaret diizenlemeleri ve kalitelerinin
korunmasina dair 20.03.2006 tarihli ve 2006/510/EC sayili yonetmelik ile yenilenmistir. AB
kapsamindaki yasal diizenlemelerin temel amaci; tarimsal iiretimi tesvik etmek, {iriinleri
taklitlerine karsi korumak, tliketiciye Uriin hakkinda bilgi transferini saglamaktir. Cografi
isaretler ile hedeflenen sonuglara ulasabilmek, giiclii bir kurumsal yapinin ve etkili yasal
diizenlemelerin varligint gerekli kilmaktadir. Avrupa Birligi bu kapsamda 1992 yilinda,
tarimsal iriinler ve gida maddelerine yonelik, PDO (Protected Designation of Origin), PGI
(Protected Geographical Indication) ve TSG (Traditional Speciality Guaranteed) koruma

sistemlerini olusturmustur (Demirbas vd., 2006: 3).

PDO (Mense Ad1 Korumasi): Bir tarimsal veya gida {iriinii bolge, 6zel bir yer veya
istisnai durumlarda iilke ad1 ile tanimlanabilmektedir. Uriiniin bu kapsamda koruma altina
aliabilmesi i¢in, ismini aldig1 bolge, 6zel bir yer veya iilke ile iligkili olmast ve iirliniin
hazirlama, tretim islemlerinin tamaminin tanimlanan bodlgede gecmesi gerekmektedir
(Tekelioglu ve Demirer, 2008: 4-5). Roquefort peyniri bu sekilde korunan firiinlerden biri
olarak ornek gosterilebilir.

PGI (Cografi Isaret Korumasi): Bir tarimsal veya gida iiriinii bolge, 6zel bir yer
veya istisnai durumlarda iilke adlar1 ile tanimlanabilmektedir. Uriiniin bu kapsamda koruma
altina alinabilmesi i¢in, ismini aldig1 bolge, 6zel bir yer veya iilke ile iligkili olmasi ve iiriiniin

hazirlama, {iretim islemlerinin en az birinin tanimlanan bodlgede gecmesi gerekmektedir
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(Tekelioglu ve Demirer, 2008: 4-5). Cremona salami veya Edam peyniri bu uygulama ile
korunan iiriinlere 6rnek olarak gosterilebilir.

TSG (Geleneksel Garantili Uriinler): Uretimin yonteminde ve iiretim kaynaklarinda
geleneksellik  kavrammin  6ne  ¢iktigr  dirlinleri  korumak i¢in  uygulanmaktadir

(http://ec.europa.eu/). Mozzarella peyniri veya Serrano Jambonu bu kapsamda korunan

tirtinlere 6rnek olarak gosterilebilir.

Sekil 1.1 Avrupa Cografi Isaret Yasal Diizenlemeleri Kapsamindaki Logolar
Kaynak: http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/index en.htm

AB iilkelerinde cografi isaret uygulamalarinda teklik saglanmasi ve tiiketiciler
tarafindan bu iirlinlerin taninmasi i¢in PDO, PGI ve TSG logolar1 kullanilmaktadir. PDO ve
PGI kapsamindaki iiriinlerin dagilimi iilkeden iilkeye farklilik gostermektedir. Genel olarak
sicak iklime sahip iilkelerde tarimin yerinde yapilma imkami oldugu i¢cin PDO korumali

tirlinler daha fazladir (Kan, 2011: 65).

( Olive oil-Yunanistan) (Calarasi rose petal marmalade-Moldova)

Sekil 1.2 Avrupa’da Cografi Isaret Kapsamina Alinmis Bazi Uriinler
Kaynak: http://www.pioliveoilcompany.com/products.php

http://www.fcc.md/en/list/6/Noutati/item/id/20 (28.04.2016)



http://ec.europa.eu/
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/index_en.htm
http://www.pioliveoilcompany.com/products.php
http://www.fcc.md/en/list/6/Noutati/item/id/20
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AB ftiye iilkeler arasinda geleneksel liriinler ile ilgili diizenlemeleri yaparak cografi
isaretli iiriinlere sahip olan ilk iilke italya’dir (Demirbas vd., 2006: 5). Bununla birlikte
cografi isaretli iiriin say1sinin en fazla oldugu iilkeler ise; Italya, Fransa ve Portekiz'dir (Ertan,
2010: 7). AB yasalari kapsaminda yaklasik 4 bin 800 {iriin korunmaktadir. Korunan iiriinlerin
cogunlugunu da Akdeniz iilkeleri iiriinleri olusturmaktadir. Yillik tiiketimi ise yaklagik 48
milyar® euro olan bu sektdr, iilkelerin sahip oldugu yéresel zenginligin yaninda, iilkelerin
kendi degerlerine ¢ikma konusundaki duyarliliklarini da 6n plana ¢ikarmaktadir. Koruma
altindaki iiriin gruplariin basinda da peynir grubu ile et ve et triinleri gelmektedir (Ertan,
2010: 7). Baz iilkeler cografi isaretli iiriin gruplarina gére tekel konumuna gelmistir. Ornegin
tescilli zeytinyag1 iiretiminde Yunanistan ve italya pazara hakimken, domuz etinde Italya,
kiimes hayvanlarinda ise Fransa diger iilkelere gore on safta yer almaktadir (Kan, 2011: 66).
Avrupa Birligi kapsamindaki bu uygulamalar, geleneksel iirlinlerin kdkenlerinin tiiketiciye
tanitilmasimin ve iriiniin deger kazanmasinin yaninda, kirsal kalkinmaya saglayacagi katki

acisindan da 6nemli goriilmektedir (Pacciani vd., 2001: 5).

Tablo 1.3 Baslica AB Ulkelerinde PDO PGI ve TSG Uriin Sayis1 (2016)

Ulkeler PDO, PGI ve TSG Kapsamindaki Kayith Uriin Sayisi
Italya 284
Fransa 229
Ispanya 192
Portekiz 134
Yunanistan 103
Almanya 86
Ingiltere 59
Polonya 36
Cek Cumhuriyeti 33
Slovenya 22
Belcgika 18
Slovakya 18
Avusturya 16
Hollanda 14
Macaristan 14
Finlandiya 10
Isvec 7
Litvanya 7

4 https://euipo.europa.eu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical _indications report/geographi
cal_indications_report_en.pdf (Nisan 2016 yaynli raporundan alinmistir).

5 https://euipo.europa.eu/tunnel-
web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical indications_report/geographi
cal_indications _report en.pdf (Nisan 2016 yaynli raporunda gegen 2014 verileri kullanilmustir).



https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
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Danimarka 6
irlanda 5
Liiksemburg 4
Kibris 3
Toplam 1300

Kaynak: http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list, 2016.

1.2.3 Tiirkiye’de Cografi Isaretler ile Ilgili Yasal Diizenlemeler

Tiirkiye, sahip oldugu 6zel konum sayesinde genis tarimsal iiriin yelpazesine sahip bir
iilkedir. Bununla birlikte tarihinde ¢esitli milletlere ev sahipligi yapmis olmasi da kiiltiirel
mozaiginin olusmasinda etkili olmustur. Bu durumun kazanglarindan biri, geleneksel
yontemler ile tretilen geleneksel iiriinlerdir (Tekelioglu ve Demirer, 2008: 5-6). Geleneksel
tiriinler sayisinin fazla oldugu iilkemizde, tescillenme konusundaki ilk girisimin 1871 yilinda
“Alameti Farika Nizamnamesi®” ile basladig1 kabul edilmektedir (Sahin, 2013: 3). Giiniimiiz
diizenlemeleri ise, “555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde
Kararname”, 24.06.1995 tarihinde yiirtirliige giren kararname ile baglamistir

(www.turkpatent.gov.tr). 1995 oncesi ise cografi isaretlerin korunmasina dair hukuki bir

diizenleme bulunmamasi nedeni ile, cografi isaretler Tiirk Ticaret Kanunu’nun Haksiz
Rekabet Hiiklimleri ¢ercevesinde marka olarak tescil edilmelerinin yasaklanmasi yolu ile
korunmustur (Sentiirk, 2011: 43).

Hazirlanan kanun ile, geleneksel {iriin iiretiminin tesvik edilmesi, bu iiriinlerin piyasa
degerlerinin arttirilarak kirsal ekonomilerin desteklenmesi, tiiketicilerin kalitesi yiiksek {iriin
ihtiyacina cevap olusturulmasi ve adil bir ticaretin gergeklesmesi amaglanmaktadir. KHK nin
hazirlanmas1 sirasinda AB’nin bu kapsamdaki yasal diizenlemelerinden de yararlanilmistir.
Tiirkiye’de, bu yasa ile koruma altinda olan triinlerin basinda, bdlgelerin toprak, iklim gibi
ozelliklerine bagh olarak tretilen tarim triinleri gelmektedir. Tarim {rtinleri disinda, el
sanatlari, canli hayvanlar, icecek trlinleri de cografi isaretli iriin gruplari arasinda yer
almaktadir (Sentiirk, 2011: 23). Bu iirtin gruplari, mense veya mahreg isareti olarak tescil
edilmekte ve bu sekilde korunmaktadir. Ayrica Tirk Patent Enstitiisii (TPE) tarafindan

belirlenen, cografi isaret olarak tescil edilemeyecek isaretler ise:

e Cografi isaret tanimina uymayan adlar ve isaretler,

e Uriiniin 6z ad1 olmus adlar ve isaretler,

® Alamet-i Farika bir ticari malm belli bir isletmede yapildigini ya da bir isletmece satisa ¢ikarildigini belirtmeye
yarayan ve o esya izerine konulan ayirici alamet, isaret ve yazilardir. Osmanlica bir isim tamlamasi olup
Osmanlica'ya da Arapca’dan girmistir. Arapca alamet, belirti, iz anlamina gelir (Ornegin kiyamet alametleri).
Farika (veya farik) ise ayiran anlamina gelen bir sifattir.


http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list
http://www.turkpatent.gov.tr/
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o Uriiniin gercek kaynagi konusunda halki yaniltabilecek olan bitki tiirleri, hayvan
soylar1 veya benzer adlar,

o Kamu diizeni ve genel ahlaka aykiri isaretler,

e Paris Sozlesmesi ve Diinya Ticaret Orgiiti'nii kuran anlasmaya iiye iilkelerde
korunmayan veya korumasi sona ermis veya kullanilmayan adlar ve isaretler olarak

belirlenmistir (http://www.tpe.gov.tr,2016).

Cografi isaret ile tescillendirilme sisteminin politik, ekonomik ve turistik faaliyetlerin
gelismesinde 6nem arz etmesi, geleneksel iriinlerin korunmasi gerektigi onemini Gzetle
aciklamaktadir (Sahin ve Meral, 2012: 4). 555 sayili Cografi Isaretlerin Korunmas: Hakkinda
Kanun Hiikmiinde Kararname”de yer alan 6. maddede belirtildigi iizere, cografi isaretlerin
tescili i¢in yetkili merci Tiirk Patent Enstitiisii (TPE)’diir. Yurt i¢inden veya yurt disindan
yapilacak bagvurular, TPE veya onun yetkili kildigt makam tarafindan degerlendirilmeye
alinmaktadir. Bu kararname, “Genel Hiikiimler”, “Korumanin Kapsami, Kullanim”, “Cografi
[saretin Hiikiimsiizliigii ve Korumanm Sona Ermesi”, “Cografi Isaret Hakkina Tecaviiz ve

Tecaviiz Halinde Davalar” olmak iizere dort kistmdan olusmaktadir (www.turkpatent.gov.tr).

AB diizenlemelerinden farkli olarak 555 sayili KHK disinda sadece tarim iiriinleri ve gida
maddelerine 6zgii cografi isaret konulu bir diizenleme bulunmamaktadir. Cografi isaretlere
sahip iriinler ile hedeflenen ekonomik getirinin saglanmasi ve istenen kalite 6zelliklerine
ulagilmasi siliphesiz etkin bir denetim sisteminin varlig1 ve faaliyetleri ile saglanacaktir. Bu
kapsamda 555 sayili KHK geregince, tescil sahiplerinin, 10 yilda bir, TPE’ye belirlenen
standartlara uyulup uyulmadigini kanitlayan raporlari ibraz etmeleri gerekmektedir (Tiiziiner
Keser, 2013: 12-13).

TPE, cografi isaretlerin daha etkin korunmasi ve cografi isaretli iriinlerin katma
degerinin arttirilmasi ile kirsal kalkinma siirecinin desteklenmesi ¢evresinde “Ulusal Cografi
Isaret Strateji Belgesi” hazirlamis ve 04.07.2015 tarihli Resmi Gazetede yayma sunmustur.
2016 Mart ay1 igerisinde meclise sunulan Sinai Miilkiyet Kanun Tasarisi’nin igerigi; Marka,
Cografi Isaret, Patent, Tasarim, Faydali Model ve sinai miilkiyet haklari ile geleneksel iiriin

adlar ile ilgili diizenlemelerden olugsmaktadir. Bu kapsamda cografi isaretler ile ilgili:

e Tamimlamalar

e Basvuru hakki

e Bagvurularin incelenmesi ve yayimi
o [tiraz ve itirazlarmn incelenmesi

o Degisiklik talepleri


http://www.tpe.gov.tr,2016/
http://www.turkpatent.gov.tr/
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e Basvuru yapan ve tescil ettirenlerde degisiklik
e Hakkin kapsami, kullanim ve denetim

¢ Kullanimin denetimi

boliimleri yeniden diizenlenmistir (K. Daldal, 2016). Kararnamenin 3. maddesinde yer alan

temel tanimlamalar ise sunlardir (www.turkpatent.gov.tr, 2016):

Cografi Isaret; belirgin bir niteligi, iinii veya diger ozellikleri itibariyle kokenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile 6zdeslesmis bir {iriinli gosteren isaretlerdir. Bu
isaretler genel olarak baglantili oldugu bélgenin isminden tiiretilmektedir. Zile pekmezi,
Ezine peyniri 6rnek olarak gosterilebilir. Cografi isaret tanimlamalarinda kullanilan “kdken
isareti” (Apellation of Origin)” kavrami, cografi isaret tanmimindan biraz farklilik
gostermektedir. Koken isareti kapsamindaki iiriin ile ilgili sart, kaynagi olan bolgede
yetismesi iken; cografi isaretli iirlinlin bolgenin 6zelliklerini tasiyor olmasi yeterlidir (Sentiirk,
2011: 22). Cografi isaret, mense ad1 ve mahreg isareti olmak iizere ikiye ayrilir. Menge ad1 ve

mabhreg isareti ile ilgili baz1 sartlar bulunmaktadir (www.turkpatent.gov.tr):

Mense Adu:

e Cografi smirlar belirlenmis bir yore, alan, bolge veya ¢ok 6zel durumlarda iilkeden
kaynaklanmasi,

e Tiim veya esas nitelik veya 6zellikleri bu yore, alan veya bolgeye 6zgii doga ve beseri
unsurlardan kaynaklanmasi,

e Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinin tiimiiyle bu yére, alan veya bolge smirlart
icinde yapilmasi1 gerekmektedir. Ege pamugu, Finike portakali, Akbas Tiirk Coban

kopegi 6rnek gosterilebilir.

Mabhrec Isareti:
e Cografi sinirlari belirlenmis bir yore, alan, veya bolgeden kaynaklanmasi,
e Belirgin bir niteligi, linii veya diger 6zellikleri itibariyle bu ydre, alan veya bolge ile
0zdeslesmis olmasi,
e Uretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az birinin belirlenmis ydre, alan veya
bolge smirlart icinde yapilmasi gerekmektedir. Afyon sucugu, Corum leblebisi,

Adana kebab1 6rnek gosterilebilir.


http://www.turkpatent.gov.tr/
http://www.turkpatent.gov.tr/
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Gordes el halist Mersin cezeryesi

Sekil 1.3 Ulkemizde Cografi Isaret Kapsamima Alinmis Bazi Uriinler
Kaynak: https://yunhalilar.wordpress.com/category/gordes-yun-halilar/ (28.04.2016)

http://www.yorexfuar.com/cezerye.html (28.04.2016)

Bununla birlikte tanimlamalardaki kosullar saglansa da, her iriin, cografi isaret kapsamina

alimamayabilmektedir. Bunlar (www.turkpatent.gov.tr):

e (Cografi isaret tanimina uymayan adlar ve isaretler,

e Uriiniin 6z ad1 olmus adlar ve isaretler,

e Uriiniin gercek kaynagi konusunda halki yaniltabilecek olan bitki tiirleri, hayvan
soylar1 veya benzer adlar,

e Kamu diizeni ve genel ahlaka aykiri isaretler,

e Paris Sozlesmesi ve Diinya Ticaret Orgiiti'nii kuran anlasmaya iiye iilkelerde

korunmayan veya korumasi sona ermis veya kullanilmayan adlar ve isaretler

555 sayili Kararname’nin 7. maddesinde belirtilen bagvuru hakkina sahip gercek ve

tiizel kisiler ise sunlardir (Www.turkpatent.gov.tr):

e S0z konusu iirliniin {ireticisi olan gergek ve tlizel kisiler
o Tiketici dernekleri

e Konu ve cografi yore ile ilgili kamu kuruluglar


https://yunhalilar.wordpress.com/category/gordes-yun-halilar/
http://www.yorexfuar.com/cezerye.html
http://www.turkpatent.gov.tr/
http://www.turkpatent.gov.tr/
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Tiirkiye’de cografi isaret siireci, basvuru hakkina sahip kisi veya kurumlarin, tescilde
belirtilen bagvuru sartlarina uygun olarak basvuruda bulunmalar ile baslamaktadir. Enstitii
basvuruyu, hiikiimlere’ uygunluk yoniinden inceleyerek, gerekli gordiigii durumlar igin
eksikliklerin giderilmesini veya ek bilgilendirme yapilmasini istemektedir. Hiikiimleri
karsilayan basvurular, yurt ¢apinda dagitimi olan en yiiksek tirajli giinliik gazetelerden
ikisinde ve bir yerel gazetede yayimlanmaktadir. Yayimlanan basvuru cografi isaret siciline
kayit edilmektedir. Ancak kaydedilen tescil bilgisi gegici nitelik tagimaktadir. Bagvurunun
Resmi Gazetede ilan tarihinden itibaren 6 ay iginde itiraz hakki bulunmaktadir. Resmi
Gazetede yayin tarihinden itibaren alt1 ay icerisinde hakkinda herhangi bir itiraz yapilmamis
ad veya isaret Resmi Gazete'de yayinlanma tarihi itibariyle kesinlik kazanarak, cografi isaret
siciline kayit edilmektedir (555 sayili, Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun
Hiikmiinde Kararname, 1995). Tiirkiye’de tescil edilen cografi isaretler sadece Tiirkiye i¢in
gecerlidir. Uriiniin baska bir iilkede de korunabilmesi igin, o iilkenin cografi isaret mevzuatina
uygun basvurunun yapilmasi gerekmektedir. Su ana kadar, tescil iglemi Tiirkiye’de
gerceklesmis 7 tane cografi isaretli iiriinlin AB nezdinde basvurusu yapilmistir. Tescil islemi
tamamlanan iki {iriin disindaki diger iriinler ile ilgili komisyon incelemeleri ve yazigmalar

devam etmektedir. Bu iiriinler (Tiiziiner Keser, 2013: 13):

e Antep baklavasi mahreg isareti (21.12.2013 tescil edildi)
e Aydin inciri mense isareti (17.02.2016 tescil edildi)

e Aydin kestanesi mense isareti bagvurusu (08.09.2015)

o Afyon pastirmasi1 mahreg isareti bagvurusu (08.09.2013)
e Afyon sucugu mahreg isareti bagvurusu (08.09.2013)

e Inegdl kofte mahreg isareti bagvurusu (17.09.2014)

e Malatya kayisis1 mense isareti bagvurusu (13.05.2014)

Fikri ve sinai miilkiyet haklarindan biri olan cografi isaret tekel hakki saglamaktadir.
Patent, telif ve marka haklar1 gibi kolektif tekel hakkidir (Sahin ve Meral, 2012: 2). Yaratici
fikirlerin gelistirilerek siireklilik kazandirilmasi patent ve telif haklar1 ile saglanirken, bu
eylemlerin ayirt edici Ozellikleri {lizerinden marka ve cografi isaret ile ekonomik deger
yaratilmaktadir (Sentiirk, 2011: 13). Ancak markalardan farkli olarak tescil sartlarinin

saglanmasit ve belirtilen {iretim sekillerine uyulmasi sonucunda birgok kisi bu haktan

! Cografi Isaretlerin Korunmas1 Hakkinda 555 Sayili Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 3., 5., 7., ve 8. madde
hiikiimleridir.
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yararlanabilmektedir (Ertan, 2010: 7). Yani cografi isaret uygulamasi ile tek bir iiretici disinda
iiriiniin iiretiminde yer alan tiim {reticilerin haklar1 korunmaktadir. Bu haktan, gergek kisiler
ile birlikte belediyeler, kamu kurumlar1 ve tiizel kisiler de tescil islemini gergeklestirerek
yararlanabilmektedir (Sentiirk, 2011: 24). Ulkemizde tescilli cografi isaret sayist 189°dur.
Bununla birlikte 233 adet dirliniin cografi isaret basvurusu da devam etmektedir

(www.turkpatent.gov.tr, 2016). Cografi isaret alan iriin gruplarinin basinda meyve sebze

tiriinleri gelmektedir. Tanim kapsamindaki iiriin gruplar ¢esitlilik gosterdigi igin gida iirtinleri
ile birlikte hali, kilim gibi el islemeciligi {riinleri ile baz1 hayvan 1rklar1 da tescilli liriinler
arasinda yer almaktadir (Sahin ve Meral, 2012: 2). Kula El Halisi, Kiitahya Cinisi 6rnek

gosterilebilir.


http://www.turkpatent.gov.tr/
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IKiNCi BOLUM
KIRSAL KALKINMA VE GELENEKSEL URUNLER ILISKIiSi

Kalkinma kavraminin yerel ekonomilerdeki rolii, sinirlart belirli bir alanda var olan
kaynaklarin en verimli sekilde kullanilarak, bolgeye ekonomik canlilik kazandirilmasi olarak
aciklanmaktadir. Kalkinma kavrami ireticiye bireysel ve lilkeye ulusal katkilarin oldugu
dinamik bir siireci anlatmaktadir. Yenilik¢i faaliyetler yardimiyla yerel iireticinin 6zel sektor
ile kaynagmasi saglanarak ekonomik cesitlilik tesvik edilmektedir. Bu tiir faaliyetlerin
siirdiirilebilir kimlik kazanmasi ve biiyiime, sanayilesme, modernlesme gibi yapisal
degisimlerin yasanmasi ise planli ve sonuglarinin her yoniiyle diisiiniildigii bir siireci
gerektirmektedir (Ozelgi Eceral ve Altinkaya Ozmen, 2009: 4-5).

Diinya genelinde niifus oranindaki artis, yoksulluk, aglik, azalan ekonomik refah
diizeyi, cevresel sorunlar gibi yasami gii¢lestirecek sorunlar1 da beraberinde getirmektedir.
Bugiin diinya niifusunda 805 milyon kisi aglik sorunu ile kars1 karsiyadir (FAO, 2014).
Yetersiz beslenme ve diisliik refah diizeyi ile yasamini devam ettiren bu %12’lik kesmin
biiylik bir kisminin da yasam alani kirsal bolgelerdir. Dolayist ile kirsal kesimde yasayan
insanlarin yasam kosullarinin iyilesebilmesi, kirsal alanlardaki iiretim yontemlerinde yapisal
ve teknolojik yapilanmaya gegilebilmesi ve gelisme gostermis bolgelere gore daha dengeli bir
yasamin sunulabilmesi, kirsal bolgelerde kalkinma stratejilerinin ihtiyacinin gerekliligini
ortaya koymaktadir (Yilik, 2011: 26). Kirsal bolgelerde ekonomik gelir kaynaklarinin baginda
topragin islenmesinin getirisinin yer almasi, en fazla istihdam yaratan alanin tarim olmasi ve
tarimsal Urtinler ile kentsel ve kirsal niifusun gida tiikketim ihtiyaglariin karsilaniyor olmasi
kirsal kalkinma planlar igerisinde topragin onemini 6n plana cikarmaktadir. Az gelismis
tilkelerin kirsal kalkinma politikalart ulusal kalkinma ve uluslararas1 gelisme iizerinde
yogunlasirken; gelismis iilkelerin ise biiylime sonucunda ulasilan kalkinma seviyesinin
korunmas: iizerinde yogunlasmaktadir (Y1lik, 2011: 26-27). Ulkemizde ise yapisal sorunlar
icerisinde yer alan kirsal alanin giiglendirilmesi, kiiresellesen diinya ticaretinin negatif
etkiledigi yerel ekonomileri ve kiigiik isletmeleri canli tutmak adina 6nem arz etmektedir.
Dolayist ile kirsal ekonomilerde yasanilacak olumsuzluklar karsisinda yiiksek direng
gosterebilecek yapilanmalar, diinya {ilkeleri ile esit ekonomik seviyelerin yakalanmasi
acisindan gerekli goriilmektedir (Kan ve Giilgubuk, 2008: 5-6).

AB kirsal kalkinma diizenlemeleri endojen model, entegre sistem ve siirdiiriilebilirlik

kavramlari etrafinda sekillenmektedir (Pacciani vd., 2001: 3).



23

Endojen kirsal kalkinma anlayis1 ile yerel kaynaklardan en verimli sekilde
yararlanilarak, bolgelerin kendi kalkinmalarinda temel aktor olmalari amaglanmaktadir
(Kiling, 2011: 157-158). Bu kalkinma modelinde temel oncelikler bulunmaktadir. Bunlar
(Dogan, 2011: 19):

e Maksimum gelir (maksimum karin yerini almistir)
e istihdam (sermayenin yerini almistir)
e Halkin refah diizeyinin ylikselmesi (6zel sermayenin kar amacinin yerini almistir)

e Maddi refah (sermaye birikiminin yerin almistir)

Endojen kalkinma modeli ile kirsal kalkinmada basar1 yakalanmasi i¢in, bdlgenin
teknolojik yenilikler ve mevcut piyasa ile uyum yakalamasi gerekmektedir. Bolge i¢indeki
kolektif faaliyetler ile farkli kesimler arasinda uyum yakalanmaya caligilarak, bolgenin
organize yapisinin korunmasi amaglanmaktadir. Kirsal kesimdeki bu faaliyetlerde yerel
aktorler yer almaktadir. Yerel entegrasyonun baslica aktorlerini isletmeler, ticaret birlikler,
ticari anlagmalar, sosyal ve ekonomik gruplar, medya ve siyasi partiler olusturmaktadir.
Ayrica kirsal yapilanmanin basarisinda ayni cografyay1 paylasan kurumlarin bilgi ve deneyim
aktariminin siirekli devam etmesi 6nemli faktorlerden biri olarak goriilmektedir. Bu siiregte
kurum ici sosyal iligkilerin ve bolge kiiltlirlinlin kurumlar arasi gelismesi gibi yapilandirma
calismalari da hiz kazanmaktadir. Yenilenme siiregleri ile birlikte bolgede kismen
yapilandirilmaya gidilebilecegi gibi, biitiinciil bir degisim siirecine de gecilebilmektedir.
Yenilike¢i faaliyetler, yeni iirlin-tiretim modelleri gelistirme, ¢evresel uyum vb. calismalarda
ortaya ¢ikmaktadir. Her bolgenin cografi yapi, alt yapr ve yerel halkin uyum siireci gibi
konularda degisim olabileceginden, bu tiir ¢alismalarin igeriginde bdlgesel farkliliklar
goriilebilmektedir. Spesifik ozellikteki geleneksel kaynaklar kullanilarak, yeni ¢oziimler ile
dinamik yapilanmaya gidilmektedir (Cetin, 2005: 1-11).

Kirsal kalkinmanin entegre yonii ise, kirsal kalkinmanin sadece tarim ile ilgili
olmadigini ifade etmektedir. Uretim ag1 genis tarimsal firmalar ile yerel diizeydeki ekonomik
ve sosyal aktivitelerin birlesimini konu almaktadir. Uretim siirecinde ciftginin haklarmim
korunmasi, dogaya duyulan 6zen ve kaynak kullanimindaki kontrol de kalkinmanin
stirdiiriilebilir olabilmesindeki temel noktalardir (Pacciani vd., 2001: 3).

Tarim sektorii lilke ekonomisi i¢cinde de dnemli bir paya sahiptir. Yerel 6lgekteki
hareketler ile baslayan tarimsal faaliyetler sosyal, kiiltiirel ve cevresel etkilesimler ile

biiylimektedir (Dogan, 2011: 22). Kirsal kalkinma projelerinin siirdiiriilebilir yasam ve dogay1
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koruma cergevesinde sosyal, kiiltlirel ve ekonomik degerlerin birlikte degerlendirilmesi 6n
kosul 6zelligi tagimaktadir. Tarim sektoriindeki yenilik¢i faaliyetler ve gelir artisi ile kirsal
bolgelerde yeni is kollar1 ortaya cikararak, istihdam ve go¢ sorunlarina ¢éziim saglanmasi
amaclanmaktadir. Ulusal diizeyde katki saglanmas1 amaci ile devlet destegi de alinarak, kirsal
bolgeler i¢in bilingli ve sonuglarinin yararli olacagi, ortak adimlarin atilmasi hedeflenmektedir

(Yilik, 2011: 20).

2.1 Geleneksel Uriinlerin Kirsal Kalkinmadaki Rolii

Kalkinma, zaman igerisinde sanayilesme, modernlesme gibi toplumsal degisimler ile
farkli anlamlar kazanan bir kavramdir. Sadece ekonomik gelismelerin ya da sosyal
degisimlerin ele alindig1 bir siirecin de ilerisindedir. Insan davranislari ile birlikte gelenek ve
gorenekler de siire¢ igerisinde yeniden yapilanmasindan ve kalkinma kavraminin iktisat,
sosyoloji ve tarih gibi farkli alanlarin terimi olmasindan kaynakli olarak genel bir tanimi
bulunmamaktadir (Tolunay ve Akyol, 2006: 3; Yaviloglu, 2002: 2). Kalkinma ile iilkelerin bir
onceki durumlarindan hareketle, daha dinamik ve olumlu bir siirece girdigi ifade edilmektedir.
Kirsal kalkinma faaliyetlerinde yeniden yapilanma siireclerine gegilmesi ve kentsel bolgeler
ile sosyal, ekonomik dengenin saglanmasi cabalar1 6zellikle Avrupa’da goriilen ekonomik
gelismelerin etkisinin sonucu olarak degerlendirilmektedir. Tolunay ve Akyol (2006)’a goe

kirsal kalkinma stirecinde ti¢ temel faktor etrafinda gelismeler yasanmaktadir. Bunlar:

e Ekonomik Boyut: Gelisen ve degisen ekonomik yapilanma ile birlikte insanlarin
yasam seviyelerinin ylikseltilerek, ihtiyaclarin karsilandigi bir ortam saglanmasi
amaclanmaktadir. Geleneksel bilesenlerin dogrudan iiretime katilmasi saglanmakta ve
ayn1 zamanda geleneksel {iriinlerin {in kazanmasi ile diger yerel sektorlerde (turizm,
meslek kurslar1 vb.) de hareketlilik yagsanmaktadir (Pacciani vd., 2001: 4).

e Sosyal Boyut: Yerel iiriinler igin gerceklestirilecek projeler sayesinde, yerel halkin
sosyal uyum yakalamasi1 ve ortak bir hedefte bir araya gelmesi amaglanmaktadir
(Pacciani vd., 2001: 4). Insanlara daha iyi hizmetlerin sunuldugu ve kosullarm
tyilestirildigi sosyal bir ortamin olusturulmasi hedeflenmektedir.

o Insani Boyut: Bireylere, kalkinma siirecinde mevcut potansiyellerini 6ncelikli olarak
bolgesel ve ulusal yonde degerlendirmeleri bilinci kazandirilmaya c¢alisilmaktadir. Bu
yonde uygulanacak egitimler ile birlikte daha bilingli bireylerin yetismesi

amaglanmaktadir.



25

Toprak ve su basta olmak iizere dogal kaynaklar, tarimda verimin saglanmasinda etkin
rol oynamaktadir. Ancak doga kosullarinin da sinirsiz olmadigi gercegi tarimda kontrolli
iretimin Onemini ortaya koymaktadir. Dogal dengenin bozulmasina karst onlem olan
kontrollii iiretim ile gida giivenilirligi, siirdiirtilebilirligi ve izlenebilirligi esas alinmaktadir.
Kent sanayisinin kirsal {irlinlere bagh tiretim agi, ulusal ve uluslararasi talepte tarima olan
baglilig1 arttirmaktadir (Yalginkaya vd., 2006: 2). Kirsal bolgelerde, mevcut kaynaklar daha
cok yerel halkin ihtiyacin1 gidermede kullanilmaktadir. Kendilerine 6zgii bir piyasa sisteminin
oldugu bu bolgelerde kirsal bolge ekonomileri genel olarak kapali ekonomiler olarak
tanimlanmaktadir. Gelenekselci yontemlerin hakim oldugu tarimsal iiretimde, teknolojik
yetersizlik verim diisiikliigline sebep olmakta ve iiriinler daha az kitleye ulasmaktadir. Ayrica
bolgelerin alt yap1 sorunlar ile birlikte hizmet sektoriindeki yetersizlik bu bélgelerde yatirim
olanaklarinin arttirilmasi gerektigi gergegini ortaya koymaktadir (Tolunay ve Akyol, 2006: 6).
Ekonomik yasamin topraga bagli olmasindan dolayi, kirsal bolgelerde yenilik faaliyetlerinin
baslangic noktasi tarimsal tretimdir (Tolunay ve Akyol, 2006: 6). Dolayisi ile tarimda
yapilanma ile birlikte yerel karekterli bircok sektor de bu faaliyetlerden olumlu yo6nde
etkilenecektir.

Ekonomik biiyime siirecinde tarimsal politikalarin bir takim kurallara uyumluluk
gostermesi gerekmektedir. Bu siiregte yer alan kurallardan biri de “homologasyon siireci”dir
(Basile ve Cecchi, 1997 :7). Homologasyon ile tarimda igsel bir degisimin yasanmasi ifade
edilmektedir. Bu sayede daha verimli ve bilingli kaynak kullanimi ile 6l¢ek ekonomilerinde
gelisme kaydedilmesi saglanmaktadir. Homolog tarimda sektorler arasi bir bag
bulunmaktadir. Tarimin piyasa ekonomisindeki entegre yoOniinii 6n plana g¢ikarilmaktadir.
Homologasyon, pazar entegrasyonu ile uzmanlagmayi tesvik etmekte ve teknik gelismeler ile
tiretimde verim artigin1 saglamaktadir. Ayrica, tarimsal kaynaklarin, tarim dis1 sektorlerde de
kullanimiin yayginlagsmasi1 amacglanmaktadir. Bu siiregte, kaynak transferi ve tarimin
modernizasyonu birbiri ile iligkili iki temel kavramdir. Kaynak aktarimi ile kazang
saglanmakta ve tiiketim ihtiyaci karsilanmaktadir. Transfer islemi ile asamali olarak bir takim
sinirlamalardan siyrilan tarim sektoriiniin iiretim, pazar iliskileri ve yasam sekilleri gibi bir¢ok
sosyo-ekonomik organizasyonlar ile de modern yonii gelismektedir (Basile ve Cecchi, 1997:
7).

Geleneksel iirlin pazar1 giiniimiizde yerel ekonomileri canlandirmak i¢in bagvurulacak
yenilik¢i uygulamalardan biri olarak olarak goriilmektedir (Kan ve Giilgubuk, 2008: 5).
Geleneksel {irlinlerin iiretimi sirasinda ekipman sikintisininin  yasanmasi, avantaj-risk

durumlarinin yerel iireticilerce belirlenememesi gibi sorunlar pazarlamanin ¢ogunlukla



26

tiretildikleri bolge ile sinirli kalmasina neden olmaktadir. Uluslararast piyasalara yonelmek
icin profesyonel yardim ile birlikte teknolojik yapilanma ve kredi destegi gibi imkanlarin
sunulmasi kirsal projelerinin kalkinma siirecindeki desteginin gerekliligini gostermektedir
(Albayrak ve Gilines, 2010: 4). Kalkinma stratejileri belirlenirken, diinya genelinde en son
yapilanan pazar dengeleri géz oniinde bulundurularak, sézlesmeli liretim gibi tarim-sanayi
iligkilerinin giiclendirildigi yenilik¢i faaliyetler ile bilgi transferinin kolaylastigi bir iiretim
sistemi hedeflenmelidir (Kan, 2011: 27). Kiiresellesen diinya ticareti iiriin ¢esitliliginde artis
saglarken, bu sektorden daha fazla gelir elde etme diisiincesi de iirlinlerin kimyasal
yapilarinda degisikliklerin yapilmast gibi olumsuz gelismelerin de yasanmasina neden
olmaktadir. Ancak saglik oOnceliginin Onemsenmedigi bu tiir uygulamalar, tliketim
tercihlerinde degisikliklere neden olmaktadir (Sahin ve Meral 2012: 1). Ayrica gelisen
ekonomik ve sosyal kosullar ile egitim seviyesindeki artis, yasam standartlarin yiikselmesini
saglamakta ve iyilesen kosullar, tilketim aligkanliklarina da olumlu yonde yansimaktadir.
Gliniimiizde, aldig1 her {riiniin igerigini, iiretim seklini sorgulayan ve satin alma kararinda
kaliteyi ve saglik etkilerini gbz 6niinde bulunduran bir tiiketici profili olusmaya baslamistir
(Kusat, 2012: 3). Uriinlerin son tiiketim tarihi, pisirme uyarilar gibi etiket bilgileri diginda
tiretim yeri, liretimin ¢evreye olan etkisi gibi bilgiler de 6nemsenmeye baslamistir (Sahin ve
Meral 2012: 2).

Geleneksel iiriin sektorii, 6zellikle Avrupa’da yasanan gida krizleri sonucunda dinamik
piyasalar arasinda goriilmekte ve diinya genelinde giin gectikge paym arttirmaktadir.
Tiketicinin geleneksel iirlinler tercihinde etkili olan faktorlerden biri, tiriin kalitesinin
yaratmig oldugu giivendir (Tekelioglu ve Demirer, 2008: 716). Geleneksel ({irtinlerin
tiretildikleri bolge ile olan baglantisi iirlinlin kalite algisini olumlu yonde etkilemektedir.
Boylece iiriiniin sahip oldugu kalitesinden kaynakli bir getiri olugsmaktadir. Geleneksel
tirtinlerin tiretiminde kullanilan kaynaklarin, iiretim bolgesinden temin edilebilmesi, liretim
maliyetini diistirmektedir. Dolayisi ile bu kaynaklardan saglanacak faydanin boyutu, iiretimde
yer alan aktorlerin kurumsal bir liretim siireci yaratmalari ile orantili olabilmektedir (Pacciani
vd., 2001: 4). Avrupa’da bir kisim ¢iftgi 6zel kaliteye sahip olan iiriinlerinin, ekonomik
degerlerinin kiiclik ve iiretim maliyetlerinin ise fazla olmasindan yakinarak daha verimli
calismak ve biiyilk pazar rekabetinde basar1 gosterebilmek igin ¢oziimii, iiretimin diisiik
maliyetler ile ger¢eklesmesinde ve kalitenin standartlasmasinda bulmuslardir (Reviron vd.,
2009: 17). Dolayis1 ile tiiketici zihninde yanlis tercih olusumunu engellemek, iiriinleri

sahtelerine kars1t korunmak adina ve ireticilerin uygun sartlarda kaliteli {iretim yaparak hak
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edilen geliri saglamalar1 adina ulusal ve uluslararasi hukukta fikri miilkiyet hakki olusturan
cografi isaret diizenlemelerine gidilmistir (Tekelioglu ve Demirer, 2008: 1).

Tescil edilen bir tiriiniin kalitesi ve tinli cografi isaret tescili ile korunmaktadir. Yasal
yollar ile tiriin kalitesinin korunuyor olmasi, iireticilerin tescilde belirtilen kurallara uymasini
ve daha bilingli davranmalarini saglamaktadir (Tuncay, 2009: 38). Geleneksel iiriinlerin
cografi isaret uygulamalar1 sonucunda, iireticilerin tespit edilebildigi ve {iirettikleri lirtinlerden
sorumlu tutulabildigi bir {iretim sistemi olusturulmaktadir. Tescilde belirtilen isim ad1 altinda
iiretim yapilmasi engellenerek, taklit {irtinlere kars1 glivence saglanmaktadir. Ancak bagka bir
isim adi altinda benzer iiretim yapilmasi engellenememektedir. Cografi isaret korumasi ile
tiriine orjinal bir kimlik kazandirilmaktadir. Cografi isaret'li iiriinlerin bu ozelligi de
tiiketicilerin {irtinii tekrar satin almasindaki nedenler arasinda gosterilmektedir (Tuncay, 2009:
37-39). Ozgiin karekterli {iriinlerin cografi isaret ile korunuyor olmasi, piyasada bu iiriinlere
bir Ustlinliik kazandirmakta ve pazarda daha yiiksek bir fiyattan alict bulacak farklilagtirilmis
iiriin olarak yer edinmesini saglamaktadir (Sentiirk, 2011: 28). Bir {iriiniin cografi isaret
kapsamina alinabilmesi igin tiretildigi bolge ile iligkili olmasi ve kalitesinin basta olmak {izere
yerel karekterlerinden dolay1 sahip oldugu iiniin, tiiketicilerce onaylanmasi gerekmektedir.
Ayrica Onceden belirli bir {ine ve tarihi gegmise sahip olan iirlin de cografi isaret kapsamina
aliabilmektedir. Yasal koruma siirecinde bazi karisikliklar da yasanabilmektedir. Uriinlerin
cografi sinirlarmin belirlenmesinde yasanan sorunlar bunlarin baginda gelmektedir. Bolge
0zel bir ekosisteme sahip ise ya da etnik degerleri ile ilgili bilgi ve becerileri agikca belirtilen
bolgeye ait ise sorun yasanmadan cografi isaret kapsamindaki sinirlar belirlenebilmektedir.
Ancak boélge kiiltliriiniin sahip oldugu gelenekler, deneyimler hizla baska bolgelerde yayilim
gostermis ise veya lrilinlin kaynagi, bir sekilde bolge disina gonderilmis ise bir takim
zorluklar ile karsilagilabilmektedir (Reviron vd., 2009: 6-7).

Baz1 bolgeler bulunduklari cografi konum sayesinde spesifik dogal kaynaklara
sahiptir. Bu ayricaliklardan farkindaliklar yaratilarak getiri saglanmasi birgok bdlgenin temel
stratejik hedefleri arasindadir. Dolayisi ile degerlendirilmedigi vakit, statik konumda olacak
bu kaynaklar, projeler ve destekleme calismalar1 ile ekonomik boyuta taginarak, aktif roller
kazandirilmaktadir (Kan ve Giilgubuk, 2008: 2).

Piyasada baz1 {riinlerin kaliteleri hakkinda tiiketici yeterli bilgiye sahip
olamamaktadir. Tiketicilerin {iriin hakkinda edindikleri bilgi agisindan mallar ii¢ gruba
ayrilmaktadir. Bunlar; “arastirilan mallar”, “deneme mallar1” ve “itimat edilen mallar” dir.
Tiiketici satin aldig iiriin 6zelliklerini geri planda tutup, satin alma kararmmi fiyata gore

belirliyor ise, bu iirlin arastirilan mallar sinifina dahildir. Tiiketicinin kararini, fiyattan 6nce
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iriiniin lezzeti, kalitesi gibi 6zellikleri etkiliyor ise, bu iiriin deneme mallar1 sinifinda yer
almaktadir. Bunlarin disinda, ireticinin iirlin hakkindaki tliketiciye sundugu bilgiler satin
alma kararimi etkiliyor ise, bu iiriin de itimat edilen {iriin grubuna dahildir. Arastirilan mallar
disinda diger gruplarda asimetrik bilgi kaynakli sorunlar yasanmaktadir. Bu sorunun en
onemli sonucu da, bilgi eksikliginden kaynakli olarak daha diisiik kaliteli iirin gruplarinin
tercih edilmesidir. Bu olumsuzlugun 6niine gecilmesinde ise reklam gibi iiriin tanitimlar ile
tiikketicinin tiirtin hakkinda dogru bilgiyi edinmelerinin 6nemi vurgulanmaktadir (Sentiirk,
2011: 54).

Cografi isaret, markalar gibi tiiketiciler tarafindan tirlinlerin daha kolay taninmasina
yardimc1 olmaktadir. Tiketicilerin daha fazla tercih etme potansiyeli sayesinde, iiriinlerin
ticari yonii gelismekte ve tiiketim orani artmaktadir. Cografi isaret’li iiriin gruplari, benzer
iriinlere gore sahip oldugu bolgesel oOzelliklerini fark ettirerek, tiiketim tercihini
etkilemektedir. Ornegin tescilli iiriinlerimizden olan Adana kebabi, Oltu Cag kebabi gibi
tiriinler arasindan yapilacak tercihi, bolgenin karekteristik 6zellikleri ile kigilerin damak zevki
arasindaki uyum etkilemektedir (Sentiirk, 2011: 27). Tiiketiciler bu tirlinleri satin alirken 6zel
zevkleri ve tercihleri devreye girmektedir. Fiyat faktorii bu etkenlerin disinda yer almaktadir.
Avrupa’da, tiriinlerinin PDO ve PGI diizenlemeler ile korunan iireticiler, kendilerini diger
tireticilerden ayr1 gérmektedirler. Bu goriislerinin gerekgesi olarak da kendi iirlinlerine verilen
deger ve st fiyat bedelini gostermektedirler (Tregear vd., 2007: 2).

Ozel tiiketim alanina giren bu {iriinlerin ekonomik, sosyal ve Kkiiliitiirel y&nleri
diisiiniildigi zaman, kisith hammadde kaynaklarinin kontrollii kullanimi geleneksel iiriin
pazariin sirdiiriilebilirligi  acisindan 6nemli goriilmektedir. Yerel {ireticilerin temel
sorunlarindan bir digeri de sermaye faktoriidiir. Gelisme gostermis sanayi sehirlerinin yaninda
geride kalan yerel sanayiler, sermaye sorununa devlet destegi ile ¢oziim bulmaktadir. Devlet
destekli bir liretim ayrica tiiketicinin duydugu giiveni daha da arttiracaktir (Kan ve Giilgubuk,
2008: 5).

Cografi isaretli tirlinlerin kirsal kalkinma stirecinde sagladig1 avantajlar sunlardir (Kan,

2011: 55):

e Koruma araci: Sahte friinlere karsi iretici haklarmin korunmasi saglanirken,
tiiketicilerin ise bu noktada aldatilmalarinin 6niine gecilmektedir.
e Pazarlama araci: Uriiniin var olan imajin1 olumlu etkilemekte ve tiiketici zihninde

kalite isareti olarak yer edinmektedir.
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e Kirsal kalkinma araci: Uretim kaynaklarmin siirdiiriilebilir kullanim gerekliligi ile
cevresel ve kiiltlirel degerlerin korunmasi bilinci kazandirilmaktadir.

e Ekonomik denge araci: Sanayi bolgelerine gore daha az gelisme gosteren kirsal
alanlarin yasam kalitesi seviyesinin ylikseltilmesi amaclanmaktadir. Ayni1 zamanda
destekleme faaliyetleri ile diigiik maaliyetli tretimlerin gerceklesmesi, iireticiye
avantaj saglamaktadir.

e Bilgi aktarim araci: Cografi isaret uygulamalar, tliketiciye iirliniin iiretildigi

bolgenin kiiltiirti, dogas1 gibi konularda bilgi vermektedir.

Hem diinyada hemde iilkemizde yapilan arastirmalar sonucunda cografi isaret’li
iiriinlerin kazandiklar1 katma deger ile kalkinmaya olan katkis1 dogrulanmustir. Ornegin 2002
yili verilerine gore, diinyada kahve c¢ekirdeklerinin ortalama fiyatt 0.50 $/Ib iken,
Guatemala’da tiiretilen Antigua kahve c¢ekirdeklerinin fiyati ise 1.5 $/Ib’dir (Reviron vd.,
2009: 15). Ayrica tarim lriinlerinin islenerek yan {iriin ve inovatif liriinler ile iirlinlerin katma
degeri ylkseltilmektedir. Bunun ile birlikte baska sektorlere de yeni is alanlarn
olusturulmaktadir. Malatya kayisi’'ndan {iretilen regeller yada Ege pamugu kullanilarak
tiretilen nevresim, yastik gibi {irtinler bu tiir uygulamalara 6rnek gosterilebilir (Sentiirk, 2011:
93). Ulkemizde yapilan bir arastirmaya gére Ayvalik zeytinyagi, cografi isarete sahip
olmayan benzer {lirlinlere karst %58 daha fazla talep paymna sahip olmak ile birlikte,
tiiketicilerin %82’si de bu iiriine yiiksek fiyatta ddeme yaparak, iiriin farkindaliini ortaya
koymaktadir. Italya’da ise, Toscana zeytinyagi’nin cografi isaret kapsamma girmesi ile
satislarin %20 oraninda arttig1 belirtilmistir (Sahin ve Meral, 2012: 2). Fransa’da geleneksel
iirlin pazar1 toplam gida harcamalari piyasa tipleri i¢cinde en hizli biiyiliyen piyasa sekli olup ve
her yil %10‘dan daha fazla biiyiime gostermektedir (Ertan, 2010: 6). Cografi isaret
uygulamalar bilingli tliketicinin katkis1 ile geleneksel konumundan hareketle, uluslararasi
boyut kazanmaktadir. Ancak bu yasal uygulamalardan haberdar olmayan tiiketici i¢in de
cografi isarete sahip {irlinler kalite Ozellikleri ve {lretim siiregleri acisindan ayricalikl
goriillmemekte ve hak ettigi konuma getirilememektedir (Sahin ve Meral, 2012: 2).

Sanayisi gelismis bolgelerde teknolojik adaptasyon, imkanlarin genis olmasindan
dolay1 daha kolay gerceklesmektedir. Ancak iiretimin daha ¢ok insan giicline baglh oldugu
bolgelerde bu tiir imkanlar kisithidir. Bu nedenle kirsal bolgelerde iiretilen bu iiriinler tiretim
miktar1 ve cesitliligi acisindan yetersiz kalmaktadir. Boylece hak ettigi ekonomik degeri
kazanamamaktadir. Bu asamada goriilen eksiklikleri gidermek igin bir¢ok devlet yerel
ekonomilerini canlandirmada uygulayacaklar1 en onemli politikalardan biri olan kirsal

kalkinma projelerini hayata gecirmektedir (Kusat, 2012: 3-5).
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2.2 Geleneksel Uriinler ve Deger Yaratilmasi

Kirsal kiiltiiriin 6nemli bir pargasi olan geleneksel iiriinlere, aktorlerce (cifteiler, tiretici
firmalar, birlikler, geleneksel kamu kurumlar1 vb.) deger kazandirilma faaliyetleri, kirsal
ekonomileri giiclendirmede 6nemli stratejilerden biri olarak goriilmektedir. Siiregte yer alan
aktorler, sadece yerel karekterli ve homojen yapida olabildikleri gibi heterojen ve ¢oklu bir
yapt da gosterebilmektedirler. Her bir aktoriin sosyal, ekonomik, siyasi vb. amaglari
dogrultusunda geleneksel {iriin tlizerindeki stratejileri farkli olabilmektedir. Bu farklilik
geleneksel iirlinlerden beklenen hedeflerin de g¢esitliligini arttirmaktadir. Ancak bazi
stratejilerin bagar1 kazanmasnda, tedarik zincirinde yer alan yerel aktorlerin, geleneksel {iriin
sektoriiniin rekabet Ustlinligli kazanmasi ve friinlerin katma degerlerinin yiikseltilmesi
konusunda ortak bir iiriin kiiltiirine ve amaca sahip olmalar1 beklenmektedir. Uretime
dogrudan katilan spesifik kaynaklarin hak ettigi degeri kazanmas1 yoniinde gergeklestirilen
faaliyetler bu konudaki temel iki stratejiden biri olarak goriilmektedir. Bir digeri ise, daha
sistemli bir liretim siireci ile geleneksel iirlinlerin iiretim ¢esitliliginin ve iiretim aginin
genisletilmesidir. Boylece yerel diizeyin disina ¢ikan geleneksel iiriinlerin, hak ettigi degeri

kazanarak hedeflenen konuma kolayca ulagsmasi saglanmaktadir (Pacciani vd., 2001: 2-5).

a) Yerel Aktorlerin Odak Noktalari:
-Tedarik Zinciri: Geleneksel iriinlerin deger kazanma stratejileri, dogrudan iiretim
stirecinde yer alan tiim spesifik kaynaklarin ger¢ek degerlerini kazanmalar1 adina
onemli goriilmektedir. Bu siiregte rol alan yerel aktorler, tedarik zincirinde yer alan
firmalar ve dernekleri olabilecegi gibi yerel ekonomiyi giiglendirmede etkin olan yerel
kamu kuruluslar1 da olabilmektedir (Pacciani vd., 2001: 6).
-Genigletilmis Odaklanma: Geleneksel triinler farklilagtirilmig {iriinlere kaynak olma
ve yerel hizmetleri aktiflestirme noktasinda katalizor gorevi géormektedir. Ortak yerel
faktorler (cografi alan, bolge kiiltlirli, tarthi gibi) bir noktada aktorleri
birlestirmektedir. Dolayis1 ile geleneksel iirlinler farkli strateji hedeflerinin ortak
kaynagidir (Pacciani vd., 2001: 6).

b) Bolgenin Rolii
-Isaret: Yerel aktorlerce geleneksel iiriinler ‘iiretim béolgesinin isaretgisi’ olarak
nitelendirilmektedir. Uriinlerin karekteristik yonleri iizerinde iiretildikleri bdlgenin
spesifik kaynaklarmm o6nemi vurgulanmaktadir. Uriiniin duyusal kalite, saglik vb.
ozellikleri vurgusu yapilarak, benzer flriinlere karsi ekonomik deger ayricaligini

kazanmas1 saglanmaktadir (Pacciani vd., 2001: 5).
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-Bélge nitelikleri: Yerel aktorler iiriin farkindalifini arttirmak igin, liretimde yerel
kaynak kullanimi ile {riin kalitesi arasindaki pozitif iliskiyi vurgulamaktadir.
Geleneksel iirtinlerin sahip oldugu spesifik karekterler iiretim teknigi, bilgi-beceri vb.
gibi etkenler ile iligkili olabilecegi gibi bélge turizmi, kiiltiirii ile birlikte bolgeye ait
foklorik ve ¢evresel faktorlerin de etkisini yansitabilmektedir (Pacciani vd., 2001: 5).

Tablo 2.1 Geleneksel Uriinlere Deger Kazandirma Stratejileri

YEREL AKTORLERIN ODAK NOKTASI
Tedarik Zinciri <4——» Diger Etkenler
1 4
BOLGENIN ROLU Uriin Uniiniin Regiilasyonu
Isaret
U 2 3
Bolge Nitelikleri Yoresel Kalite

Kaynak: (Pacciani vd., 2001: 7)®

Sekil 2.1°de, 1 ve 3 nolu stratejiler ideal-tipik durumlar1 géstermektedir. 2 ve 4 nolu
stratejiler ise diger olas1 stratejik durumlar gostermektedir. Ornegin 2 nolu kisimda
geleneksel iirlin satis1 yapan bir firma aginin olusturulmasini kapsayan bir strateji yer
alabilirken; 4 nolu boliim de ise, iriiniin sahip oldugu imajindan faydalanan farkli sektorlere
ait aktorlerin stratejileri yer alabilmektedir. Uriine deger kazandirilmasi kavramu igerisinde bir
dizi stratejik ve operasyonel faaliyetler yer almaktadir. Ancak temelde iriiniin deger
kazanmasimi amaclayan iki faaliyet bulunmaktadir. Bunlar; tiiketici ve toplum tarafindan
kazandirilan deger ile girisimcilik faaliyetlerinin iiretim siirecindeki etkinligi sonucunda elde
edilen degerdir. Bu deger, iriin farklilastirilmasi yada spesifik kaynak kullanimindan otiirii
daha yiiksek satis fiyati ile mevcut pazarda yer almasi ve tiiketici talebi gérmesi ile ifade
edilmektedir. Boyle bir girisim, {iriin fiyatindaki artisin, satis rakamlarinda yiiksek bir diisiise
sebep olmamas1 sonucunda basar1 yakalamaktadir. Uriiniin satis fiyatindaki artis sonucunda
tireticinin de net gelirinde artig saglanmaktadir. Deger kazandirma sonucunda iiriiniin genel
durumunda iyilesme goriilmektedir. Deger kazandirma stirecinde yerel aktorlerin (firmalar,
kamu kurumlari, dernekler) kolektif faaliyetleri disinda bagska faktorler de etkili
olabilmektedir. Bunlar (Pacciani vd., 2001: 7):

8 Sekil 2.2 aynen c¢evrilmistir
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o Geleneksel iiriinlerin karekteristik iiretim siireci, pazarlama kanallari, gevresel ve
kiiltiirel etkileri gibi kendine has 6zellikleri

e Tedarik zincirinin yapisi ve sektore hakim firmalarin varlig

e Kurumsal bir diizenleme ve koruma sisteminin varligi

e Bolgenin karekteristik 6zellikleri

GELENEKSEL URUN

Uriin Unii
Regiilasyon
Stratejisi

Yoresel Kalite
Stratejisi

Yore spesifik kaynaklar

Zincir spesifik kaynaklar

Regiilasyon Aktorler arasi sinerji

Kaynaklarm olusturulmasi ve
bedeli

Spesifik kaynaklarin bedeli

Yore, kalite isareti olarak Yore, 6zellik olarak

Kolektif yoresel artigin

Un (yore) ranti
(70 rant1

= =

Yerel Ekonomi Yerel Ekonomi

Kirsal kalkinma Kirsal kalkinma

Sema 2.1 Geleneksel Uriinlere Yerel Aktorlerce Deger Kazandirma Stratejileri

Kaynak: (Pacciani vd., 2001: 8)°

Geleneksel iiriinlerin sahip olduklar1 essiz ozellikler, kiiltiirel gecmis ve bolgeye has

kaynak kullanilarak tiretilmeleri lirtinlerin 6nemini agiklamakla birlikte, onlara piyasada farkl

% Sekil 2.3 aynen gevrilmistir
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bir konuma sahip olacaklari iin kazandirmaktadir (Pacciani vd., 2001: 8). Geleneksel degerleri
ekonomiye kazandirabilmek, sahip olunan linlin korunmasini gerekli kilmaktadir. Bu amagla
izlenen birtakim stratejiler geleneksel {irtinleri yerel ve ulusal boyutta gelir saglayacak {iriin
konumuna tagimaktadir. Yerel {iretim sisteminde yer alan aktorlerin hedeflerine ulasma amaci
ile sekillenen bu stratejiler sayesinde, lriin ve firetici haklart i¢in koruma dayanagi
olusturulmakta ve iirliniin tiikketimini arttirmak i¢in yapilacak girisim faaliyetleri i¢in de tegvik
edici olmaktadir. Boylece, bolge disindaki tiiketicilerce {iriine kazandirilan degerin, bolgeye
aktarimi saglanarak daha iyi yapilandirilmis bir yerel liretim sistemi sekillenmektedir. Ayrica,
tirtinler lizerinde gii¢ yetkisi kazanilarak, uzun yillar ekonomik, sosyal ve kiiltiirel getiri
saglayacak kaynaklar koruma altina alinmaktadir. Tiim bu pozitif etkilerin gerceklesmesinde
de liretim sisteminde yer alan aktorler arasinda uyumun yakalanmasi ve etkin bir transferin
gerceklesmesi 6n kosul olarak goriilmektedir (Pacciani vd., 2001: 8-9).

Geleneksel tiriinlerin cografi isimleri, tiikketiciye liriin hakkinda 6zet bilgi sunmaktadir.
Uriiniin iiretildigi bolge ile baglantis1, kazanacag: iin ile birlikte getiri saglamaktadir. Dolayis1
ile kirsal kalkinmay1 ve yerel ekonomiyi canlandirma yolunda izlenecek stratejilerden biri,
geleneksel iiriinlerin sahip oldugu {inii avantaja doniistiirmek i¢in yapilacak diizenlemelerdir.
Bu stratejinin etkin olabilmesindeki temel kosul {iriine dair stratejik bilgilerin, iiretim
zincirinde yer alan firmalar arasinda paylasiimasidir. “Uriin kiiltiirii” olarak tanimlanan bu
bilgiler, iiriiniin kazanacag spesifik 6zelliklerin ve liretimi sirasinda uygulanacak homojen bir
teknik sistemin olugsmasini saglamaktadir. Bolgede yillarca birikmis ekonomik, kiiltiirel ve
sosyal karisimin, yerel aktorlerce ekonomik getiriye doniistiiriilebilmesi icin de ortam
yaratilmaktadir. Hedeflenen sonuglara ulasabilmek, iiretim siireci 6ncesi ve sonrasinda 1yi bir
yapilanmay1 gerekli kilmaktadir. Uretim siirecinde yer alan aktdrler, geleneksel iiriinlerin
sahip oldugu yerel bilginin fikri miilkiyet hakk: kapsaminda korunmasin1 ve kolektif bir hak
yaratmay1 amaclamaktadir. Ayrica, iiretimde yer alan aktorlerin birlikte iirlinlin spesifik
yonleri iizerinde ortak kararlar almasi, daha kuralli bir liretim gerceklestirilmesi (etiketleme
kurallarina uymak gibi) ve ayn1 zamanda bu islemlerin diger yerel kurumlarin da onayindan
gegcmesi gibi gelismeler de iiretim siirecine eklenmektedir. Bu sekilde kalitesinin ve spesifik
yonlerinin yasal olarak korundugu geleneksel iirlinlere, tiiketicinin de daha fazla 6deme
yaparak kazandiracagi deger, pazara olumlu yansiyacaktir (Pacciani vd., 2001: 8-10).

Geleneksel iriinlerin cografi isimleri hem iilkemizde hem de Avrupa’da savunucu
uygulamalar (Mense adi; PDO gibi) ile haksiz kullanimlara kars1 korunmaktadir. PDO/PGI
uygulamalari, iirliniin sahip oldugu iiniin korunmasinda uygulanacak stratejinin temelinde yer

almaktadir. Bu uygulamalar ile {irliniin {iretim siirecine standart uygulamalar getirilmektedir.
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Uriiniin spesifik 6zelliklerini kazanmasinda etkili olacak ydntemlerin uygulanmasi ve ydreye
0zgl kaynak kullanimi gibi kosullar bu standartlar arasinda gosterilebilir. Ayn1 zamanda
{iriiniin pazarda hak ettiginden daha az bir deger verilmesi engellenmektedir. Uriinlerin ve
yerel firmalarin yasal diizenlemeler ile korunuyor olmasi, geleneksel iiriinler ile yapilacak
girisimleri tesvik ettirici olmasi, devlet desteginin nemini gostermektedir. Bu stratejinin
uygulama siirecinde bazi olumsuzluklar ile de karsilasilabilmektedir. Farkli ekonomik
karekterli aktorler arasinda cografi isaret tescili i¢in yapilacak basvuru asamasi kapsaminda
tescilde belirtilecek {irtin Ozellikleri, iiretim alam1 gibi siirlamalarin belirlenmesinde
catismalar yasanabilmektedir. Bunun ile birlikte aktorler bu tiir uygulamalara, {iretim
maliyetlerini arttirmasit agisindan en azindan kisa vadede ¢ok sicak yaklagmamaktadirlar.
Ancak sonu¢ olarak bu tiir yasal koruma sistemlerinin, {irliiniin ve {reticinin korunmasi,
paydaslar arasinda adil gelir dagiliminin saglanmas1 ve net olarak kazananlar ile kaybedenleri
ayirmasi agilarindan degerlendirildiginde faydalarinin daha agir bastigi goriilmektedir
(Pacciani vd., 2001: 8-10).

Yerel ekonomiyi canlandirmada izlenecek stratejilerden bir digeri ise, bolge
faktoriiniin 6n plana cikarildigi ve kalitenin merkeze alindigi uygulamadir. Bu strateji
kapsaminda bolgede bir dizi farklilastirilmig yerel faaliyetlerin desteklenmesi ve tiiketicilerce
tiriiniin farkindaliginin kesfedilmesi saglanmaktadir. Ele alinan iiriinlerin bdlge ile siki bir
tarthi ve Kkiiltiirel baginin olmasi gerekmektedir. Yerel aktorler, iiretim siirecinde yer
almalarinin diginda, kendi kimliklerini gili¢lendirmek ve geleneksel iiriinlerden daha fazla
yararlanabilmek adina, tiretim bolgesi disindaki diger bolgeler ile de iletisim saglayict olarak
rol almaktadirlar. Cok sayida ve heterojen Ozellikteki aktorler (kiiltiirel dernekler, otel
sahipleri gibi) ile bu strateji girisimi sonucunda bolgede yeni bir yapilanmaya geg¢ilmektedir.
Geleneksel iirlinler, sahip olduklari bolgesel kalite yonii ile kalkinma stratejilerinin baglangig
elemant olarak goriilmekte ve “bolge kiiltiirii isaretcisi” olarak nitelendirilmektedir.
Geleneksel iirtinlerin temelinde bolgesel kalite faktorii vurgulanmaktadir. Bu siirecteki tiim
kaynaklar (tarihi ve kiiltirel kaynaklar, kirsal hizmetler gibi) yerel aktorlerce
etkinlestirilmekte ve bdlgesel nitelikler 6n plana ¢ikarilmaktadir (Pacciani vd., 2001: 10).

Bu stratejinin amaglarindan bir digeri de, iiriiniin bolge tiiketicileri i¢in cazibesinin 6n
plana ¢ikartilarak, tiiketimdeki yerel payini arttirmaktir. Daha kisa pazarlama kanallar ile
satis agiin genisletilerek, dogrudan satislar ile getirinin bolge i¢ine aktarimi saglanmaktadir.
Bu sayede, yerel faaliyetlere ekonomik canlilik kazandirilarak, yerel kalkinma da 6nemli
adimlar atilmaktadir. Uriiniin sahip olacag: {iniin korunmas igin izlenecek stratejinin, yerel

kaynaklarin iiretime katilmasi ve ekonomik deger kazanmalari amacina karsin, bu strateji
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kapsaminda endojen ve entegre bir kalkinmanin gerceklesebilmesi de amacglanmaktadir.
Cesitlendirilmis ekonomik yapt olusumu i¢in, bolgedeki farkli is alanlari arasindaki bagin
gliclenmesi i¢in calisiimaktadir. Bolgeselligin vurgulanarak elde edilecek getiri, bolgenin
tarihi ve kiiltiirel yapisi ile yerel halkin bilgi-becerisinden kaynaklanmaktadir. Bu siirecte
yerel aktorler de elde edecekleri kolektif getiriden maksimum oranda yararlanmay1
amagcladiklarindan, spesifik kaynaklarin ekonomik deger kazanmasi igin aktif olarak
caligmaktadir. Stratejinin aktorleri arasinda bdlgenin daha iyi bir imaja sahip olmasim
saglayacak ve finansal anlamda destek verebilecek kamu kurumlar1 da yer almaktadir.
Genisletilmis bir iiretim siirecine sahip bu stratejinin kapsaminda ¢evre, kiiltiir gibi bolgesel
digsalliklar yer almaktadir. Ancak firmalar, digsallik kavramina, tiiretim maliyetlerini
arttirmas1  ve  yeterince faydalanilacaginin  diisiiniilmemesi  agilarindan  olumsuz

yaklagmaktadirlar (Pacciani vd., 2001: 11-12).

Tablo 2.2 Cografi Isaretlerin Kirsal Kalkinma Stratejilerinde Rol ve Problemleri

URUN UNUNUN REGULASYON
STRATEJISI

YORESEL KALITE
STRATEJISI

Genel amag

Yoreye bagli iiriin {intinden elde edilen
rantin yonetimi

Yoresel promosyon, kirsal
alanin kiiresel imajimin
gelismesi ve kolektif
artigin yaratilmasina katki

Cografi isaretin rolii

Stratejinin temel 6gesi

Ikincil role sahip
Bazen, ¢ok 6zel karekterli
iirlinlerde kullanilabilir

Inisiyatif kullanan
aktorler

Tedarik zincirindeki firmalar

Yerel kamu kurumlar1 da dahil olabilir
(z1t gereksinim vecikarlar arasinda koprii
olabilir)

Yerel dernekler

Yerel kamu kurumlari
o6nemli role sahiptir
Yerel firmalarin yer
almasi ciddi motivasyon
gerektirir.

Icerme/Hari¢ tutma

Stratejinin ilk girisimcileri, asgari
rakamlar1 yakaladiktan sonra, maksimum
getiri icin diger aktorleri diglar

Maksimum katilim i¢in
diger aktorler de tesvik
edilir

Yaklasim

Pazarlama kanallar1 ve tiiketici
gereksinimleri belirleyici faktorler
Uretim maliyeti odakl1 veya iiriin
spesifikasyolar1 odakl

Tarihi ve kiiltiirel gegmise
odaklanir (Uriin, bélge
i¢in kiiltiirel isaret roliinii
tagiyorsa)

Uriin 6zellikleri ile ilgili

Uriin odakli yaklasim: Uriin ve iiretim
stireci ile ilgili karekteristik noktalara

Genisletiquis siire¢ odakl1
yaklasim: Uretim siireci
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temel noktalar odaklanir ve bolgesel digsalliklara
odaklanir
Dis aktorlerin rolii e Siiregte yer alan aktorler tirlin tizerinde e Inisiyatif alan aktorler
yetkindirler. Dig arasgtirma kurumlart direkt olarak tipik {iriniin
kararlar1 dogrulamakta ve iiriin zinciri ile ilgilenmezler,
spesifikasyonlarindaki zitliklarin ve {irlin spesifikasyonu
uzaklagstirilmasinda gorev alabilirler icin siklikla bolge
disindaki diger aktorlere
giivenirler.
Riskler ve basarisizhik e Ureticiler, iiriin 6zellikleri konusunda e Inisiyatife yerel zincirdeki
nedenleri anlagmazlik yasar firmalar iknada
o Fiyat rekabetini arttirabilmek i¢in iirtin basarisizlik.
ozelliklerini azaltabilirler. e Firmalar arasinda kolektif
e  Uriiniin saglayac1 getiriye odaklanma, artigin
iiriiniin kazanacag1 tinii geride birakabilir yaratilmasi,diizenlenmesi
ve paylasimi i¢in
sektorlerarasi isbirliginin
zorluklari

Kaynak: (Pacciani vd., 2001: 14)°

Geleneksel tirtinlerin kirsal kalkinma kapsaminda 6nemle ele alinma nedenlerinden
biri de turizmin canlanmasi ile saglanacak katkilardir (Kusat, 2012: 3-5). Tarimsal gelirin 6n
planda oldugu bolgelerde turizmin gelismesi ile daha refah yasam standartlarinin olusmasi
hedeflenmektedir. Yerli ve yabanci turistlerin yapacaklari turistik yatirimlar ile yerel pazarda
gelir artisinin saglanacagi beklenmektedir (Ceken, 2008: 8-9). Gelir yaratici yeni is kollar
olarak goriilen hediyelik esya diikkanlari, restoranlar gibi turistik hizmet yerlerinin sayisinin
artmas1, kirsal ekonomiye olumlu yanstyacaktir. Istihdam sorununa ¢dziim olacak bu tiir is
kollarinin gelismesi ile go¢ sorununa da ¢6ziim saglanacagi beklenmektedir (Sentiirk, 2011:
29). Geleneksel iiriinlerin hammaddelerinden iiretim metotlarina kadar 6zgiin karekterler
tastyan bircok unsur ilgi konusu olabilmektedir (Ceken, 2008: 8-9). Uriiniin sahip oldugu
linlin uluslararas1 boyutta da yer edinmesi iilke ekonomisinin ihracatina katki saglamakta ve
gelir artiginin 6nemli bir kanali konumuna gelmektedir (Sentirk, 2011: 29). Ancak bu
iriinlerin gercek ekonomik degerlerine ulagsmalari i¢in, liretimlerinin her asamasinda kalitenin
ve dogalligin merkezde oldugu standart iiretim tekniklerinin kullanimi1 gerekmektedir (Ceken,
2008: 8-9). Bu konunun en giizel 6rneklerinden biri Fransa’nin Provence bdlgesinde yer alan
ilk lavanta iiretim yeri olan Sault’da goriilmektedir. Bu bolge UNESCO tarafindan ‘Diinya
Kiiltiir Miras1® ilan edilen alt: bolge arasinda yer almaktadir. Ozellikle Haziran ve Temmuz
aylart ile birlikte mor lavantalar bu bolgeyi essiz bir doga giizelligine kavusturmaktadir.
Kozmetik, ila¢ sanayi, pastanecilik gibi bir¢cok sektorde bu bitkiden yararlanilmaktadir. Bu

tirtinleri tiiketiciye ulastiran yer de Sault pazaridir. 1500’1l yillardan bu yana haftanin belirli

10 Tablo 2.5 aynen ¢evrilmistir.
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bir glini kurulan bu pazarda, lavanta kullanilarak {iretilen tiim {riinler tiiketici ile
bulusmaktadir. Bolgeye diizenlenen lavanta turlart ile turistlerin bu dogal yasamla
bulugsmasiin yaninda, lavanta yaginin elde edilis yontemleri gibi teknik bilgilendirmeler de
yapilmaktadir. Bélgenin temel ekonomik gelirleri turizm ve tarim olunca, politikalar da bu iki
sektorilin beraber yiiriitiilmesi lizerine sekillenmistir. Bu sekilde yenilik¢i faaliyetler, bolgenin
tarihi giizelliklerinin kesfedilmesi ve direk iiretici ile iletisime geg¢ilmesine imkan
saglamaktadir. Bolge etiketini tagiyan iirlinlerin satin alinmasinin yaninda, liretim metotlarina
dair bilgi aligverisi de bolgenin tanitimi agisindan 6nemli goriilmektedir. Bu tiir pazarlama
stratejileri ile hem yerel halkin gelirinde hem de wulusal gelirde artis saglanmasi
hedeflenmektedir. Bolgede dikkat ¢eken en Onemli unsurlardan biri de tretimin higbir
asamasinda dogaya zarar verilmemis olmasidir (Atasoy, 2012).

Kirsal bolgelerde turizmin gelismesi ile isttihdama katki saglanmakta, yerel iireticilerin
ve halkin c¢evresel bilinci artmaktadir. Ancak tarimsal alanda monokiiltiiriin bolgede
yogunlagsmasi ¢esitliligin azalmasi agisindan olumsuz bir etki olarak goriilmektedir (Kan,
2011: 56). Geleneksel iiriinlerin getirileri hesap edildikge lizerinde yapilan ¢aligmalar daha da
onem kazanmaktadir. Bu anlamda siirekli bir iiretim ve pazarlama agi, lriinde ¢esitliligi
gerekli kilmaktadir. Bunun igin de yerel {ireticiler devlet destegi ile inovasyona tesvik
edilmektedir. Yeni iiriinler benzerlerine gore daha yiiksek bir fiyata sahip olacagi ve yeni
tilketiciler tarafindan talep gormesi ile birlikte iriinlerin {iniinde artis saglanacagi tahmin
edilmektedir. Bu gelismelerin bolgede yeni yatirim olanaklar1 ve istihdam oranlarma da
olumlu etkiler yansitacag diistiniilmektedir (Kusat, 2012: 4).

Geleneksel trtinlerin bir kismu tretildikleri bolgenin adint almis (Tquila), diger bir
kisim1 ise bolgenin ismi ile jenerik isim (Blue Mauntain coffee) 6zelligine ge¢mistir. Bu
isimlerin “jenerik isim” konumuna gelmesi ile iirlinlerin bolge kiiltiirii ve dokusunu tanitma
yoniinii kaybedecegi diisiiniilmektedir. Ornegin, Hindistan, Basmati pirinci ile ilgili bir
Amerikan firmasmna dava acarak, bu geleneksel iirliniin bagka bir kiiltiir ile anilmasini
engellemek istemistir. Davada, pirincin Hindistan bolgesine ait oldugunu kanitlamak adina
Ingiltere’deki tiiketicilerin bu iiriinii Hint kiiltiirii ile iliskilendirdikleri anket sonuclari
kullanilmistir (Reviron vd., 2009: 7). Ozellikle Avrupa’da, bazi iilkelerde ticari marka
ozelligindeki isimler, baska iilkelerde jenerik isim olarak taninmaktadir. Ornegin Fransa’nin
Champagne bolgesine 6zgi tiretilen kopiiklii sarap, bu bolge ismi ile tinlenmistir. Ancak daha
sonralari, bu bolgede iiretilen saraplar disinda iiretilmeyenler de bu isim ile anilmaya
baslamistir. Boylece, jenerik isim halini alarak, bolgenin karekterini barindiran iiriin

Ozelliginden uzaklasarak, kalite ve giiven noktasinda sorun yaratmistir (Sentiirk, 2011: 30).
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Isletmelerin 6zel amaglarindan biri de tiiketicilerine kaliteli {iriinler ulastirabilmek ve
daha iyi hizmet sunabilmektir (Ertan, 2010: 5-6). Uriin cesitliliginde artis ve iiretilen iiriinlerin
digerlerinden daha istiin oldugunun kanitlanmaya c¢alisilmasi, firmalar arasi rekabeti
arttirmaktadir. Pazarda 6zgilin iriinler tercih eden tiiketici istegine geleneksel iirtinler ile
karsilik verilmeye calisilmaktadir. Tiiketicinin daha dogal ve otantik {irlinler tercihi ile
tilketim payimi arttiran geleneksel triinler, bu sayede kiiclik Slgekli iireticilerin tanitim
maliyetlerinin de azalmasina yardimci olmaktadir. Firmalar yeni iirtinlerini iirettikleri zaman,
Onceden piyasa aragtirmasina girmektedirler. Bunun ile birlikte tanitimi i¢in de genis capta
faaliyetlerde bulunurlar. Tiim bunlar maliyeti arttiran faktdrlerdir. Uriinlerin reklam yolu ile
tanitimi, Ureticiden tiiketiciye bir bilgi paylasimi olarak goriilmektedir. Diger durumda
geleneksel tirlinler gibi tirlinlerin sahip olduklari iin ile tanmnirlik 6zellikleri kalitede siirekliligi
ifade etmektedir. Dolayis1 ile, geleneksel {iriinler yiiksek harcamalar yapilmadan, tanitimi
saglanan triinler olarak bu konuda avantaj elde etmektedir (Sentiirk, 2011: 52-56).

Geleneksel {iriinlerin cografi isaret diizenlemeleri ile korunuyor olmasi iiriin
farklilastirilmasinin yaninda nis pazar {riinleri yaratilmasi i¢in de dnemli bir avantaj olarak
goriilmektedir. Geleneksel iiriinlerin siradan bir iirlin olarak pazarda konumlandirilmamasi
gerekmektedir. Uretildikleri bdlgede bilinen tat, aroma duyusal 6zellikleri, tibbi ve kiiltiirel
yonleri ile gida giivenligi kapsamindaki yasal diizenlemeler pazarlama stratejilerinde 6ncelik
verilmesi gereken konulardir. Gelismis ekonomilerde de goriildiigii gibi istikrarli bir kalite ve
gida giivenligi yasalan tiiketici tercihlerini 6nemli derecede etkilemektedir. Dolayisi ile
uygun pazar stratejileri geleneksel iirlinlerin kiiresel pazarda da yer edinmesini saglayacaktir.
Pazar stratejileri belirlenirken avantaj ve dezavantajlar belirlenerek, hedef pazar iizerinde
stirekli ¢alisilmas1 gerekmektedir. Sahip oldugu kalitesinden dolay: tiiketicinin temel tercih
sebebi olan geleneksel {irlinlerin pazarlama stratejilerinin tiiketici odakli olmasi énemli kural
olarak goriilmektedir. Pazarlama bilesenlerinin (iirlin, fiyat, dagitim, talep) akilci1 kararlar ile
avantaja doniistiriilerek kullanilmasi geleneksel iirtin pazarinin siirekliligini saglayacaktir.
(Albayrak ve Giines, 2010: 4-6). Ornegin bircok iilkeye ucus gerceklestiren Tiirk Hava
Yollari’'nin (THY) ucuslar1 sirasinda Malatya kayisi’st ikrami, hem iiriiniin tanitiminin
gerceklesmesi agisindan hem de satiglarin artmast yoniinden olumlu bir tanitim 6rnegi olarak

gosterilebilir.
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Pazarlama Strateji Kapsam Secenekler
Unsurlan
e Uriin igerigi ve e Uriin igerigi
Lo tamamlayict e Uriin 6zellikleri
URUN dzelliklerin e Kalite belgesi (HACCP.. ) sahipligi
belirlenmesi e Paketleme
e  Ayn Ustilinliik stratejisi
o Fiyat seviyesinin o Diisiik fiyat stratejisi
. belirlenmesi e  Yiiksek fiyat stratejisi
FIYAT
e Dagitim e Dogrudan pazarlama
5 sisteminin e  E-ticaret
DAGITIM belirlenmesi o  Uretici firma/ iiretici marketi satis noktas1
e Toptanci/perakendeci
e Uretim alan1 yada disinda sabit iiretici marketleri
e Pazar boliimlendirme se¢imi ve nis pazar tercihi
¢  Yeniden konumlandirma
e Uretici orgiitlenmesi
e  Tanitim sistem ve e Tanitim araci se¢imi (yazili yada gorsel basin,
araglarinin internet vs)
TALEP YARATMA belirlenmesi e Tiiketici ve diger miisteriler i¢in tanitim
materyalleri/rehberi hazirlama
o  Tiiketici e Egitim ve pazarlama programlari yiiriitme
farkindaligmi e  Web sitesi olusturma
artirma e  Geleneksel gida atlas1 olusturma
e Uriiniin karakteristigi ile ilgili mesaj
e  Uriinlerin faydalari hakkinda egitim ¢alismalari
yapmak (okullarda vs)
e Kullanilacak slogan se¢imi
e Tad ve aroma farkliligini 6n plana ¢ikarma
e Uriiniin faydalarimi aktarma
e  Fuar ve festivallere katilim

Kaynak: (Albayrak ve Giines, 2011: 5)*

1 Tablo 2.5 aynen alinmustir.
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UCUNCU BOLUM
YAZIN TARAMASI

3.1 Literatiir Ozetleri

Yazin 6zeti iki ana boliimde verilmektedir. Once yurticinde gerceklestirilen sinirli
sayida calisma o6zetlenmekte ve bunlarin 6zellikle temel bulgular1 {izerinde durulmaktadir.
Daha sonra uluslararasi caligmalar yontemleri itibari ile gruplanmakta ve odaklandiklar
konular verilmektedir.

Yasar (2009) calismasinda, iilkelerin kendi smirlar igerisinde goriilen bdlgesel
esitsizliklerin, ulusal ve uluslararas1 Ol¢ekte yaratacagi problemlere ¢oziim olusturacak
seceneklerden biri olan, kirsal kalkinma kavraminin getirilerini “Divle tulum peyniri'?” 6rnegi
iizerinden degerlendirmektedir. Calismada, Karaman ili, Ayranci ilgesi, Ucharman (Divle)
koylinde geleneksel yontemler ile {iretilen bu peynirin iiretim siirecinde standardizasyonun
saglanarak cografi isaret tescili kapsamina alinmasi amaglanmakta ve bu yoresel iriin ile
yorenin kalkinmasi arasindaki iliski saha ¢aligmalart ile arastirilmaktadir. Calismada 6nemli
bir bulgu projenin tanitimi i¢in diizenlenen festival sonrasi Divle tulum peynirinin talep
miktarinda gézlenen artigtir. Proje oncesi 11-13 TL/kg olan fiyat, daha sonra (2007) artan
taleple 14-15 TL/kg’a, 2009 yilinda ise 18-20 TL/kg’a yiikselmistir.

Kusat (2012) calismasinda, kiiresellesen diinya ekonomilerinde ulusal ve uluslararasi
rekabette avantaj saglayacak ve tiiketicilerin daha az islenmis, giivenli gida isteklerine cevap
verebilecek geleneksel lirlinlerin inovatif rolleri tizerinde durmaktadir. Ayrica hem yerel
hemde ulusal kalkinmaya katkilar1 da vurgulanmaktadir. Calismada analizler Afyon ilinin
cografi isaretli yoresel ve geleneksel iiriinii “Tilirk lokumunu” konu almaktadir. Teknolojiyi
daha az kullanan kiiclik ve orta 6lgekli firmalarin, geleneksel {iriin iiretiminde daha gelenekgi
davrandiklar1 bilinmekle birlikte bdlgede yerel firmalarin inovasyona olumlu yaklastig
gozlenmistir. Ancak yine de yaklasimlar1 uluslararasi standartlar1 veya gelisen teknolojileri
yakalamak konusunda yetersizdir. Dolayist ile firmalarin degisen tiiketim aliskanliklarina
cevap verebilmek ve rekabette avantaj elde edebilmek icin inovasyona oncelik verme
gereklilikleri ortaya koyulmustur.

Sahin (2013) calismasinda Hakkari'de cografi isaret tescili alinabilecek yoresel

triinleri (Hakkari kilimleri, Hakkari cevizi, Semdinli tiitiinii, Semdinli bali ve Hakkari

12 Bu peynir kendine has 6zelliklerini, peynir telemesinin yikanmasi ve 6zel bir kiif florasina sahip Divle
Obrugu’nda olgunlagmaya birakilmasi ile kazanmaktadir.
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yemekleri) bolgenin sosyo-ekonomik yasamin canlandirilmasinda énmli bir girisim ve arag
olarak nitelemektedir. Cografi sartlardan dolay1 sanayi faaliyetlerinin gelismesinin kisith
oldugu bu yorede, cografi isaretler, basta kadinlarina saglanacak istihdamin ve kiiltiir turizmin
kaynag1 olarak goriilmektedir. Bu baglamda, Hakkari Valiligi, Ticaret ve Sanayi Odas1 ve Il
Gida, Tarim ve Hayvancilik Midiirliigii gibi kuruluslarin bu konudaki rollerine dikkat
cekilmisgtir.

Kan (2011), calismasinda cografi isaret tesciline sahip olan yerel iiriinlere tesvik
verilmesinin kirsal kalkinmadaki 6nemi lizerinde durmaktadir. Calismanin odak noktasi
Konya ili Aksehir ilgesi ve Afyonkarahisar ili Sultandagi ilgesinde yetisen ve cografi igaret
tescili alan Aksehir kirazi olarak belirlenmistir. Arastirma cografi isaretli iirlinlin piyasada
beklenen etkiyi uyandirmamasi ardinda firmalarin denetimsizligi, pazarlamada araci
firmalarin kendi lehine davranmasi, girdi sikintisi, tarimda teknolojik yetersizlik, lireticilerin
cografi isaret ile ilgili olumsuz beklentileri temel problemler olarak belirlemektedir.

Orhan (2010), calismasinda cografi isaretlerin bolgenin ekonomik ¢ikarlarinda etkin
roliinlin yaninda, turizm yolu ile de tanmitici bir gorevinin olduguna dikkat c¢ekmistir.
Calismada ele aliman cografi isaretli {irlin, cografi alam1 Kocaeli ili ve ilgeleri ile
sinirlandirilmis  Izmit pismaniyesidir. izmit ismi ile tescillenen bu iiriin ayn1 zamanda
Kocaeli’nin de marka degeri konumuna gelmistir. Pismaniye liretimi, gelisen teknoloji ve
profesyonel eleman oraninda artis ile birlikte son donemlerde pazar paymi arttirmakla birlikte
pismaniye {lretimi, gida ve sekerleme grubu icerisinde degerlendirildiginden ekonomik
katkisinin, net istatistiksel yorumu yapilamamaktadir. Kocaeli sinirlar1 i¢erisinde markalagsmis
bircok firmanin pismaniye Uretimi disinda, tezgah alt1 tiretimlerin varhigi iriiniin kalite
algisinin diigmesinde 6nemli faktorlerden biri olarak gosterilmektedir. Ayrica, Tiirkiye nin
bagka illerinde de pismaniye iiretiminin artmasi, Izmit pismaniyesinin yeterince
sahiplenilmedigi konusunu giindeme getirmistir. Caligmada, ciddi anlamda katma deger
yaratan bu sektoriin, kiiltiirel degerlerin 6n plana cikarildig: sehir pazarlamast mantig: ile
iretim degerinin yaninda turizmde etkili olacak yonlerinin 6n plana ¢ikarilmasi
onerilmektedir. Bu baglamda, cografi isaretli iiriinlerden hedeflenen katkilara ulagsmanin bir
yolu olarak “kiiltiir turizmi” gdsterilmistir.

Ertan (2010) calismasinda, cografi isaret ile uluslararasi bir nitelik kazanan prestijli
tarim {Urlinlerinin marka statiisii yakalamasinda, Tarim Satis Kooperatiflerinin roliine dikkat
cekmektedir. Avrupa’da cografi isaret korumasi altina alinan yoresel iirlinlerin, Tiirkiye’de de
yaygin oldugu vurgulanmakta ve yoresel tarim frlinlerinin iiretim alanlarinda faaliyet

gosteren kooperatiflerde tireticilerin orgiitlenerek, liriinlerinin hak ettigi degeri kazanmasi ve
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lireticinin pazarda gii¢siiz kalmamasi i¢in miicadele etmeleri gerektigi anlatilmaktadir.
Calismada oOzellikle Tarim Satis Kooperatifleri tarafindan pazarlanan yoresel {irlinlere
kazandirilacak katma degerin 6nemi "Taris Zeytini" ile vurgulanmaktadir. Diinya pazarinda
rekabet iistlinliigiinlin yakalanmasinda, isletmeler, tedarikgiler ve miisteriler ile olan iliskilerin
Oonemi anlatilmakta ve pazar taleplerinin istenen zamanda karsilanmasi ve iyi bir iletisimin
saglanmasinda kooperatiflerin katkilarina deginilmektedir. Pazarlanan bu iirlinlerin ayrica
cografi isaret tesciline ve amblemine sahip olmasi da pazar paymin artmasinda ve dolayisi ile
iiretici gelirinin iyilesmesinde 6nemli bir etken olarak goriilmiistiir. Kooperatiflerin cografi
isaret almig iriinlerinin diger kooperatif magazalarinda kolayca pazarlanma imkaninin
yaratilmasi, yoresel irilinlerin konumlanmasinda ve faaliyetlerin daha programli
yiiriitiilmesinde etkin bir yol olacag: belirtilmistir.

Sentiirk (2011), gelisen ve degisen liretim siirecleri ile birlikte hayata giren, fikri ve
smai milkiyet hakki olarak korunan yeni hizmet ve iriinlerin ekonomik etkilerini
incelemektedir. Fikri ve sinai miilkiyet haklarindan biri olan cografi isaret konusu iizerinde
durularak, diinya ve Tiirkiye’de cografi isaret kapsaminin yasal siiregleri ele alinmakta ve
isaretli iiriin pazar1 karsilastirilmali olarak degerlendirilmektedir. Uriinlerin yasal koruma
kapsamina alinmasi ile yaratacagi ekonomik etkiler, bolgesel ve wulusal acidan
degerlendirilmektedir. Calismada, cografi isaretlerin taninirlik ve pazarlama etkileri ile iiriin
farklilagtirmas1 etkileri mikroekonomi kapsaminda degerlendirilirken; biiyliime ve kalkinma
etkileri, dis ticaret etkileri ve istihdam etkileri ise makroekonomi kapsaminda
degerlendirilmektedir. Uriinlerin cografi isaret ile koruma altina almmasinin, iiriine
kazandiracagi katkilarin disinda, kaynaginin bir bolgeye/alana ait olmasindan dolayi {iretim de
yer alan aktorlere kolektif bir hak saglamasma dikkat cekilmektedir. Cografi isaretlerin
saglayacagi bir diger katki ise, liretim siireglerinin standartlagsmasi sonucu, izlenebilir ve
stirdiiriilebilir bir kalitenin yaratilmasidir. Dolayist ile iirlinlerin sahip oldugu kalite ve
spesifik ozellikler, girisimcilik faaliyetlerinde saglanacak avantajin ve {irtin farklilastirilmasi
ile kazanilacak katma degerin kaynagi olarak gorilmektedir. Bolge ekonomisini
destekleyecek bir girisim olarak nitelendirilen cografi isaret, sahip oldugu {in ile dogru orantili
olarak tilke ekonomisi igin de gelir saglayici bir unsur oldugu vurgulanmaktadir. Ayrica sahip
oldugu kiiltiirel ve tarihi Ozelliklerin ekonomik getiri saglamasinin yaninda nesiller ve
kiiltiirler aras1 bilgi aktariminda rol almasi da konunun Onemli yonlerinden biri olarak
goriilmektedir. Cografi isaret korumasimin 6zellikle kirsal bolgelerde iiretilen iiriinler igin,
gelir arttirici, istihdam yaratict ve ayni zamanda sosyal gelisime katki saglayict bir politika

aracit olabilecegi belirtilmistir. Ayrica iilkelerin cografi isaret korumasindan istenen
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beklentilerinin karsilanabilmesi i¢in gerekli yasal altyapilarinin olusturulmas: gerektigi
Onerilmektedir.

Meral (2013) calismasinda, diinyada yeniden sekillenen tiiketim aliskanliklar
sonucunda yoresel tirlinlere yonelen tiiketicilerin satin alma davraniglar1 ve bu karar etkileyen
faktorler lizerinde durmaktadir. Ayrica, cografi isaret kapsaminin yasal siireci diinya ve
Tiirkiye’deki ornekler ile ele alinmakta ve bu iiriinlerin tiiketimi degerlendirilmektedir. Bu
cercevede, Tiirkiye’deki cografi isaretli iirlinler arasindan iiretimi ve taniirhi§i yogun olan
Gemlik zeytini 6rnegi ile calisilmistir. Calisma sonucunda, tliketicilerin tUriinleri satin alirken
en ¢ok saglikli ve taze olmasi yoniinden degerlendirdigi ve giivenli olmayan gidayir son
kullanma tarihi ge¢mis ve radyasyonlu iirlin olarak tanimladigi bulgusu elde edilmistir.
Tiiketicilerin %76.3’iiniin {irlin tizerinde bilgilendirme logolarinin olmamasi temel nedeni ile
cografi isaret hakkinda bilgi sahibi olmadigi ancak bilgilendirme sonrasi tiiketicilerin
%97.4’liniin cografi isaretli Urlinleri tlikettigi sonucu elde edilmistir. Gemlik zeytini
tilketmeyen tiiketicilerin de, cografi isaretli liriinlerin daha giivenilir algisinin olugmasi ve
fiyatinin da diger zeytinler ile esit olmasi sonucunda bu {iiriinii tercih edecekleri bulgusuna
ulagilmistir. Dolayisi ile tirlinler tizerinde cografi isaret logosunun dnemine dikkat ¢ekilmistir.
Ayrica firmalarin cografi isaret ilgisinin arttirilarak, iilkemize ait iiriinlerin uluslararasi
boyutta taninmalarinin bolge ve iilke ekonomisine katkisinin da dnemi vurgulanmastir.

Cografi isaretlerin (isaret kullaniminin) ekonomik, sosyal ve cevresel etkilerini
incelemek tlizere yapilan uluslararasi ¢alismalar 6zellikle Avrupa tlkelerinde yogunlagmakta
ve 2000’11 yillarla birlikte artmaktadir. Kullanilan yontemleri objektif ve siibjektif olarak iki
gruba ayirmak miimkiindiir. Calismalar genelde ikincil ve ger¢eklesmis verilerle fiyat, {iretim
alan1 ve Uretim, katma deger, degerin {irlin zincirinde paylasimi gibi konular {izerinde
gerceklestirilirken, saha c¢alismalariyla kirsal kalkinma etkilerini inceleyen c¢aligmalarda
vardir. Bir grup mukayeseli ¢alisma ise cografi isarete sahip olan bir iirlin ve bu isarete sahip
olmayan benzeri bir iiriiniinii yarattig1 etkileri birlikte incelemektedir. izleyen paragraflarda
caligmalarin metodoloji ve bulgularina inmeden odak noktalar1 verilmektedir.

Objektif yontem kullanan caligsmalardan bir tanesi Barjolle ve Thévenod-Mottet
(2004)’e aittir. Bu ¢alismada, PDO kapsamina alinan Abondance peynirinin tescil isleminin,
tedarik zincirinin konumsal dagilimi ve tiretim ¢esitliligi izerindeki etkileri islem maliyetleri
teorisi baz alinarak incelenmektedir. Bir diger calisma Suh ve MacPherson (2007)’a aittir. Bu
calismada Boseong yesil ¢aymnin cografi isaret kapsamina alinmasiyla birlikte tiretim hacmi
ve satis tizerindeki etkileri ile turizm ve kiiltiirel mirasin korunmasi tizerindeki etkileri

arastirmistir. Bowen ve Valenzuela Zapata (2009) ciftegilerle gerceklestirdikleri yari-
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yapilandirilmis goriismeler ile Meksika’da Tekila iiretiminin ekonomik, sosyal ve ¢evresel
etkilerini aragtirmiglardir. Tekila sadece mavi agaveden iiretilmesi ile cografi isaret almis ve
tiretim alani yasalar ile smirlandirilmistir. Zaugg (2001), Téte de Moine peyniri tizerinden
PDO uygulamasimin tedarik zincirindeki katma deger yaratma etkisini arastirmaktadir. Isler
(2007) ise, ge¢mis verilerden yola cikarak ayni iirlin zincirinde yaratilan katma degerin
bolgede kalan payimi incelemektedir. Hauser (1997), Saint-Marcellin peynirinin PDO aldiktan
sonra kirsal kalkinma iizerindeki etkilerini arastirmaktadir. Kirsal kalkinma iizerindeki etkiyi
incelyen bir ¢alisma da Hirczak et al. (2005)’dur. Burada etkisi incelenen s6z konusu iiriinler
“yerel iirlinler’dir. Hauwuy vd. (2006) de calismasinda, Fransa’da belirli bir bolgede iiretilen
PDO korumali peynir iizerinden tarimsal etkiler, ¢evresel performans ve sosyal iligkiler
incelenmistir.

Barjolle vd. (2007), PDO kapsamina alinan bir {irliniin korunma garantisinin ve elde
edilecek katma degerin paydaslar arasindaki paylagima odaklanmaktadir. Thévenod-Mottet ve
Klingemann (2007) ¢alismalarinda, isvicre’de PDO/PGI iiriinlerinin gevreye olasi olumlu ve
olumsuz etkilerini ele alirken, Frayssignes (2005) Fransa’daki PDO kapsamina alinmis peynir
tedarik zincirlerini karsilastirarak, bolgesel kalkinmaya katkilarini analiz etmektedir. Williams
ve Penker (2009) ise PGI korumali Galler kuzusu ile PDO korumali Jersey Royal patatesi
tirtinlerini aralarindaki dolayli ekonomik ve sosyal iliskiyi degerlendirmektedir. Cevresel
etkileri inceleyen bir bagka c¢alisma ise Hirczak ve Mollard (2004)’dir. Caligmalarinda
iriinlerin PDO kapsamina alinmasi ile ¢evresel kalite lizerindeki etkiler incelenmektedir.

Mukayeseli inceleme yapan caligmalardan Coutre-Picart (1999) PDO uygulamasinin
bolgede olumlu bir etkisinin olup olmadigini belirlemek i¢in Fransa’nin belirli bir bolgesine
ait PDO kapsamindaki peynir tedarik zinciri ile ulusal peynir tedarik zincirini
karsilastirmaktadir. Yine benzer bir ¢alismada Desbois ve Néfussi (2007) PDO etiketli tirtinler
ile bu uygulama disindaki iiriinleri fiyat, iiretim maliyeti vb. agilarindan karsilastirmaktadir.
De Roest ve Menghi (2002) Parmesan peyniri tedarik zinciri ile endistriyel siit tedarik
zincirini ekonomik ve ¢evresel performanslart agisindan degerlendirmektedir. Dupont (2003)
da yerel bir peynir cesidi ile endiistriyel peynir g¢esidini karsilagtirarak benzer etkileri
arastirmaktadir. Paus (2003) PDO kapsamindaki Raclette du Valais peyniri tedarik zinciri ve
tilkketim siitii tedarik zincirinin kiiresel etkileri iizerinde durmaktadir. Bir baska dikkate deger
calisma Vakoufaris (2010) tarafindan yapilmistir. Calismada, Lesvos adasinda ayni aktorler
tarafindan tiretimi yapilan PDO kapsamia alinmis bir {iriin olan Laotyri Mytilinis peyniri ile
koruma kapsami disindaki Graviera peynirinin birbiri yerine ikame olabilme durumlarini

incelemektedir. Jena ve Grote (2010) ise cografi isaretli bir iirlin olan Basmati pirincinin
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ekonomik analizi yapilarak, cografi isaret kapsami digindaki {irlinlere gore kazanilan
avantajlara odaklanmaktadir.

Subjektif yontem kullanan bir ¢alisma Chapados ve Sautier (2009)’dir. Calismada
Rooibos ¢ay1, Pico Duarte kahvesi, Tekila ve Pampa Gatcho da Campanha Meridional (bir
hayvan 1rk1) arasinda bir kiyaslama yapilmaktadir. Amag iiriin ve bolgesel 6zelliklerin ayrica
zincirdeki aktor kararlarinin ekonomik, sosyal ve gevresel etkilerini ortaya c¢ikarmaktir.
Ollagnon ve Touzard (2007) ise Fransa’da PGI ve PDO uygulamalarinin kirsal kalkinma ile

olan baglantisin1 degerlendirmektedir.
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DORDUNCU BOLUM
YONTEM VE ANALIZ

4.1 Cahsmanin Amaci ve Orneklem Belirlenmesi

Arastirma kapsaminda yapilacak nitel analizlere veri tabani olusturmak tizere saha
calismasi yapilmaktadir. Saha calismasinin 6rneklemini, hedeflenen cografi isaretli iiriin
tireticileri, tiiketicileri ve ilgili kurumlar olusturmakta ve sahada kullanilan anket formlar1 yiiz
yiize gortsmelerle doldurulmaktadir.

Saha calismasinda ilgili yerli ve yabanci literatiir taramasi sonucunda hazirlanan iig
farkli soru formu kullanilmaktadir. Bunlar; ureticileri, tiiketicileri ve kurumlar
hedeflemektedir. Uretici anketi; iiretici bilinci, iiriin ve iiretim yeri, iiriin piyasasi, kisi ve
kurum bilgisi, {irlin ve iiretim 6zellikleri, pazarlama, 6rgiitlenme, cografi isaretlerin bolgeye
katkilar1 gruplarindaki sorulardan olusmaktadir. Tiketici anketinde ise tiiketici bilinci ve
ilgisi, trlin popilaritesi, demografik oOzellikler, ekonomik o6zellikler gibi soru gruplari
bulunmaktadir. Kurumlar anketi; cografi isaretlerin ekonomik, sosyal ve ¢evresel etkilerine
yonelik ti¢ grupta sorulmus sorulardan olusmaktadir. Tiim anketlerde cevaplar ya 6’11 likert
Olceginde ya evet-hayir formunda veya belli seceneklerden bir veya birkacini se¢gmek
kaydiyla verilmektedir. Anket formlari, caligmanin "Ekler" boliimiinde yer almaktadir.

Calismada her grup i¢in verilen cevaplardan yola ¢ikilarak nitel analizler
yapilmaktadir. Daha 6nceki boliimlerde ¢izilen Sekil 2.1. geleneksel tiriinlerin kirsal kalkinma
yolunda ne sekilde kullanilabilecegine dair iki alternatif yol, iki kuramsal yaklagimi
gostermektedir. Burada da amag tiretici, tiiketici ve kurumlarin bu iki kuramsal yaklasim ile
ne Olglide uyum sagladigimi ve/veya bunlardan ne Olglide farklilagtigimi {irin bazinda
saptamaktir.

Saha caligsmasi, odaklanilan cografi isaretli iiriinlerin ait oldugu illerin kentsel ve kirsal
kesimlerinde yer alan iiretici, tiiketici ve ilgili kurumlar ile yapilmaktadir. Odaklanilan iller
Gaziantep ve Siirt’tir. Kurumlar ilgili tiriin ve kirsal kalkinma ile ilgili olarak yaklagik 25-30
tane arasindadir. Bu kurumlar arasinda iiriinler i¢in cografi isaret tescilini alan kurumlar,
belediyeler, valilikler, tarim il/ilge miidiirliikleri; kirsal kalkinma ajanslari, arastirma
enstitiileri, ziraat odalari, tretici birlikleri, kooperatifler, anilan trtinleri satmakla yetkili
toptan ve perakende satis ofisleri, ticaret borsalar1 ve ticaret/sanayi odalari bulunmaktadir.
Tiiketici orneklemi her iki ilin il ve ilge merkezlerindeki marketlerden belirlenmektedir.
Ornekleme giren bireyler arasinda kadin ve erkeklerin esit temsil edilmesi saglanmaktadir.

Ureticilerle yapilacak saha calismasi icin farkli bir yéntem uygulanmaktadir. Hali hazirda
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odaklanilan dort cografi isaretli iirliniin {reticileri, tiretim kapasiteleri ve adresleri bellidir.
Nizip zeytinyag1 ve Pervari bali iireten ¢iftci sayisi sirastyla 37 ve 272 dir. Siirt fistig1 iireten
ciftcilerin sayist 800-900 arasinda, Antep fistik {ireticilerinin sayisi ise yaklasik 15.000
civarindadir. Hesaplamalarda bu {iriin ireticileri sirasiyla 900 ve 15000 olarak kabul
edilmektedir. Uygulanacak kitleye gore orneklemlerin belirlenme yontemi asagida

anlatilmaktadir.

Tiiketiciler

t?PQ

Toplam kitlenin belirsiz oldugu varsayimiyla T formiilii 6rneklem belirlemek
icin kullanilmaktadir. Burada; n 6rnek ¢apini, N kitle biiyiikligiind, t istatistigi tablo degerini
(0.05 yanilma diizeyi i¢in 2 olarak alind1), d: duyarlilik katsayisini (0.06 olarak alindi) ve P.Q
kitle varyansini (0.5 * 0.5 kabul edildi-homojen olmayan durumlar) gostermektedir.

Bu formiil kullanilarak her bir iiriin i¢in 277 kisilik 6rneklemler hesaplanmistir (4 {iriin
icin 1108). Siirt'te Pervari bali tiikketen birisinin Siirt fistig1 tilketme ihtimalinin Antep fistig1
tiiketme ihtimalinden daha yiiksek olacagi; benzer sekilde, Gaziantep’te Nizip zeytinyagi
tilketen birisinin Antep fistig1 tiiketme ihtimalinin Siirt fistig1 tiiketme ihtimalinden yiiksek
olacag1 varsaymmu ile tiiketiciler Antep'te her iki iirlinii, Siirt'te de her iki {irtini tiiketiyor
olacak seklide segilmistir. Tabii tiiketicilerin sadece demografik ve ekonomik karakteristikleri
disinda diger tiim cevaplari iirline gore farklilik gostermektedir. Yani tiiketiciler her bir {iriin
icin ayr1 bir anket doldurmaktadir. Pratikte bu belirleme zor degildir. Sadece birka¢ merkezde
yapilacak anketin daha birinci sorusu sorulmadan tiiketici ayrimi so6zlii olarak
yapilabilmektedir. Dolayisiyla Antep'te 554 tiiketici yerine 277; Siirt'te de 554 tiiketici yerine

277 tiiketici ile goriisiilerek, istenilen veriler elde edilmektedir.

Ureticiler
Odaklanilan Girinlerin tiretici kitle sayilari bellidir. Nizip zeytinyagi iireticisi sadece 37
isletme var iken Pervari bali iireten sadece 272 kisi vardir. Siirt ve Antep fistik iireticileri ise
sirastyla 800-900 (maksimum kabul edilmistir) ve 15000 kisi civarindadir. Kitlenin bilindigi
_ NePPQ
durumda 6rneklem tespiti i¢in " T Na v ep Q formiilii kullanilmaktadir. Bu durumda, Nizip
zeytinyag lreticileri i¢in 33, Pervari bali iireticileri i¢in 137, Siirt fistik {ireticileri i¢in 212,

Antep fistik tireticileri icin ise 272 (toplamda 655) gozlemlik bir 6rneklem olusturulmustur.
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Kurumlar

Ilgili il ve ilgelerde daha 6nce kapsamu verilen ilgili kurumlar arasindan her bir iiriin
igin 25-30 kurum ile goriisme yapilmuastir.

Cevaplar degerlendirilirken evet-hayir formundaki cevaplar olumlu-olumsuz olarak
degerlendirilmektedir. Likert olgekli cevaplarda fikrim yok secenegi degerlendirilmeye
katilmazken, farkli seviyelerde olumlu secenekler toplulastirilarak degerlendirilmis ve yine

farkli seviyelerde olumsuz cevaplar toplulastirilmistir. Bir tane de karasizlik durumu vardir.

4.2 Nitel Analiz

Calismanin odaklandig1r cografi isaretli iirlinlerin kirsal kalkinma i¢in nasil bir
potansiyel yarattig1 veya hangi kuramsal yaklagima daha uygun oldugu Sekil 2.1. iizerinden
uygulanacak bir 6n kosul testi ile belirlenmektedir. On kosul testleri analizin birinci asamasini
olusturmaktadir. Analizin ikinci asamasinda ilk asamada belirlenen kirsal kalkinma
stratejisine uyumu belirlemek bir bagka ifade ile belirlenen strateji altinda basar1 ve
basarisizlig1 belirleyen faktorleri belirlemek tizere farkli soru setleri kullanilmaktadir. Bu soru
setlerine kaynak olusturan yap1 Tablo 2.3’de verilmisti. Ikinci asamada degerlendirme
iireticiler i¢in cografi isaret tescil alimi Oncesi ve sonrasi; tiiketicilerin i¢in kavramini bilip
bilmemelerine gore ayr1 ayr1 yapilmaktadir. Sekil 4.1 nitel analizi sematik olarak

gostermektedir.
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BIiRINCIi ASAMA:

Uriinler i¢in kirsal kalkinma
stratejisinin belirlenmesi

(ON KOSUL TESTI)

Uriin Unii Stratejisi On Kosul
Sorularn

-Yerlesik tirtin kiiltiirii (homojen tiretim teknikleri)
varligi

-Ekonomik, kiiltiirel, sosyal faktorler temelinde rant
elde edilimi

-Jenerik cografi isim varig: tiiketimde bir belirleyici
mi?

-Diglama ve koruma etkisi (iiretici, iiriin ve rant
korunuyor mu?) ortaya ¢ikisi

Yoresel Kalite Stratejisi On Kosul
Sorulari

-Sosyal birliktelik
-Kisith tiretim alani

-Kisa mesafelerde satis olanagi (liretim bolgesi
icinde sektorler arasi sinerji)

-Uriiniin yore dis1 gekiciligi (yaygin tanimirlik)

IKINCI ASAMA:
Strateji Uygulama Siireci Basar1 Testi Soru Grubu Bagliklari

-Ureticiler igin tescil alim1 dncesi ve sonrast; tiiketiciler icin kavramin taninip
taninmamasina gore ayri1 ayr1 degerlendirilme yapilmaktadir

-Uretici, tiiketici ve kurum sorular1 farklidir

i

Uriin Unii Stratejisi uygulama siireci

-Uriin standardizasyonu saglandi mi1?
-Diglama ve koruma gergeklesiyor mu?

-Pazarlama araci maliyet avantaji mdir,
iriin/stire¢ 6zellikleri midir?

-Kurumlarin rolii?

Sema 4.1. Nitel Analiz Asamalar1

Yoresel Kalite Stratejisi uygulanma siireci

-Tipik tirtin bir kiiltiir isareti midir?
-Tipik {iriine yonelik talep ve yapisi?

-Tipik tirtiniin Ydre taninirlig iizerindeki
etkisi?

-Kolektif rant olusumu?
-Kurumlarin roli?
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4.3 Analiz ve Bulgular
4.3.1 Birinci Asama: On Kosul Testleri

Tablo 4.1 birinci asama sonuglarmin Ozetini vermektedir. Bir baska ifade {iriin
zincirlerindeki siireglerin hangi kirsal kalkinma stratejisine daha fazla uyum gosterdiginin
tespitine yonelik yapilmis 6n kosul testlerinin sonuglarin1 vermektedir. Bu sonuglara gore
Antep fist1g1, Pervari bal1 ve Nizip zeytinyag1 i¢in iiriin {inii stratejisi daha uygun goziikmekte,
Nizip zeytinyagi ig¢in jenerik isim olmamasina ragmen pozitif etkenlerin agirlikta oldugu
gozlenmektedir. Tim iriinler i¢in yoresel kalitenin uygun bir strateji oldugu ancak Antep
fistig1 disindakiler i¢in bolgesel pazar sinirliligi olmasi ve turizmin yeterince kullanilamamast
bir dezavantaj olarak gozlenmektedir. Tiim bu sonuglara gore dort iiriin i¢in her iki strateji de
uygun goriinmekle birlikte iirlin nitelikleri ve pazar yapilari da dikkate alindiginda Antep
fistig1 icin iirlin tind diger iriinler icin ise yoresel kalite stratejisinin daha uygun olabilecegi

Ongorilmektedir.

Tablo 4.1 Birinci Asama Degerlendirme Sonuglar1 Ozeti*

+ +
. + + + + + + / -
.. ¥E13LESIK -+ |+ - + + SOSYAL + + +/- +
OK1 URUN. . + [ +/-] - + | |BIRLIKTELIK | + + +/- +
KULTURU
+ +/- +/- +
VAR VAR VAR VAR VAR | VAR VAR
+/- + + - + + + +
. + + +/- | +/- + + + +
]é:g;)Yl\Jlbf)LMIK, + + + + KISITLI + + + +
OK2 KULTOREL + + + + URETIM +/- | +/- +/- +/-
RANT + + + + ALANI
R
VAR VAR VAR VAR VAR|VAR VAR |VAR|
+ + + - +/- + + +
+ - - -
+ + + +
KISA " " " "
OK3 |JENERIK iSiMm gﬂAETSI'gFEDE I I Iy S Ry
OLANAGI R N * *
+ + + +
+ + + +
- +/- + + +/- + + +
+/- + +/- + + + + +
+ + + + + + + +
+ + + + + + + +
.. DISLAMA VE + + +/- + YAYGIN + + + +
OK4 | KORUMA ¥ | + | + | + ||TANINIRLIK [—/+ | /+ i T
ETKISI
+ + + +
+ + +
+ +/- +/ - -
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+ + +
+ + +
+ + +
VAR VAR VAR VAR VAR | VAR VAR VAR

*: AF: Antep fistig1; PB: Pervari bali; SF: Siirt fistig1; NZ: Nizip zeytinyagi
OK: On kosul.

4.3.2 Uriin Unii Stratejisi ve Antep Fistig1

Uriin Standardizasyonu Saglandi M1?

Ureticiler acisindan

Antep fistiginda cografi isareti bilenler arasinda, etiketlerinde cografi isareti
kullanmaya hazir olanlar %70 kadar iken, cografi isareti bilmeyenlerde bu oran %18’dir. Bu
durum da cografi isaret bilinci ile birlikte etiketlerde cografi isaret kullanma istegi ve bilincini
arttirmaktadir. Bilmeyenlerde ise ¢ok biiylik oranda ¢ekimser oraninin varligi, cografi isaret
konusundaki bilinglendirme ¢alismalari ile bu alanda 6nemli bir gelisim saglanacagi goriistinii
dogurmaktadir.

Cografi isareti bilmeyenlerde bilenlere gore iiretim, depolama ve pazarlamada yasal
zorunluluklara uymak zorluk yaratmiyor diyenlerin pay1 yiiksek oranda oldugu goriilmektedir.
Bu da standardizasyon hedefli yasal uygulamalarin daha etkin olmasi gerektigini
gostermektedir.

Antep fistig1 igin bir denetim mekanizmasinin olmadigi goriilmektedir ve bu durumun
standardizasyon agisindan bir sorun alani olusturacagi sonucuna varilmaktadir. Ancak
kararsiz olanlarin, olumlu cevaplayanlar ile yakin degerde oldugu da goze ¢arpmaktadir.

Antep fistig1 icin, alt gruplar itibarityla {irlinlin sahip oldugu 6zel karakterin yerel
kaynaginin geleneksel iiretim sekli oldugu konusunda iireticilerin tamami aym fikir altinda
birlesmektedir. Bu da {reticiden {ireticiye degismeyen gelenekselligin beraberinde
standardizasyonu getirdigi sonucuna vardirmaktadir.

Hammadde 6zellikleri, hammadde tedarik yontemleri, iiretim yontemi ve irk/¢esidin
tiretim teknolojisinde kullanilan geleneksel faktorler oldugu konusunda alt gruplar itibartyla
yiiksek oranli olumluluk oldugu goriilmektedir. Ancak, teknolojik islemler/proses de farklilik
oldugu goriilmektedir. Cografi isareti bilenlerde hammadde 6zelliklerini geleneksel faktor
olarak niteleyenler %33 iken; bilmeyenlerde bu oran %42'dir. Kararsiz olanlarin orani ise
cografi isareti bilenlerde %50 iken; cografi isareti bilmeyenlerde bu oran %39 civarindadir.

Bu durum baz1 iglemleri yeni tekniklerle yapmanin geleneksel yontemlere gore ¢ok daha
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kolay ve etkin bi¢gimde yapiliyor olmasindan kaynaklanmaktadir. Bunlara gore bazi teknolojik
islemlerden dolay1 bu agidan kismi standardizasyondan bahsedilebilmektedir.

Antep fistiginda cografi isaretin iireticiler arasinda birlik olusumunu saglayacagi tiim
ireticilerin biiylik bir kismi tarafindan kabul edilen bir durum ve alt gruplar itibariyla da
farklilik gostermemektedir. Uretici birliginin olma olasihi@ standardizasyonun varligimi

giiclendiren bir durum olarak agiklanmaktadir.

Tiiketiciler acisindan

Tiiketicilerde iirlin iizerindeki etikette olmasi1 gereken bilgiler acisindan her iki alt
grupta da yiiksek oranli ortak cevaplar verilmistir. Buna gore iirlin 6zelliklerinin, kdkeninin,
hammaddelerinin, iretim seklinin, kullanilan teknolojinin, iiretim yerinin etiket iizerinde
mutlaka olmas1 gerektigi belirtilmektedir. Dolayisiyla tiiketici acgisindan standardizasyon

mutlak bir talep olarak goriilmektedir.

Kurumlar acisindan

Kurumlar, treticilerin birlikte hareket ettigini ve cografi isaretin de bu konuda etkili
oldugunu vurgulamaktadir.

Antep fistig1 kurumlarin %36’s1 standartlarin varligindan bahsetmektedir. Bu da
Pervari bali'da iirtin farkliliginin yiiksek oranli olabilecegini gostermektedir. Ciinkii fistik
iklim, toprak yapsindan kaynakli farkli tirlinlere yonelimin artmasi gibi gelismeler ile ekim

orani degisebilen bir iiriin oldugu bilinmektedir.

Sonug

Etiketleme ve etiketler ilizerinde olmasi gereken bilgiler, yasal uygulamalar, liretim
seklinin gelenekselligi konularinda bir standardizasyon mevcuttur. Bununla birlikte
tireticilerin verdigi cevaplara gore cografi isaretin {iretici birligini saglayacagi goriilmektedir.

Kurumlar ise iireticilerin birlikte hareket ettigini savunmaktadir.

Dislama ve Koruma Gergeklegiyor Mu?

Uretici agisindan

Antep fistiginin sahip oldugu 6zel karakterinin bdlgenin iklim kosullari, toprak yapisi,
su kalitesi, bitki gesitliligi, insan ustaligi oldugu konusunda ortak karar mevcuttur. Sadece
hayvan cinsi konusunda zit bir cevap s6z konusudur. Bu da antep fistig1 iiretimi sirasinda

hayvan cinsi ile alakali bir durumun s6z konusu olmamasindan kaynaklanmaktadir.
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Uriiniin {iretiminde o bolgeye 6zel hammaddelerin kullaniminin iiriine tad gibi
karakteristik 6zellikleri kazandirdig1 ve raf omriinii etkiledigi diisiinilmektedir. Ancak tibbi
acidan etkilemedigi goriistiniin yiiksek oranda oldugu dikkat ¢ekmektedir.

Antep fistiginda hammadde 6zellikleri, hammadde tedarik yontemleri, liretim yontemi
ve 1rk/cesidin {iretim teknolojisinde kullanilan geleneksel faktorler oldugu konusunda alt
gruplar itibariyla yiiksek oranli olumluluk varken, teknolojik islemler agisindan cografi isareti
bilenlerde hammadde 6zelliklerini gelencksel faktor olarak niteleyenler %33 iken,
bilmeyenlerde bu oran %42'dir. Bu durum fistik tiretimindeki bazi teknolojik uygulamalarin
aslinda geleneksellikten kaynaklanmamasi olarak aciklanabilir. Bunlara gére Antep fistginda
tiretim teknolojisinde baz1 teknolojik islemlerden dolay1 geleneksellik kavraminin tam olarak
etkin olmadig1 goriilmektedir.

Uretici say1s1 fazladir.

Uriiniin taklit {iriinlerinin varli§1 ve bunun kar oranini diisiirmesi ve prestijini sarsmas1
konusunda fikir birligi bulunmaktadir.

Antep fistigi’'nda cografi isareti bilen ve bilmeyen grupta da haklari koruyan bir
dernek / tretici birligi varlig1 sorusuna biiyiikk cogunlugun yok dedigi goriilmektedir. Bu
durum, birligin varligindan haberdar olmadiklarini1 yada var olan dernek / iiretici birliginin
tam olarak aktif olmadig1 yorumunu yaptirmaktadir.

Cografi isaretin {rlini ve ismini koruyacagi konusunda fikir birliginin oldugu
goriilmiistiir.

Her iki alt grupta da cografi isaretin standartlar1 tutturamamanin, gelir kayiplarina
neden olacagi, blirokrasinin artacagi ve ek masraf olusturacagi yoniinde ortak goriis vardir. Bu
da cografi isaretin getirecegi faydalarin olumsuzluklardan daha 6nemli oldugu konusunda

yeterince bilgi sahibi olunmadigin1 gostermektedir.

Tiiketici acisindan

Antep fistigi’nda iretimin yerel halk tarafindan yapilmasi durumunda yaratilan
kazangtan yine yore halkinin faydalanacagini diisiinenler agirliklidir.

Uretim siirecinde biiyiik firmalarin olmasmin geleneksel iiretim y&ntemlerinden
uzaklasip zamanla orijinalitesinin bozulmasi riskinin oldugunu diislinenler iki alt grup
itibartyla da c¢ok yiiksek oranda yer almaktadir. Bu da tiiketici talebinin yonlendirilmesi

acisindan 6nemli goriilmektedir.
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Antep fistig1’nda lirlinlin sadece o bolge ile ilgili oldugunu diisiinenlerin orani olduk¢a
yiiksek orandadir. Bu da yerelligi ve benzer diger iiriinlerden ayrimin goriilmesi agisindan
onemli goriilmektedir.

Uriiniin yiiksek tanmirliga sahip oldugu diisiiniilmektedir.

Antep fistigi’nda tiiketicinin biiyiik bolimiiniin tercihinin yerel tirinden yana oldugu
bulgusuna ulagilmistir. Bu durum firiin sahiplenme olayimnin ¢ok daha yiiksek oranli oldugunu
gostermektedir.

Uriiniin popiilerligin geninin yerli bir gesit olmasindan, yerel kaynaklar kullanilarak
tiretilmesinden, yerel yontemlere bagl kalarak iiretilmis olmasindan kaynaklandigi yoniinde

goriis birligi mevcuttur.

Kurumlar acisindan

Kurumlar arasinda cografi isaretin olumlu degisiklikler yaptigi konusunda goriis
birligi vardir.

Antep fistigi’'nda gelirin dongiistiniin bolge i¢inde kaldigini belirtenler %57 oraninda

yer almakta ve bu durumun gelirin bir boliimiiniin bolge disina ¢iktigini gostermektedir.

Sonug

Uriinde popiilerligin yani1 sira yerel kaynaklar ve tekniklerin kullanilmis olmasi iiriine
iklim kosullari, tad vb dzellikler kazandirarak dislama ve koruma etkisi saglamaktadir. Uretici
sayisinin fazlalig1 ve taklit Urlinlerin varli§i koruma ve diglama etkisini zayiflatmaktadir.
Birlik veya dernek esasli orgiitlenmeler konusunda yeterli bilginin ve cografi isaretin iiriinii
koruyacagi diisiincesinin var oldugu sonucuna varilmaktadir. Bunlara gére koruma ve diglama
acisindan 6nemli bir potansiyele sahip iken cografi isaretin getirecegi maliyet vb. konulardaki
olumsuz goriis ise koruma ve dislama etkisini engellemese de kismen zayiflatict bir etken
oldugu yoniindedir. Bu nedenle cografi isaretin avantajinin dogru bicimde anlatilmas1 gerekli
goriilmektedir. Cok yiiksek olmamakla birlikte gelirin bolgede kaldig: diisiincesi olumlu bir
etkendir. Tiiketici icin Antep fistigi’nin iiretimi biiyiik firmalarin yapmasinin orijinalligi
engelledigi diisiincesinin varligi koruma agisindan onemli goriilmektedir. Ayrica, firmalarin
Ol¢egi ne olursa olsun gelenekselligi one planda tuttugu bulgusu ortaya ¢ikmaktadir. Hem
taninirlik hem de iriiniin bolgeye ©6zel oldugu disiincesi olduk¢a agirliklidir. Tiim bu

bulgulara gore, dislama ve koruma etkisinin mevcut oldugu goriilmektedir.
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Cografi Isaret Pazarlama Aract Maliyet Avantaji Midir, Uriin Siire¢ Ozellikleri Midir?

Uretici acisindan

Antep fistig1i’n1 digerlerinden ayiran 6zelligin iirliniin sadece o bolgeye 6zgli olmasi,
iiretiminde yerel kaynaklarin kullanilmis olmasi, orijinal yerel bir ¢esit olmasi ve geleneksel
yontemlerle iiretilmis olmasi olarak goriilmektedir. Dolayisiyla yerellik {irtine 6zelligini
vermekte ve bu durum pazarlama agisindan olumlu yonde degerlendirilmektedir.

Antep fistigi’na benzer bir yontemle iiretilen {riinlerin varhig bilinmediginden,
tirlinlerin piyasadaki yerinin giiclii oldugu rekabetin diisiik oldugu bulgusu akla gelmektedir.
Bu durum da pazarlamada rekabet agisindan bakildiginda 6nemli bir durum olarak
goriilmektedir.

Uriin isminin jenerik oldugu konusunda iireticiler aym fikirdedir.

Tiiketici acisindan

Antep fistigi’nda tretim siirecinde biiylik firmalarin olmasmin geleneksel iiretim
yontemlerinden uzaklasip zamanla orijinalitesinin bozulmasi riskinin oldugunu diistinenler iki
alt grup itibartyla de ¢ok yiiksek orandadir. Bu da tiiketici talebinin yonlendirilmesi agisindan
onemli goriilmektedir.

Uriiniin sadece o bolge ile ilgili oldugunu diisiinenlerin oran1 olduk¢a yiiksek
orandadir. Bu da yerelligi ve benzer diger lriinlerden ayrimin goriilmesi agisindan 6nemli
goriilmektedir.

Antep fistigi’nda tiiketicinin biiyiik boliimiinlin (6zellikle cografi isareti bilenlerde)
tercihinin fiyat ne olursa olsun yerel iirlinden yana oldugu sdylenebilmektedir. Fiyata bagl
diger iriinleri tercih etme orani c¢ok diisiiktiir. Bu da Antep fistigi’'nda iriin sahiplenme
olayinin ¢ok daha yiiksek oranli oldugunu gdstermektedir.

Uriin popiilerligin, geninin yerli bir gesit olmasindan, yerel kaynaklar kullanilarak
tiretilmesinden, yerel yontemlere bagl kalarak iiretilmis olmasindan kaynaklandigi yoniinde

goris birligi bulunmaktadir.

Kurumlar acisindan

Kurumlar cografi isaret ile pazarlama olanaklarinin artmadigini ancak yeni pazarlarin
olustugunu sdylemektedir. Bu durum ¢eliskili gibi gériinmekte ancak pazarlama olanaklar ile
pazarlama kanallarinin kastedildigi varsayilirsa bu ¢eliski onemli oranda ortadan

kalkmaktadir. Ornek olarak, bir tiiccarin iiriiniinii cografi isaretinden 6nce de sonra da
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perakendeciye satmasi ancak cografi isaretinden sonra perakendecilerin sayisinin ve tipinin

artmasi gosterilebilir.

Sonuc
Antep fistigi’nda pazarlama agisindan yerellik, geleneksellik ve bunlara bagli cografi

isaret bir avantaj haline doniismiistiir.

Kurumlarin Rolii?

Uretici acisindan

Antep fistigi’nda cografi isaret etiketlemesi yapmak isteyenlerin oranmi cografi isareti
bilenlerde %70'dir. Dolayisiyla cografi isaretin etikette olmasinin avantajlarini cografi isareti
bilen liretici kabul etmis durumdadir. Cografi isareti bilmeyenlerde oran %18 ve ¢ekimser
olanlarin orani ise %67’dir. Bu da cografi isareti bilmeyenlerde etiketleme konusunda kararsiz
ve isteksiz oldugunu gostermektedir. Ayrica cografi isaret bilinci ile birlikte etikette kullanma
bilinci arttigindan, ireticilerine bilgilendirmelerin yapilmasi gerekli goriilmektedir.

Cografi isareti bilenlerde tiretim, depolama ve pazarlamada yasal zorunluluklara
uymak zorluk yaratiyor diyenler %62, de bilmeyenlerde de yaratmiyor diyenler %70
civarindadir.

Bir denetim mekanizmasi bulunmadigi yoniinde goriis birligi vardir.

Antep fistig1’nda bir standart oldugu s6ylenmektedir. Ancak muhtemelen ortak kabul
edilmis veya yasal bir standarttan ¢ok tireticinin kendisine gore belirledigi bir standart mevcut
olmakla birlikte, iireticilerin iiretim teknigi vb faktorlere bagli degisebilir bir standarttan
bahsedilmektedir. Standardin yetersizligi konusundaki yiiksek oranli olumsuzluk bilgisi de bu
durumu desteklemektedir.

Haklarin korundugu bir dernek varligi sorusuna biiyiik ¢ogunluk yok demistir.

Ureticilerin bir araya gelmesi hakkinda olumlu goériis mevcuttur ancak iireticilerin
tanitim i¢in maddi kiilfet altina girmemektedir. Bu durum, tanitim vb faaliyetlerde kurumsal
yapinin 6nemli oldugu bulgusuna gotiirmektedir.

Bolgede bazi oranlar (altyapi sorunlarinin olmasi gibi) buna ters gibi goriinse de
taninirlik a¢isindan avantajlar mevcuttur.

Cografi isaretin biyogesitliligi koruma faaliyetleri, turizm gelistirme faaliyetleri,
istthdam yaratma ve gelir agisindan katki saglayacagi goriistinde ortak fikir bulunmaktadir.

Uriiniin, taklit iiriinlerin varligi ve bunun kar oranmn diisiirmesi ve prestijini sarsmasi

konusunda ortak fikirde birlesilmistir.
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Cografi isaretin Urlinlin tanitimini yapacagi, bolgenin tanitimini yapacagi, taninma
alanini genisletecegi konularinda iireticiler hemfikirdir. Turizm potansiyelini arttirmada etkili
olamayacagimi ancak ireticilerin birlikte hareket etmesini saglamada etkili olacagini
diistinmektedirler. Bununla birlikte bu diisiincede olanlar cografi isareti bilmeyenlerde ¢ok
daha yiiksek oranlidir. Bu, teorik bilginin tersi bir durumdur.

Cografi isaretin ekonomik ve Orgiitsel kalkinmaya katkist olacagi ancak sosyal
kalkinmaya etkisinin olacaginin diisiinenler %40 gibi daha diisiik oranda ve her iki alt grupta
da ¢ekimser olanlarin oran1 ¢ogunluktadir.

Cografi isaret ile birlikte Antep fistigi’'nda daha ¢ok denetim oldugu konusunda goriis
belirtenler ¢ogunluktadir. Bu da cografi isaret ile denetimde etkinligin arttigini
gostermektedir.

Cografi isaret ile birlikte iireticilerin birlikte hareket etmeye basladigini belirtenler
azinlikta olup %43 civarindadir. Cografi igareti bilmeyenlerde ise bu oran %45’dir. Olumlu
yanit verenler ile aslinda yakin degerler oldugu goriilmektedir. Bunlar cografi isaret
bilincinin daha yeni olusmaya basladig1 yorumunu yaptirtmaktadir.

Ozel sektor ile isbirliginin cografi isaret ile birlikte artmadigi yoniindedir. Bu da
cografi isaretin hem kamu ile hem de kendi aralarindaki igbirligini artirma agisindan etkili

etkinin diistik diizeyli oldugunu gostermektedir.

Tiiketici acisindan
Tiiketimin artmasi i¢in ireticiler ile kamunun bir araya gelmesi gerektigi ve devlet

destegi olmas1 gerekliligi konusunda herkes ayni fikirde birlesmektedir.

Kurumlar ac¢isindan

Kurumlar cografi isaretin, iiretimi ve iiretici sayisini, fiyati, kaliteyi artirdigi taninma
alanimi genislettigi belirtmektedir.

Kurumlar arasinda diyalogun oldugu savunulmaktadir.

Yeni bir meslek grubu ya da isletmelerin olusmasi gézlenmemistir.

Cografi isaretin daha iyi getiri saglandig1 savunulmaktadir.

Yeni meslek gruplariin istihdam artisini sagladigi diigiiniilmektedir.

Cografi isaret ile dernek yada birlik olusumu artmistir.

Cografi igaretin bolgenin imajina katki saglayarak bolgeye yapilan ziyaretleri de

artirdig1 yoniinde bulgulara ulasilmaktadir.
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Sonuc¢

Antep fistig1 i¢in dernek ya da birlik tipi yapilanma mevcuttur. Ureticinin tanitim vb
konularda kendi basina hareket etmesi zor olmasindan dolay1 bu konularda kurumlar iizerine
daha fazla rol diismektedir. Cografi isaretin orgiitsel kalkinmaya etkisi olumlu bir durum
olarak goriilmektedir. Bu var olan ya da kurulmasi 6ngoriilen kurumlarin etkinligi agisindan
onemlidir. Ozel sektor ve kamu ile isbirligi daha gelismistir. Tiiketim artisinda devlet destegi
talebi ¢ok karsilanabilir bir durum degildir ancak birliklerin tanitim faaliyetleri talep artigini
saglayacag1 disiiniilmektedir. Ayrica, turizm faaliyetleri yeterince kullanilamadigi icin
kurumlara 6nemli gorevler diismektedir.

Tim bunlarin sonucunda Antep fistigt 'nda kurumsal yapmnin etkin oldugu
bilinmektedir. Bununla birlikte talep artisin1 saglama amach tanitim faaliyetleri, etiketleme ile
turizmin gelistirilmesi gibi konularda birlikler basta olmak iizere taraf olan kurumlara gérev

diismektedir.

4.3.3 Yoresel Kalite Stratejisi: Siirt Fistig1, Pervari Bali ve Nizip Zeytinyagi

Tipik Uriin Bir Kiiltiir Isareti Midir?

Uretici acisindan
Her iig iiriinde de kiiltiirel neme sahip dzellikler mevcuttur. Ilgili iiriinler igin, devlet
destegi sayesinde kurumlar ile {iireticiler bir araya gelerek, tretimde istenilen seviyenin

yakalanmasi i¢in ¢aligilmalidir.

Tiiketici acisindan
Cografi isaret, her li¢ iirlin i¢in de bdlge i¢cin 6nemli ve kaynaklandigi bolgenin

kiiltiirel 6zelliklerini yansitmaktadir.

Sonuc

Her {i¢ iriin de sahip olduklari cografi isaret ile, kendi yorelerinin ozelliklerini
yansitarak, ekonomik agidan stratejik 6nem tasimaktadir. Oncelikle kendi bdlgelerinde, daha
sonra lilke genelinde pazarlama ve tamitim aglari ile hedeflenen talebe ulasilacag:

diistinilmektedir.
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Degisen Talep ve Yapisi?

Uretici acisindan

Her ii¢ Uriin de cografi isaretin turizmi gelistirme faaliyetleri ile bdlgeye katkisi
olacag diisiiniilmektedir.

Buna karsin cografi isaretin turizm potansiyelini artirmadigi belirtilmektedir. Siirt
fistig1'nda ise kararsizlarin orani yiiksektir.

Siirt fistigi'nda {iriintin biiyiik boliimii Tiirkiye genelinde satisa gitmektedir. Nizip
zeytinyag1 ve Pervari bali iirlinleri de daha kii¢iik liretim bolgelerinde yer almaktadir. Bu

durumlarin etkili olabilecegi diistintilmektedir.

Kurumlar acisindan
Nizip zeytinyagl ve Pervari bali iiriinlerinde cografi isaretin bdlge imajini artirdigi

goriisii daha yiiksek oranlarda savunulurken, Siirt fistigi'nda bu goriisii savunanlarin orani

%50'dir.

Sonug

Her li¢ iirlinde de cografi isaretin turizmi gelistirme yoluyla katkis1 olabilecegini ama
bunun ger¢eklesmedigi gortilmektedir.

Ozellikle Siirt bélgesinde tamitim galismalar1 kapsaminda yeni yeni faaliyete gegen
projeler ile bdlgeye turizm yolunun agilmasi hedeflenmektedir. Diger iiriinler igin, gerek yerel
basinda, gerek diger bolgelerde yapilan fuarlar kapsaminda tiiketici ve tireticiler ile bulugsma
saglanmakta ancak bu etkinlikler, cografi isaret almis {rlinlerin hak ettigi talebi

yakalamasinda eksik kalmaktadir.
Yore Tanminirhig1?

Uretici acisindan

Uriiniin pahali oldugunu diisiinenler Pervari bali'nda her iki alt grupta da yiiksek
orandadir. Bu durumun, piyada daha diisiik fiyatta taklit tirlinlerin yer almasinda kaynakli
oldugu diistiniilmektedir.

Siirt fistigi'nda ise cografi isareti iy1 bilenlerde pahali {iriin diyenlerin oran1 %50 iken
cografi isareti bilmeyenlerde oran %33'tlir. Nizip zeytinyagi’nda ise her iki alt grup i¢in de
pahali olmadig1 goriisiinde olanlar agirhiklhidir. Siirt fistigi'nda iireticilerin yarist tirlinii pahali

olarak tanimlamazken cografi isareti bilenlerde oran bilmeyenlere gore daha yiiksektir.
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Ureticilerin iiriiniin pahali oldugunu savunmalarmin nedeni, cografi isaret maliyetinden
kaynaklandig1 diistiniilmektedir.

Her ii¢ lriin de cografi isaretin turizmi gelistirme faaliyetleri ile bolgeye katkisi
olacag diisiiniilmektedir.

Buna karsin cografi isaretin turizm potansiyelini artirmadigi belirtilirken, Siirt
fistig1'nda ise kararsizlarin orani yiiksektir.

Cografi isaret ile bolgenin tanitim ve reklami yapilir diyenler her ii¢ iiriinde de c¢ok

yuksek orandadir.

Sonuc

Her ii¢ iiriinde de yore tanimirli§i konusunda 6nemli bir sorun olmadigi ve cografi
isaretin daha etkili bir faktor olabilecegi diisiiniilmektedir. Ornegin, Nizip ilinin, ipek yolu
tizerinde bulunmasi diger bolgelere yakinligi, cografi isaret ile yoreye yapilan ziyaretleri

arttiracagi tahmin edilmektedir.

Kolektif rant olugsumu?

Uretici acisindan

Her ili¢ iirlinde de tiretimde yerel kaynaklar kullanilmaktadir. Siirt fistig1 cografi
ozellikleri bakimindan hem iri hem de lezzetli bir iiriin olmasindan dolay: tiiketicinin 6zellikle
cerezlik tiiketimi icin yiiksek talep géormektedir.

Zengin flora ¢esitliligi ile ortaya ¢ikan ve Pervari ilgesinin yliksek daglarinda iiretimi
yapilan Pervari bali, besin degeri yliksek bir {irlindiir. Bu yonii ile tiiketicinin giivenle tercih
ettigi lirlinler arasindadir.

Nizip zeytinyagi’nin, katkisiz igerigi ve geleneksel iiretim metotlar1 ile bodlgenin
cografi oOzellikleri sayesinde, kendine 0zgili lezzete ve igerige sahip olmasi talebini
arttirmaktadir.

Cografi sinirlar1 belli olan bir {iriiniin turizmi gelistirme faaliyetlerine, istthdama ve
gelir artirmaya katkis1 oldugu her ii¢ tiriinde de gegerli bir diisiincedir. Siirt ilinde, Tiirkiye’nin
en bliyiik ve modern fistik isleme tesisinin kurulmasi i¢in ¢alismalarin baslamasi bu yondeki
gelismelere 6rnek gosterilebilir. Nizip ilinde makinasi hasada gegilmesi ve tesislerin teknik alt
yap1 eksikliklerinin giderilmesi de hem istthdam hem de tiretim kapasitesi acisindan olumlu
gelismelerdendir.

Cografi isaretin TUreticinin daha yiiksek fiyata {riin satmasini saglayacagi

diistinilmektedir.
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Cografi isaretin turizm potansiyelini artirmadig1 yoniinde fikir birligi bulunmaktadir.

Cografi isaretin ekonomik kalkinmaya katki saglayacagi ancak sosyal kalkinmaya
etkisinin etkisinin daha az olacagi yada olmayacag1 distiniilmektedir. Sosyal kalkinma igin
c¢ikan olumsuz sonug, girisimlerin yetersizliginden kaynaklanmaktadir.

Cografi igaretin fiyat1 artirdigini diisiinenler yiiksek oranindadir. Bu da {ig tirtinde fiyat

arttirma etkisinin net bigimde ortaya ¢iktigini1 gostermektedir.

Tiiketici acisindan

Cografi isaretli bir iiriinlin satin alinmasiyla o bolgedeki yerel ekonomiye katki
saglanacagini diisiinenler ¢ok yiiksek orandadir. Katma degeri yiiksek iiriin satisi, liretici geliri
ve verimli iiretim ile iligkilidir.

Uretimin {iriniin kaynaklandig1 bolgedeki yerel halkin olusturacagi kiigiik 6lcekli
isletmeler veya kooperatiflerce iiretilmeli diyenler ve bundan elde edilecek gelirden yore
halkinin faydalanacagimi diistinenler ¢ok yiiksek orandadir. Yag iiretiminde daha kiiglik
Olcekte, Ozel tada sahip “butik yag” liretimlerinin yayginlasmasi bu yondeki gelismeye drnek

gosterilebilir.

Kurumlar acisindan

Cografi isaretin Ureticilerin birlikte hareket etmelerini sagladig1 bulgusuna ulasilmistir.

Cografi isaretin finansal acidan daha 1y1 bir getiri sagladig: diistiniilmektedir.

Cografi isaret diger meslekler agisindan bir olumsuzluk yaratmamaktadir.

Cografi igaret her ii¢ iriinde girisimcilik konusunda gelisme saglarken Nizip
zeytinyagi’nda digerlerine gore daha etkili olmustur. Nizip zeytinyagi ile ilgili tanitimlarin
daha yaygin yapilmasi ile iligkili oldugu diisiintilmektedir.

Cografi isaret her {ii¢ Uriinde de yeni bir pazarlama stratejisi gelistirilmesini
saglamigken, bu oran Pervari bali’nda digerlerine gére daha diisiik oranlidir.

Cografi isaret ile birlikte Pervari bali'nda ve Nizip zeytinyagi’nda yeni isletmeler
olusmazken, Siirt fistigi'nda olusmustur. Siirt ilinde yeni fistik isleme tesislerinin
girisimlerinin baglanmasi, ve daha 6nceden yer alan tiretim tesisleri bu tezi desteklemektedir.

Cografi isaret ile birlikte paydaslar arasinda bilgi paylagimi artmistir.

Her ti¢ iiriinde de bir dernek grup aglari olusumuna gidilmistir.

Cografi isaretin bolge tanitimina olumlu katkist oldugunu ve kisa siireli ziyaretleri
artirdigin1 sOyleyenler Nizip zeytinyagi ve Pervari bali’nda ¢ok yiiksek oranli iken, Siirt

fistigi'nda %54 civarindadir. Bu durumun, Antep fistig1 talebi ile de iliskili olabilecegi
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diistiniilmektedir. Ayrica, Siirt fistigi’nin pazarlama agimin daha gelismis olmasi ve

tiiketicinin istedigi bolgede bu iiriine kolayca ulasabilmesinin de etkisinden soz edilebilir.

Sonuc

Her ii¢ iirtinde de kolektif rant olusumu mevcuttur.

Kurumsal Yap1 Etkisi?

Uretici acisindan

Pervari bali’nda 6zel sektor ve kamu kurumlari ile diyalog gelismezken, Siirt fistigi ve
Nizip zeytinyagi’nda bu anlamda iyiye gidis gozlenmistir.

Pervari bali iiretiminde, 6zel sektoriin pay1 ¢ok diisiik seviyelerdedir. Uretim, kiigiik
Olcekte ve sayili iiretici tarafindan yapilmaktadir. Bu durum, firetici ile kurumlar arasi

iletisimin de zayif kalmasinin nedeni olarak goriilmektedir.

Tiiketici acisindan

Yoresel triinlerin yasalarla korunmasinda herkes ayni fikirde birlesmistir. Bu durum,
cografi isaretin getirisinin farkindalig ile iligkilidir.

TPE’nin garantisi tiiketiciler i¢in giiven nedeni olarak goriilmektedir. Her ii¢ {iriinde de
pazarda taklit irilinlerle kolayca karsilagilabilmektedir. Organik tiiketimin yayginlagmasi,

garantisinin glivence altinda oldugu iirtinlerin talebini de arttirmaktadir.

Kurumlar acisindan
Her ii¢ tirtinde de bir dernek grup aglar1 olusumuna gidilirken, Siirt fistigi'nda buna

olumlu cevap verenler %54 oranindadir.

Sonug

Her {i¢ iiriinde de kurumsal yapimin etkin oldugu ancak Siirt fistigi'nda etkisinin daha
siirlt oldugu diigiiniilmektedir. Siirt fistig1 i¢in elde edilen bu degerin, ¢alismanin yapildig:
donem sonrasinda yenilik c¢aligmalarinin ve girisimlerin hizlanmis olmasi1 ile iliskili

olabilecegi diisliniilmektedir.



63

BESINCi BOLUM
SONUC VE ONERILER

Bu calismanin temel amaci se¢ilmis cografi isaretli iiriinlerin ait olduklar1 yorelerde
kirsal kalkinmaya ne sekilde katki sagladigini1 belirlemek, nasil bir kalkinma stratejisine daha
uygun oldugunu saptamaktir. Ayrica cografi isaretlerin incelenen iirlinlerin yarattigi katkida
ne sekilde rol aldig1 da aragtirnlmaktadir. Calisma kapsaminda Gaziantep ve Siirt illerine
odaklanilmakta, bu illerde ise spesifik olarak cografi isaret tescili alinmis “Antep fistig1”,
“Nizip zeytinyag1”, “Siirt fistig1”” ve “Siirt Pervari bali” ile calisilmaktadir.

Aragtirma kapsaminda yapilan nitel analizlere veri tabani olusturmak tizere Gaziantep
ve Siirt kentsel ve kirsal kesimlerinde saha c¢alismasi yapilmistir. Saha c¢alismasinin
orneklemini hedeflenen cografi isaretli iirlin {reticileri, tiiketicileri ve 1ilgili kurumlar
olusturmakta ve sahada kullanilan anket formlar1 yiiz yiize goriismelerle doldurulmaktadir.
Saha calismasinda ilgili yerli ve yabanci literatlirden yararlanilarak ii¢ farkli soru formu
kullanilmistir. Bunlar; iireticileri, tiiketicileri ve ilgili kurumlari hedeflemektedir. Uretici
anketi; tiretici bilinci, tirlin ve iiretim yeri, lirlin piyasasi, kisi ve kurum bilgisi, iiriin ve iiretim
ozellikleri, pazarlama, oOrgiitlenme, cografi isaretlerin bdlgeye katkilar1 gruplarindaki
sorulardan olusmaktadir. Tiiketici anketinde ise tiiketici bilinci ve ilgisi, tiriin popiilaritesi,
demografik 6zellikler, ekonomik 6zellikler gibi soru gruplar1 bulunmaktadir. Kurumlar anketi;
cografi isaretlerin ekonomik, sosyal ve cevresel etkilerine yonelik {i¢ grupta sorulmus
sorulardan olusmaktadir. Calismada her grup i¢in verilen cevaplardan yola ¢ikilarak nitel
analizler yapilmaktadir.

Geleneksel triinlerin kirsal kalkinma amaciyla ne sekilde kullanilabilecegine dair iki
alternatif strateji, iki kuramsal yaklagim tizerinde ¢alisilmistir. Bunlar iiriin {inli ve yoresel
kalite stratejileridir. Burada da amag iiretici, tiiketici ve kurumlarin bu iki kuramsal yaklagim
ile ne 6lgiide uyum sagladigini ve/veya bunlardan ne Olgiide farklilagtigini {irin bazinda
saptamaktir.

Uriin {inii stratejisi kapsaminda degerlendirilebilmesi igin iiriinlerin, yerlesik iiriin
kiiltiirii; ekonomik, sosyal ve kiiltiirel rant; jenerik isim; diglama ve koruma etkisi gibi dort
temel 6n kosulu yerine getirmesi gerekmektedir. Sosyal birliktelik; kisith iiretim alant; kisa
mesafede satis olanag1 ve yaygin taninirlik ise yoresel kalite stratejisinin 6n kosullar1 olarak

kabul edilmektedir.
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Analiz sonuglar ile, Antep fistig1, Pervari bali ve Nizip zeytinyagi i¢in iirlin {inii
stratejisi daha uygun goziikmekte, Nizip zeytinyagi i¢in jenerik isim olmamasina ragmen
pozitif etkenlerin agirlikta oldugu gézlenmistir. Tiim triinler i¢in yo6resel kalitenin uygun bir
strateji oldugu ancak Antep fistig1 disindakiler i¢in bolgesel pazar smirliligi olmasi ve
turizmin yeterince kullanilamamasi bir dezavantaj olarak gozlenmistir. Tiim bu sonuglara gore
dort iiriin i¢in her iki strateji de uygun goriinmekle birlikte iiriin nitelikleri ve pazar yapilar1 da
dikkate alindiginda Antep fistig1 i¢in {iriin {inii diger Uriinler icin ise yoresel kalite stratejisinin
daha uygun olabilecegi ongoriilmiistiir.

Uriin {inii stratejisi kapsaminda degerlendirilen Antep fistig1 icin, cografi isaret
konusunda bilinglendirme c¢alismalar1 ile freticilerin etiketlerinde bu uygulamaya yer
verecekleri yoOniinde olumlu sonuglara varilmistir. Antep fistig1 spesifik 6zelliklerini,
gecmisten gelen geleneksel iiretim sekli, yerel hammadde, 6zel irk/cesit sayesinde almaktadir.
Dolayist ile bu 6zel nitelikli iriiniin, gelecek donemlere aktarimi ve daha genis Kkitlelere
ulagmast, varolan bilginin ve kiiltliriin korunmasi, iiretici birliklerinin ve {iretim tesvigi icin
devlet destekli kaynak saglanmasinin gerekliligini ortaya koymaktadir.

Ureticiler, taklit iiriinlerin piyasada kolayca yer bulmasi ve denetim eksikligi gibi
sorunlar yasamaktadirlar. Bu durumlar treticinin kar oranini diisiirmekte, {iriin prestijini de
sarsmaktadir. Yasal uygulamalarin daha etkin olmasi ve ireticiler ile bir araya gelinmesi
sonucunda, fistik tireticilerinin cografi igaret bilincinin artacagi, tiretimlerin denetlendigi ve
adil kazancin saglandig: liretimlerin gergeklesecegi sonucuna varilmaktadir.

Tiiketicinin yerel Uriin duyarhiligmin fazla oldugu ve yerel halk tarafindan yapilan
iretimi destekledigi ve fiyati ne olursa olsun bu {iriinii tercih edeceg§i calisma sonucunda
goriilmiistiir. Cografi isaretin, bolgenin imajina katki saglayarak bolgeye yapilan ziyaretleri de
artiracagi ve yeni meslek gruplarinin olusuarak istindam artigini da saglayacagi goriilmiistiir.

Siirt fistig1, Pervari bali ve Nizip zeytinyag: {irlinlerinin her tigli de bdlge i¢in dnemli
ve kaynaklandigi bolgenin kiiltiirel 6zelliklerini yansitan iiriinler olmasi, bolgelerin turizm
gelistirme faaliyetleri ile bu alanda talep yaratacagi sonucuna varilmistir. Ancak, bu yonde
hareketliligin yasanmadig1 goriilmiistiir. Her ii¢ iirlinde de yore taninirhigi konusunda 6nemli
bir sorun olmadigi sonucu, nedenin tiiketiciyi bolgeye c¢ekmek adina firiin farkindaligi
konusunda tanitimlarin yetersizliginden kaynaklandigi yorumunu yaptirmaktadir. Kurumlar
aras1 diyaloglar sonucunda diizenlenecek etkinler, festivaller ile bu eksikligin giderilecegi
Onerilmektedir.

Calisma kapsaminda, yerel ekonomilerin canlanmasi ve kaybolan kiiltiirel degerlerin

giin yiizline ¢ikarilarak yasatilmasi adina cografi isaret kavramina dikkat ¢ekilmistir. Cografi
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isaretin yaratacagi pozitif digsalliklar konusunda beklenilen seviyeyi yakalayamamis
olmamiz, {reticiler, Dbirlikler ve kurumlar arasi koordinasyon eksikliginden
kaynaklanmaktadir. Anket ¢alismalar1 oncesi yapilan 6n goriismelerde de karsilagilan baslica
sorun, her il/ilce de ilgili kurumlarda bu alanda yapilacak ¢alismalara sunulan kaynak
yetersizligidir. Ulke tanmitimi agisindan stratejik role sahip ve sayisi oldukga fazla olan
geleneksel {iriinler i¢in uygulamada yasanan denetim eksikligi ve cografi isaret damgasinin
sadece resmi evrak tizerinde kalmasi basta TPE sartlar1 olmak {izere bu alandaki tiim yasal
diizenlemelerin yenilenmesini gerekli kilmaktadir. Tiiketicinin cografi isaret logosu ile satin
alacag: iiriinler, hem tiiketiciye irin hakkinda gerekli bilgiyi saglayacak hem de giiven
konusunda endise sorununu ortan kaldiracaktir. Bu sayede iiriin taklitlerine kars1 korunacak,

tiretici de hak ettigi kazanci saglayacaktir.
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EKLER

EK-1: Birinci Asama (On Kosul Testi) Degerlendirme Tablolar
Bundan sonraki tablolarda:

AF: Antep fistig1; PB: Pervari bali; SF: Siirt fistig1; NZ: Nizip zeytinyagi
OK: On kosul

U S: Ureticilere sorulan soru

T S: Tiiketicilere sorulan soru

K S: Kurumlara sorulan soru

Cevap sekli Evet/Hayir olan sorularda Evet ve Hayir oranlarinin 100°den farki Bilmiyorum
cevabinin oranini gostermektedir.
Cevap sekli 1’den 6’ya likert 6lgeginde olan sorularda:
v/ Katiliyorum: katiliyorum + kesinlikle katiliyorum cevaplar1 oranlarinin toplamidr.
v’ Katilmiyorum: katilmiyorum +  kesinlikle katilmiyorum cevaplar1  oranlarinin
toplamidir.
v'Ortalama: 1’den 6’ya verilen likert degerlerinin ilgili soru igin ortalamasini
vermektedir.
v Katiliyorum ve Katilmiyorum toplam oranlarinin 100°den farki Fikri Yok ve Kararsiz

cevaplarinin oranidir.

Tablo E1-1: Uriin Unii Stratejisi On Kosul Sorularina Verilen Cevaplar

AF PB SF NZ Toplam

Uretici n: 274 254 250 33 811
Tiiketici n: 240 200 206 201 847
Kurum n: 28 9 11 4 52

Uriin Unii Stratejisi On Kosul 1:Yerlesik iiriin kiiltiirii (homojen iiretim teknikleri) varhg

U S11-Uriiniiniiz icin bir standart mevcut Evet 67.2 972 9.2 90.9 86.2
?

mu Hayir 325 | 28 48 9,1 137

U S92-Uriiniiniiz i¢in bir standart getirilse Evet 84,3 81,5 824 100,0 83,5

buna uymaya ¢alisir misiniz? Hayir 15.3 6.3 176 12.6
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K S13- Uriiniiniiz i¢in bir standardiniz var Evet 35,7 55,6 2,7 100.0 51.9
mi1? Hayir 64,3 44,4 27,3 48,1
K Q20- Sizce bolgede iiriin igin bir Katilmiyorum 3,6 33,3 45,5 17,3
denetleme mekanizmasi ve buna bagli bir
etiketleme yapilsa, bu isim altinda ve Katiliyorum 89,3 55,5 36,4 75,0 71,1
sartlarda lireticiler bu standartlarda {iretim
yapmak isterler. Ortalama 425 | 356 | 2,27 4,5 3,94
OkA2-Ekonomik, kiiltiirel, sosyal faktorler temelinde rant
1+2 18,3 87,8 9,8
U Q126-Ureticiler arsinda birlik olusumu | 4+5 58,4 98,4 95,6 80,1
Ortalama 3,78 4,43 4,59 1,88 4,16
1+2 6,6 1,6 91 3,1
U Q133-Ureticilerle birlikte hareket 445 78,1 93,3 69,6 60,6 79,5
edilmesi iizerinde
Ortalama 4,18 4,37 4,14 4,00 4,22
T Q16-Herhangi bir cografi isaretli 1+2 3,8 0,5 0,5 0,5 1,4
lirtiniin, korunarak giiniimiize dek gelmis
olmasinin, o yorenin halkinm bilgi 445 82,9 97,0 98,0 90,6 91,8
birikimi ve emegiyle saglandiginm
diistindiigiiniizde, s6z konusu geleneksel 4,08 4.4 4,50 4,25 4,30
iiriinlere biraz daha fazla 6deme Ortalama
yapmanizla yaratilacak kazang, yore
halkinca hak edilmektedir.
1+2 111 19
K Q1- Uriiniin bdlge i¢in 6nemi ¢ok 445 100,0 88,9 100,0 | 100,0 98,1
yiiksektir
Ortalama 4,64 4,56 4,55 4,75 4,62
1+2 36 91 3.8
K Q15- Ureticilerin birlikte hareket 445 96,4 100,0 81,9 100,0 94,2
etmelerini saglamistir.
Ortalama 4,57 4,22 4,27 4,00 4,62
Evet 39,3 66,7 63,6 75,0 51,9
K S15- Cografi isarete sahip iiriin (¥),
cografi isarete sahip olmayan iiriine Hayir 60,7 33,3 36,4 25,0 48,1
kiyasla bir prim farki olusturur mu?
Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0
OKA3- Cografi isim jenerik mi?
U S38- Uriiniiniiziin (*) ticari ismi jenerik Jenerik bir ismi 93,1 95,7 84.4 303 88,7
. . o ; vardir
mi (markanin isim olarak bilinmesi) yoksa
sadece sizin kullandigmiz bir isim midir? Sadece bizim 47 43 156 69.7 106
kullandigimiz

bir isimdir
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Bir bilgim yok 2,2 0,7
Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0
OkA4- Dislama ve koruma etKisi (iiretici, iiriin ve rant korunuyor
mu?)

Evet 0,7 28,7 95,6 93,9 42,5
U S43- Bu (*) iiriin iireticilerinin haklarin1 | Hayir 96,0 71,3 4,4 6,1 56,4
koruyacak bir kurum/dernek var midir?

Kurma faaliyeti 3,3 1,1

var

Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0
U S81- Cografi isaretin size ve/veya Evet 533 82,7 760 87.9 709
bolgeye katkisi olabilir mi? Hayir 142 11.0 20.8 6.1 14.9

1+2 1,9 0,6
U Q120- Uriiniin ismi korunmus olunur 445 91,3 99,6 100,0 | 100,0 96,9

Ortalama 4,37 4,45 4,47 4,67 4,44
U Q121- Ureticinin daha yiiksek fiyata 142 2,5 0,8
lirlin satmasi saglanmis olunur

445 88,0 98,4 94,4 | 100,0 93,7

Ortalama 4,18 4,48 4,57 4,73 4,42

1+2 3,0 0,4 11
U Q132- Korunmast iizerinde 4+5 79,2 93,3 72,0 | 100,0 82,2

Ortalama 4,18 4,32 4,53 4,42 4,34

1+2 9,1 1,9
K Q14- Uriiniin korunmasini saglamustir. 4+5 100,0 | 100,0 81,8 100,0 96,2

Ortalama 4,54 4,56 3,91 4,75 4,42
Tablo E1-2: Yoresel Kalite Stratejisi On Kosul Sorularina Verilen Cevaplar

AF PB SF NZ Toplam

Uretici n: 274 254 250 33 811
Tiiketici n: 240 200 206 201 847
Kurum n: 28 9 11 4 52
OKBI-Sosyal Birliktelik
U S74-Uretim yapiiz bélgede iiriiniiniize Evet 99,6 99,2 61,8
iligkin tretici birligi var m1? Hayr 996 04 08 1000 381




76

U S75-Eger var ise bu birlige iiye misiniz? | Evet 91,3 60,9 76,2
(Anketor Dikkat 74. Soruya Evet
Cevabini Verenlere Sorulacak) Hayir 8,7 39,1 23,8
142 7,1 11,1 36,4 13,5
eKd 35-Urunun iireticileri birlikte hareket 445 89.3 778 545 1000 80.8
Ortalama 4,07 3,79 3,27 4,75 3,94
142 3,6 11,1 27,3 9,6
K "QG-Uriinle. ilgili kurumlar arasi iletisim 445 92.9 778 636 1000 846
miikemmeldir
Ortalama 4,36 4,00 3,55 4,75 4,19
1+2 33,3 27,3 11,5
K Q19-Bolgede iriin igin yapilan 4+5 964 | 556 | 636 | 1000 | 827
caligmalarda kurumlar aras1 diyalog vardir
Ortalama 4,29 3,75 3,73 4,75 4,04
OKB2-Kisith iiretim alam
. 1+2 0,7 0,2
U Q1-Bu iiriin sadece bu bolgeye
(liretimin bolgesi net olarak ifade edilmeli) | 4+5 97,1 100,0 | 100,0 97,0 98,9
Ozgidiir
Ortalama 4,42 4,44 4,47 4,55 4,45
U S20- Uriiniiniiziin (*) tam olarak {iiretim Bolge 100,0 | 100,0 | 100,0 90,9 99,6
alanini sinirlandirabilir misiniz? ng 0.0 0.0 0.0 91 2
. 1+2 0,4 0,1
U Q25-Bu iiriin sadece bu bolgeye
(liretimin bdlgesi net olarak ifade edilmeli) | 4+5 97,8 100,0 99,6 100,0 99,1
ozgldiir
Ortalama 4,39 | 4,50 4,45 4,42 4,45
Ulkede firma cok | 3,6 55 5,6 4,7
Bolgede firma 96,4 | 945 94,4 | 100,0 95,3
¢ok
U S37-Urettiginiz bu iiriin (*) bagka Coli( fazla iiretici
iireticiler tarafindan da iiretilmekte midir? | ¥°
Tek iireticiyim
Bilgim yok
Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0
OKB3-Kisa mesafede satig olanag (bolgede sektorler arasi
sinerji)
Diger tilkelere
U S17- Uriiniin (*) satisin1  yaptiginiz ihrag
ir?
smirlar nelerdir? Tim Tirkiye'ye | 252 | 92,5 | 828 | 848 | 665

sat1s
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Sadece bu 37,2 51 11,6 91 18,1

bolgeye satis

Sadece bu ilgeye 35,8 24 5,2 3,0 145

satig

Sadece bu koye 1,8 0,4 3,0 0,9

satig

Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0

Yabanci turistler 10,9 3,7

Yerli turistler 65,3 22,1
US34- Tiiketicileri gruplandirirsak, sizin Yerel nitfus 23,7 | 1000 | 1000 | 1000 4.2
hitap ettiginiz temel grup hangisidir? —
(COKLU CEVAP) Diger tilkeler

Tiirkiye i¢i diger

bolgeler

Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0

1+2 0,4 2,0 0,5 0,7
T Q?6—B1.211}1 Pélge ve diger bolgeler igin 45 94.2 991 96.0 97.0 965
popiiler bir {iriindiir

Ortalama 447 | 461 4,63 4,63 4,58

1+2 2,1 2,0 2,0 3,0 2,3
T Q57-Tarkiye'nin tim bolgeleri igin 445 912 | 922 | 91 | 81 | 906
popiiler bir {iriin

Ortalama 445 | 4,48 4,58 4,39 4,47

1+2 4,6 11,2 8 18,4 10,3
TQ98-Sadece Tiirkiye igin degil 4+5 758 | 636 | 55 | 453 60,7
yurtdisinda da popiiler bir iiriin

Ortalama 435 | 4,03 4,27 3,95 4,16

1+2 3,6 18,2 5,7
K Q.Z-. Urliniin pazarlama olanaklar1 cok 45 92.8 778 728 1000 86.6
genigtir

Ortalama 421 | 4,00 3,82 4,25 4,10

1+2 3,6 11,1 91 5,8
K Q4- Uriiniin taninma alani ¢ok genistir 4+5 92,8 88,9 90,9 100,0 92,3

Ortalama 436 | 4,44 4,36 4,50 4,38

1+2
K Q7- Uriine olan talep ¢ok yiiksektir 4+5 100,0 | 88,9 100,0 | 100,0 98,1

Ortalama 443 | 4,67 4,36 4,75 4,48
OKB4-Uriiniin yore dis1 cekiciligi

Diger tilkelere

US17-Uriiniin(*) satigin1 yaptigmiz sinirlar
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nelerdir? ihrag
Tiim Tiirkiye’ye 25,2 92,5 82,8 84,8 66,5
satig
Sadece bu 37,2 51 11,6 9,1 18,1
bolgeye satis
Sadece bu ilgeye 35,8 2,4 52 3,0 14,5
satig
Sadece bu koye 1,8 0,4 3,0 0,9
satig
Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0
Sadece burada 11 7,2 2,6
popiiler
Diger 4.4 0,8 14,8 6,3
US24-Uretimini ~ gerceklestirdiginiz  bu bOIg.e lerdede
e % 9 popiiler
iriniin ~ (*) popiller olmasin1 nasil
degerlendiriyorsunuz? Tim tlkede 847 | 980 | 736 | 1000 | 86,1
popiiler
Yurtdiginda da 9,9 1,2 4.4 51
popiiler
US35- Uretim yaptiginiz bolge turizm Toplam 100,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 100,0
acisindan cazip bir bolge midir?
1+2 8,3 26,8 10,9
) 4+5 97,4 | 85,0 70,4 | 100,0 85,3
US35/Q 62- Evet, bir¢ok tarihi, mimari
eserlere sahip bir bolge Ortalama 4,44 4,12 3,72 4,52 4,12
US35- Uretim yaptiginiz bdlge turizm 1+2 0,8 0,4 0,4
acisindan cazip bir bolge midir?
4+5 95,6 98,8 99,2 100,0 97,9
US35/Q 63- Evet, harika dogas1 olan bir Ortalama
bolge 4,46 | 443 | 443 | 455 4,45
US35— Uretim yaptiginiz bolge turizm 1+2 1,6 18,8 6,1 6,5
acisindan cazip bir bolge midir?
) 4+5 95,6 96,1 80,8 81,8 90,6
US35/Q 64- Evet, fakat bir¢ok insan bu
bolgeyi tanimiyor Ortalama 4,29 4,44 4,04 4,06 4,25
US35- Uretim yaptiginiz bolge turizm 1+2 51,8 20,1 19,2 78,8 32,9
acisindan cazip bir bolge midir?
4+5 29,9 66,5 78,4 21,2 56,0
US35/Q 65- Hayrr, alt yap1 sorunlari olan | Ortalama
bir bolge 2,80 | 3,75 3,96 2,09 3,43
US35- Uretim yaptiginiz bolge turizm 1+2 931 89.8 94,0 100,0 92,6
acisindan cazip bir bolge midir? 245 18 43 32 0.0 30
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US35/Q 66- Hayr, turistler igin cazip Ortalama
hi¢bir alan yok 1,59 1,76 1,61 1,64 1,65
1+2 0,4 2,0 0,5 0,7
T Q?G—Bl;ﬂp Pélge ve diger bolgeler igin 445 942 991 96.0 97.0 965
popiiler bir tirtindiir
Ortalama 4,47 461 4,63 4,63 4,58
1+2 2,1 2,0 2,0 3,0 2,3
T Q57-Tiirkiye'nin tiim bolgeleri icin 445 912 | 922 | 91 | 81 | 906
popiiler bir {iriin
Ortalama 4,45 4,48 4,58 4,39 4,47
1+2 4,6 11,2 8 18,4 10,3
T Q08-Sadece Tirkiye igin degil 4+5 758 | 636 | 55 | 453 60,7
yurtdisinda da popiiler bir iiriin
Ortalama 4,35 4,03 4,27 3,95 4,16
1+2 3,6 18,2 57
K Q.2-. Uriiniin pazarlama olanaklar1 ¢ok 445 928 778 728 1000 86.6
genistir
Ortalama 4,21 4,00 3,82 4,25 4,10
1+2 3,6 11,1 91 5,8
K Q4- Uriiniin taninma alani ¢ok genistir 4+5 92,8 88,9 90,9 100,0 92,3
Ortalama 4,36 4,44 4,36 4,50 4,38
1+2
K Q7- Uriine olan talep ¢ok yiiksektir 4+5 100,0 | 88,9 100,0 | 100,0 98,1
Ortalama 4,43 4,67 4,36 4,75 4,48

EK-2: ikinci Asama Strateji Degerlendirme Tablolar

Bundan sonraki tablolarda:

AF: Antep fistig1; PB: Pervari bali; SF: Siirt fistig1; NZ: Nizip zeytinyagi

U S: Ureticilere sorulan soru
T S: Tuketicilere sorulan soru

K S: Kurumlara sorulan soru

Cevap sekli Olumlu/Olumsuz olan sorularda Olumlu ve Olumsuz oranlarinin 100’den fark:

Fikri Yok ve Kararsiz cevaplarinin oranidir.
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AF PB SF NZ Toplam
Uretici n: 274 254 250 33 811
Tiiketici n: 240 200 206 201 847
Kurum n: 28 9 11 4 52
Soru 1. Uriin standardizasyonu saglandi m1?
(US4 - Uriiniiniiz (*) igin etiket Cl’yibilen | Olumlu 70,0 66,7 | 91,7 | 70,0 73,3
iizerinde cografi isaretleme yapmak
i¢in hazir misiniz? Olumsuz 27,5 0,0 0,0 25,0 21,3
Ci’yi Olumlu 17,9 41,4 29,0 15,4 29,5
bilmeyen
Olumlu 1,2,3 Olumsuz 15,0 0,8 8,8 0,0 7.9
Olumsuz 4,5,6 Genel Olumlu 25,5 41,7 32,0 48,5 33,5
Olumsuz 16,8 0,8 8,4 15,2 9,1
US5—Uriiniin(*)ﬁretimi,depolanm351, CI'yi bilen Olumlu 37,5 66,7 75,0 85,0 57,3
pazarlanmasi gibi durumlarda yasal Olumsuz 625 333 250 150 127
diizenlemeleri  yerine  getirmek ' ' ' ' '
zorluk yaratryor mudur? Chyi Olumlu 705 825 | 86,6 | 84,6 80,0
bilmeyen
Olumsuz 29,5 17,5 13,4 15,4 20,0
Olumiu 1 Genel Olumiu 65,7 823 | 860 | 848 | 779
Olumsuz 2+3 Olumsuz 34,3 17,7 | 140 | 152 | 221
US6 - Cografi isaretlerin kontrolii Clyi bilen Olumlu 22,5 66,7 250 29.3
i¢in denetim mekanizmasi var m1? Olumsuz 350 66.7 25 0 650 427
Ci’yi Olumlu 1,3 1,6 1,7 1,7 1,6
bilmeyen
Olumlu 1 Olumsuz 50,0 231 | 534 | 615 | 421
Olumsuz 2 Genel Olumlu 44 16 48 | 182 4.2
Olumsuz 47,8 23,6 52,0 63,6 42,2
0Us7 - Eer cografi igaret igin bir CI'yi bilen Olumlu 44,4 100,0 20,0 59,1
denetim mekanizmasi mevcut ise bu Olumsuz 55 6 80.0 209
denetim mekanizmas: konusunda ' ! '
bilginiz var m1? Clyi Olumlu 75,0 100,0 1000 | 615
bilmeyen
Olumsuz 25,0 100,0 38,5
Olumiu 1 Genel Olumiu 538 | 1000 | 667 | 333 | 600
Olumsuz 2 Olumsuz 162 333 | 667 | 400
Ci’yi bilen Olumlu 90,0 100,0 100,0 | 100,0 94,7

UQ13- Geleneksel iiretim sekli,
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tiretim teknolojisi vb. Olumsuz 7,5 40
Cl’yi Olumlu 92,3 99,6 98,7 | 100,0 97,0
bilmeyen

Olumlu 4,5 Olumsuz 2,1 o

Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 92,0 99,6 98,8 | 100,0 96,8

Olumsuz 2,9 1,0

UQ55 - Hammadde 6zellikleri Cl’yi bilen Olumlu 90,0 66,7 | 100,0 | 100,0 93,3

(Uretim teknolojisinde kullandiginiz

geleneksel, 6zel faktorlerden Olumsuz

bahsedebilir misiniz?) ]

Clyi Olumlu 94,0 97,6 97,1 | 100,0 96,3
bilmeyen
Olumsuz 9 4 4

Olumlu 4,5
Genel Olumlu 93,4 97,2 97,2 | 100,0 96,1

Olumsuz 1,2

7 4 4
Olumsuz
AF PB SF NZ Toplam

UQ56 - Hammadde tedarik CI’yi bilen Olumlu 95,0 100,0 | 100,0 | 100,0 97,3

yontemleri (Uretim teknolojisinde

kullandiginiz geleneksel, 6zel Olumsuz

faktorlerden bahsedebilir misiniz?) i
Clyi Olumlu 79,5 98,0 97,1 | 100,0 91,8
bilmeyen

Olumsuz 9 4 4

Olumlu 4,5
Genel Olumlu 81,8 98,0 97,2 | 100,0 92,4

Olumsuz 1,2

7 4 4
Olumsuz

UQ57 - Uretim tarifi/ydntemi CI’yi bilen Olumlu 92,5 100,0 | 100,0 | 95,0 94,7

(Uretim teknolojisinde kullandiginiz

geleneksel, 6zel faktorlerden Olumsuz

bahsedebilir misiniz?) i
Clyi Olumlu 94,9 96,0 96,2 | 100,0 95,8
bilmeyen

Olumsuz 4 8 4

Olumlu 4,5
Genel Olumlu 94,5 96,1 96,4 | 97,0 95,7

Olumsuz 1,2

4 8 4
Olumsuz

UQSS - Teknolojik islemler/proses CI’yi bilen Olumlu 32,5 66,7 33,3 100,0 52,0

(Uretim teknolojisinde kullandiginiz

geleneksel, 6zel faktorlerden Olumsuz 10,0 25,0 9,3

bahsedebilir misiniz?) i
Clyi Olumlu 42,3 41,4 45,4 | 100,0 440
bilmeyen

Olumsuz 17,9 12,7 7,6 0,0 12,5

Olumlu 4,5
Genel Olumlu 40,9 41,7 44,8 | 100,0 44.8

Olumsuz 1,2

Olumsuz 16,8 12,6 8,4 0,0 12,2
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UQ61 - Irk/gesit (Uretim CI’yi bilen Olumlu 85,0 100,0 91,7 | 100,0 90,7
teknolojisinde kullandiginiz
geleneksel, 6zel faktorlerden Olumsuz 2,5 1,3
bahsedebilir misiniz?) ]
Cl'yi Olumlu 96,6 96,8 99,6 | 100,0 97,7
bilmeyen
Olumsuz
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 94,9 96,9 99,2 | 100,0 97,0
Olumsuz 1,2
4 1
Olumsuz
UQ-126 Ureticiler arasinda birlik CI’yi bilen Olumlu 425 100,0 | 100,0 | 0,0 427
olusumu (Eger bir katkisinin
olacagm diisiiniiyorsaniz sizce ne Olumsuz 20,0 0,0 0,0 90,0 34,7
gibi katkilar1 olabilir?) i
Cl'yi Olumlu 61,1 98,4 95,4 0,0 83,8
bilmeyen
Olumsuz 17,9 0,0 0,0 84,6 7,2
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 58,4 98,4 95,6 0,0 80,0
Olumsuz 1,2
Olumsuz 18,2 0,0 0,0 87,9 9,7
AF PB SF NZ Toplam
TQ46 - Uriiniin 6zellikleri (Bu iiriin | CI’yi bilen Olumlu 93,9 100,0 | 100,0 | 97,1 97,3
* tizerindeki etikette
asagidakilerden hangilerinin Olumsuz 3,0 9
olmasini istersiniz?) _
Cl'yi Olumlu 93,2 100,0 | 100,0 | 96,4 97,3
bilmeyen
Olumsuz 5 1
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 93,3 100,0 | 100,0 | 96,5 97,3
Olumsuz 1,2
Olumsuz 0,8 0,0 0,0 0,0 0,2
TQ47 - Kokeni (Bu iriin (*) | Cl’yibilen Olumlu 75,8 92,9 100,0 | 94,1 90,3
iizerindeki etikette asagidakilerden
hangilerinin olmasini istersiniz?) Olumsuz 91 7,1 0,0 0,0 35
Cl'yi Olumlu 81,6 85,4 92,9 95,2 88,3
bilmeyen
Olumlu 4,5 Olumsuz 2,9 7,3 3,0 0,0 3,4
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 80,8 85,9 94,0 | 95,0 88,5
Olumsuz 3,8 7,3 2,5 0,0 3,4
TQ48 - Ham maddeleri (Bu iiriin (*) CT’yi bilen Olumlu 66,7 100,0 96,9 | 100,0 89,4
iizerindeki etikette asagidakilerden
hangilerinin olmasini istersiniz?) Olumsuz 6,1 0,0 0,0 0,0 18
Cl’yi Olumlu 80,2 97,9 96,4 | 95,8 92,1
bilmeyen
Olumlu 4,5 Olumsuz 2,4 0,5 0,6 0,0 1,0
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 78,3 98,1 96,5 | 96,5 91,7
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Olumsuz 2,9 0,5 0,5 0,0 11
TQ49 - Uretim sekli (Bu iiriin (*) | CI’yi bilen Olumlu 51,5 92,9 93,8 91,2 80,5
iizerindeki etikette asagidakilerden
hangilerinin olmasini istersiniz?) Olumsuz 18,2 71 6,3 29 8,8
Cl’yi Olumlu 75,8 83,9 92,3 93,4 85,7
bilmeyen
Olumlu 4,5 Olumsuz 9,7 9,9 2,4 0,0 59
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 72,5 84,5 92,5 | 93,0 85,0
Olumsuz 10,8 9,7 3,0 0,5 6,3
TQ50 - Kullanilan teknolojisi (Bu | CI’yi bilen Olumlu 54,5 85,7 81,3 97,1 78,8
iriin ~ (¥)  Uzerindeki etikette
asagidakilerden hangilerinin Olumsuz 21,2 14,3 9,4 0,0 10,6
olmasini istersiniz?) _
Cl'yi Olumlu 69,6 80,7 91,1 92,2 82,6
bilmeyen
Olumsuz 11,6 13,0 3,0 0,0 7.4
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 67,5 81,1 89,5 | 93,0 82,1
Olumsuz 1,2
Olumsuz 12,9 13,1 4,0 0,0 7,8
. Cl’yi bil
TQ51 - Uretim yeri yioren
(Bu tirin *) Olumlu 97,0 100,0 96,9 97,1 97,3
lizerindeki etikette
agagidakilerden Olumsuz 3,0 0,0 31 0,0 18
hangilerinin  olmasini
istersiniz?) Cl’yi Olumlu 91,3 99,0 97,6 96,4 95,9
bilmeyen
Olumsuz 39 0,0 0,0 0,6 1,2
Olumlu 4,5
Olumlu 92,1 99,0 97,5 96,5 96,1
Olumsuz 1,2
Genel Olumsuz 3.8 0,0 0,5 0,5 13
KQ5 - Uriin (*)
iireticileri birlikte Olumlu 89,3 778 545 | 1000 | 808
hareket eder. (Uriintin 71 111 36,4 135
(*) bolge igin 6nemini
degerlendiriniz.) Olumsuz
KQ15- Ureticilerin
birlikte hareket Olumlu 96,4 100,0 81,8 100,0 94,2
etmelerini saglamistir.
(Cografi Isaretin iiriin 36 9.1 38
(*) i¢in olusturdugu
degisiklikler.)
Olumsuz
KS13 - Uriin (*) igin Olumlu 35,7 55,6 72,7 100,0 51,9
bir standardiniz var
mi1? Eger yok ise nasil Olumsuz 64,3 444 27,3 48,1
bir standart
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getirilmeli?

Soru 2. Dislama ve
koruma gerceklesiyor
mu?

AF PB SF NZ Toplam
UQ14 - iklimsel sartlar | CI’yi bilen Olumlu 92,5 100,0 100,0 95,0 94,7
(Uriiniiniiziin (*) sahip
oldugu ozel Olumsuz
karakterinin yerel ]
kaynagl nedlr?) CI’yl O|Um|u 89,7 98,4 99,2 92,3 95,8
bilmeyen
Olumsuz 4 1
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 90,1 98,4 99,2 93,9 95,7
Olumsuz 1,2 4 1
Olumsuz
UQ15 - Bbélgenin | CI’yi bilen Olumlu 97,5 100,0 100,0 100,0 98,7
toprak yapisi
(Urliniintiziin (*) sahip Olumsuz
oldugu ozel i
karakterinin yere| CI’yi Olumlu 95,7 97,6 98,7 100,0 97,4
kaynagi nedir?) bilmeyen
Olumsuz
Genel Olumlu 96,0 97,6 98,8 100,0 97,5
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz
UQ16 - Bélgenin su | Cl’yi bilen Olumlu 77,5 100,0 75,0 100,0 84,0
kalitesi  (Uriiniiniiziin
(*) sahip oldugu ozel Olumsuz 5,0 0,0 16,7 0,0 53
karakterinin yerel i
kaynagl nedlr?) CI’yl O|Um|u 73,1 96,0 89,1 100,0 86,5
bilmeyen
Olumsuz 10,7 0,0 34 0,0 4,5
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 73,7 96,1 88,4 100,0 86,3
Olumsuz 1,2
Olumsuz 9,9 0,0 4,0 0,0 4,6
AF PB SF NZ Toplam
) Cl’yi bilen Olumlu 100,0 4,0
UQ17 - Canh hayvan
cinsi (Uriinliniiziin (¥*) Olumsuz 100,0 0,0 100,0 100,0 96,0
sahip  oldugu  ozel |
karakterinin yerel | Cl'yi Olumlu 0,0 98,8 0,0 0,0 33,7
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kaynagi nedir?) bilmeyen Olumsuz 100,0 0,0 100,0 100,0 65,9
Genel Olumlu 0,0 98,8 0,0 0,0 30,9
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 100,0 0,0 100,0 100,0 68,7
UQ18 - Bitkisel | CI’yi bilen Olumlu 55,0 100,0 91,7 100,0 74,7
cesitlilik (Urtiniiniiziin
(*) sahip oldugu ozel Olumsuz 10,0 5,3
karakterinin yerel ]
kaynagl nedlr?) CI’yl O|Um|u 49,1 98,4 97,5 92,3 82,3
bilmeyen
Olumsuz 32,5 0,0 0,0 7,7 10,5
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 50,0 98,4 97,2 97,0 81,6
Olumsuz 1,2
Olumsuz 29,2 0,0 0,0 3,0 10,0
UQ19 - Yapimmi insan | CI’yi Olumlu 65,0 100,0 91,7 95,0 78,7
ustalig1 gerektirir | bilmeyen
(Uriiniiniiziin (*) sahip Olumsuz 17,5 0,0 0,0 5,0 10,7
oldugu ozel i
karakterinin yere| CI’yi Olumlu 72,2 86,1 90,8 100,0 83,4
kaynagi nedir?) bilmeyen
Olumsuz 16,2 7,6 0,8 0,0 8,0
Cl’yi Olumlu 71,2 86,2 90,8 97,0 83,0
Olumlu 4,5 bilmeyen
Olumsuz 1,2
Olumsuz 16,4 7,5 0,8 3,0 8,3
UQ20 - Uretimde o CI’yibilen Olumlu 10,0 0,0 0,0 30,0 13,3
bolgeye ozgii
hammadde Olumsuz 90,0 100,0 100,0 70,0 86,7
kullanilmasi bir —
degisiklik yaratmiyor | CI'yi Olumlu 2,6 04 04 15,4 14
(Uriiniiniiz (*) sadece | bilmeyen
o bolgeye bzgi Olumsuz 94,9 98,8 99,6 84,6 97,6
hammaddeler
kullanilarak iiretilirse, Genel Olumlu 3,6 0,4 0,4 24,2 2,5
bu durum iirtine hangi
ozel nitelikleri
kazandirir?)
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 94,2 98,8 99,6 75,8 96,5
CI’yi bilen Olumlu 92,5 100,0 91,7 100,0 94,7

UQ21 - Uretimde yerel
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hammadde Olumsuz 50 0,0 8,3 0,0 4,0
kullanilmas1 degisiklik i
yaratiyor  (Uriiniiniiz | CI'yi Olumlu 95,7 98,0 97,9 100,0 97,3
(*) sadece o bolgeye | bilmeyen
ozgii hammaddeler Olumsuz 1,3 0,4 0,4 0,0 0,7
kullanilarak iretilirse,
bu durum firiine hangi Genel Olumlu 95,3 98,0 97,6 100,0 97,0
Ozel nitelikleri
kazandirir?)
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2

Olumsuz 1,8 0,4 0,8 0,0 1,0
UQ22 - Tad Kalitesini | Ci’yi bilen Olumlu 85,0 100,0 100,0 100,0 92,0
etkiliyor  (Uriiniiniiz
(*) sadece o bolgeye Olumsuz
ozgii hammaddeler i
kullanilarak uretlllrse’ CI’yl O|Um|U 93,2 99,2 97,5 100,0 96,7
bu durum iiriine hangi | bilmeyen
bzel nitelikleri Olumsuz A4 4 3
kazandirir?)

Olumlu 92,0 99,2 97,6 100,0 96,3
Olumlu 4,5

Genel
Olumsuz 1,2
!4 !4 12

Olumsuz
UQ23 - Tibbr niteligini | CI’yi bilen Olumlu 27,5 100,0 0,0 95,0 44,0
etkiliyor  (Uriiniiniiz
(*) sadece o bolgeye Olumsuz 60,0 0,0 66,7 0,0 42,7
ozgi hammaddeler |
kullanilarak uretlhrse, CI’yl Olumlu 20,9 96,4 0,4 100,0 41,4
bu durum iiriine hangi | bilmeyen
&zel nitelikleri Olumsuz 67,5 0,4 39,1 0,0 34,2
kazandirir?)

Olumlu 21,9 96,5 0,4 97,0 41,7
Olumlu 4,5

Genel

Olumsuz 1,2

Olumsuz 66,4 0,4 40,4 0,0 35,0
Q24 - Raf émriinii CI’yi bilen Olumlu 85,0 100,0 83,3 100,0 89,3
etkiliyor  (Uriiniiniiz
(*) sadece o bolgeye Olumsuz 83 1.3
Ozgli  hammaddeler =5 % olumlu 86.3 95.2 971 | 1000 | 931
kullanilarak iiretilirse, bilmeyen
bu durum iiriine hangi Olumsuz 2,6 0,8 0,8 0,0 14
Ozel nitelikleri
kazandirir?) Genel Olumlu 86,1 953 96,4 | 1000 | 92,7

Olumsuz 2,2 0,8 1,2 0,0 14
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Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

UQ55 - Hammadde CI’yi bilen Olumlu 90,0 66,7 100,0 100,0 93,3
ozellikleri (Uretim
teknolojisinde Olumsuz
kullandiginiz i
geleneksel’ ozel CI’yl O|Um|u 94,0 97,6 97,1 100,0 96,3
faktorlerden bilmeyen
bahsedebilir misiniz?) Olumsuz 9 4 A
Genel Olumlu 934 97,2 97,2 100,0 96,1
Olumlu 4,5 7 A4 4
Olumsuz 1,2
Olumsuz
UQ56 - Hammadde CI’yi bilen Olumlu 95,0 100,0 100,0 100,0 97,3
tedarik yontemleri
(Uretim teknolojisinde Olumsuz
kullandiginiz i
geleneksel’ ozel CI’yl Olumlu 79,5 98,0 97,1 100,0 91,8
faktorlerden bilmeyen
bahsedebilir misiniz?) Olumsuz 9 A4 A4
Genel Olumlu 81,8 98,0 97,2 100,0 92,4
Olumlu 4,5 ! 4 4
Olumsuz 1,2
Olumsuz
AF PB SF NZ Toplam
UQ57 - Uretim Cl’yi bilen Olumlu 92,5 100,0 100,0 95,0 94,7
tarifi/yontemi (Uretim
teknolojisinde Olumsuz
kullandiginiz i
geleneksel, 5zel Clyi Olumlu 94,9 96,0 96,2 100,0 95,8
faktorlerden bilmeyen
bahsedebilir misiniz?) Olumsuz 4 8 A4
Genel Olumlu 94,5 96,1 96,4 97,0 95,7
Olumlu 4,5 4 8 4
Olumsuz 1,2
Olumsuz
. - CI’yi bilen Olumlu 32,5 66,7 33,3 100,0 52,0
UQ58 - Teknolojik
islemler/proses Olumsuz 10,0 25,0 9,3
(Uretim teknolojisinde
kullandiginiz Cl’yi Olumlu 42,3 41,4 45,4 100,0 44,0
geleneksel, 6zel bilmeyen
faktorlerden Olumsuz 17,9 12,7 7,6 0,0 12,5
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bahsedebilir misiniz?) | Genel Olumlu 40,9 41,7 44,8 100,0 44,8
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 16,8 12,6 8,4 0,0 12,2
UQ61 - Irk/cesit Ci’yi bilen Olumlu 85,0 100,0 91,7 100,0 90,7
(Uretim teknolojisinde
kullandiginiz Olumsuz 2,5 1,3
geleneksel, 6zel i
faktsrlerden Clyi Olumlu 96,6 96,8 99,6 | 100,0 97,7
bahsedebilir misiniz?) | bilmeyen
Olumsuz
Genel Olumlu 94,9 96,9 99,2 100,0 97,0
Olumlu 4,5
4 1
Olumsuz 1,2
Olumsuz
CI’yi bilen Olumlu
(S-37 Urettiginiz bu Olumsuz 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
arun - *) baska Clyi Olumlu
ureticiler tarafindan da bilmeyen
tiretilmekte midir? Olumsuz 100,0 100,0 100,0 | 100,0 | 100,0
Genel Olumlu
Olumsuiz 2 Olumsuz 100,0 100,0 1000 | 1000 | 1000
UQ 71 - Evet, bu | CI’yibilen Olumlu 70,0 100,0 100,0 100,0 84,0
durum  benim  kar
oranimi diisiiriiyor (Bu Olumsuz 30,0 0,0 0,0 0,0 16,0
drliinin ~ (*)  taklit i
trunleri var mldlr’ CI’yl Olumlu 72,6 99,6 100,0 100,0 91,2
varsa bu durum bir | bilmeyen
midir?)
Olumlu 4,5 Olumiu 72,3 99,6 1000 | 1000 | 905
Genel
Olumsuz 1,2
Olumsuz 21,9 0,0 0,0 0,0 7.4
UQ 72 - Evet, benim | CUyibilen [ Olumlu 67,5 100,0 1000 | 1000 | 827
irinimiin ~ prestijini
sarstyor (kotii Kalitesi Olumsuz 30,0 0,0 0,0 0,0 16,0
sebebiyle) (Bu iiriiniin 7 7 Olumlu 74.4 99,6 1000 | 1000 | 9L7
(*) taklit drtinleri var | .
d bu d bilmeyen
dir, varsa bu durum Olumsuz 18,4 0,0 0,0 0,0 58
bir problem
yaratmakta midur?) Genel Olumlu 73,4 99,6 100,0 | 100,0 90,9
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Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 20,1 0,0 0,0 0,0 6,8
US 43 - Bu (*) iiriin CI’yi bilen Olumlu 7,5 0,0 100,0 95,0 45,3
iireticilerinin haklarini
koruyacak bir Olumsuz 92,5 100,0 5,0 54,7
kurum/dernek var ]
mdir? Cl'yi Olumlu 34 29,1 95,4 92,3 43,5
bilmeyen
Olumsuz 96,6 70,9 4,6 1,7 56,5
Olumlu 1,3 Genel Olumlu 4,0 28,7 95,6 93,9 43,6
Olumsuz 2 Olumsuz 96,0 71,3 44 6,1 56,4
US 74 - Uretim | CI’yibilen Olumlu 100,0 100,0 20,0
yapiniz bolgede
iiriiniintize iliskin Olumsuz 100,0 100,0 80,0
iiretici birligi var mi1? i
Cl’yi Olumlu 99,6 99,2 66,0
bilmeyen
Olumsuz 99,6 4 8 100,0 33,8
Olumlu 1
Genel Olumlu 99,6 99,2 61,8
Olumsuz 2
99,6 4 8 100,0 38,1
Olumsuz
UQ 120 - Uriiniin ismi | CI’yi bilen Olumlu 95,0 100,0 100,0 100,0 97,3
korunmus olunur (Eger
bir katkisinmn olacagimi Olumsuz 50 0,0 0,0 0,0 2,7
diistiniiyorsaniz ~ sizce i
ne gibi katkilarn | Cl'yi Olumlu 90,6 99,6 100,0 100,0 96,9
olabilir?) bilmeyen
Olumsuz 1,3 4
Genel Olumlu 91,2 99,6 100,0 100,0 96,9
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 1,8 0,0 0,0 0,0 0,6
UQ 132 — Korunmas: | CI’yi bilen Olumlu 75,0 100,0 75,0 100,0 82,7
iizerinde (Cografi
[saretin iiriiniiniize (*) Olumsuz
iliskin olusturdugu _
degisiklikler) Cl’yi Olumlu 79,9 93,2 71,8 100,0 82,2
bilmeyen
Olumsuz 3,4 0,0 0,4 0,0 1,2
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 79,2 93,3 72,0 100,0 82,2
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,9 0,0 0,4 0,0 1,1
CI’yi bilen Olumlu 65,0 100,0 91,7 85,0 76,0

UQ 138 — Standartlar:
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tutturamamanin Olumsuz 20,0 0,0 8,3 50 13,3
getirdigi gelir kayiplart i
(Olumsuzluk Clyi Olumlu 77,4 96,8 91,2 100,0 88,9
olabilecegini bilmeyen
dusundugunuz olaylar OIUmSUZ 15,4 0,4 0,8 0,0 5,3
neler olabilir?)
Genel Olumlu 75,5 96,9 91,2 90,9 87,7
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 16,1 0,4 1,2 3,0 6,0
UQ 139 — Uretici CI’yi bilen Olumlu 85,0 100,0 83,3 95,0 88,0
ilizerine ek masraf
(Olumsuzluk Olumsuz 12,5 0,0 8,3 0,0 8,0
olabilecegini i
neler olabilir?) bilmeyen
Olumsuz 10,7 0,4 1,3 0,0 3,9
Genel Olumlu 81,0 95,7 93,6 93,9 90,0
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 10,9 0,4 1,6 0,0 4,3
UQ 140 — Resmi Cl’yi bilen Olumlu 77,5 100,0 91,7 100,0 86,7
prosediirlerin getirdigi
sikint1 (Olumsuzluk Olumsuz 15,0 0,0 8,3 0,0 9,3
olabilecegini i
neler olabilir?) bilmeyen
Olumsuz 11,1 0,8 0,4 0,0 3,9
Genel Olumlu 80,7 97,2 98,8 100,0 92,2
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 11,7 0,8 0,8 0,0 4,4
TQ 23 - Uretimin CPyibilen | Olumlu 84,8 64,3 781 | 971 84,1
biiyiik firmalar
olmaksizin yerel halk Olumsuz 3,0 35,7 6,3 0,0 7,1
tarafindan Chyi olumiu 89,4 734 890 | 964 | 86,9
gerceklestirilmesi ve bilmeyen
pazara sunulmast, Olumsuz 3,4 21,4 6,0 0,0 7,9
yaratilacak kazangtan
yine yore halkinin
faydalanmasini saglar.
(Tercihiniz yerel
halkin katilimiyla
gergeklestirilecek bir
iiretim ve pazarlama
stireci ise bunun
nedeni ne Genel
ilecesi i ene
olabilecegine dair Olumlu 88,8 72,8 880 | 965 86,5

asagidaki ifadelere
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katilim derecenizi
belirtir misiniz?)

Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

Olumsuz

3,3

22,3

6,0

0,0

7,8

TQ 24 - Biiyiik
firmalarin iiretim
siirecinde olmasi,
iiriiniin geleneksel
iiretim yontemlerinden
uzaklasip zamanla
orijinalitesinin
bozulma riskini
dogurabilir.
(Tercihiniz yerel
halkin katilimryla
gerceklestirilecek bir
iiretim ve pazarlama
stireci ise bunun
nedeni ne
olabilecegine dair
asagidaki ifadelere
katilim derecenizi
belirtir misiniz?)

Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

Cl’yi bilen

Olumlu

81,8

85,7

40,6

41,2

58,4

Olumsuz

6,1

14,3

43,8

32,4

25,7

Cl’yi
bilmeyen

Olumlu

71,5

71,9

18,5

40,1

52,3

Olumsuz

10,6

17,7

48,2

21,0

23,4

Genel

Olumlu

72,9

72,8

22,0

40,3

53,1

Olumsuz

10,0

17,5

47,5

22,9

23,7

ITQ 35 — Bu tiriin sadece
bu bolge ile iligkilidir
(Bolgeye ait
gruplandirdiginiz
iriinler arasindan
belirlediginiz iriin (*)
digerlerine gore
popiilerdir, ¢iinkii;)

Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

CI’yi bilen

Olumlu

93,9

100,0

46,9

70,6

74,3

Olumsuz

3,0

0,0

37,5

20,6

17,7

Cl’yi
bilmeyen

Olumlu

89,4

91,1

53,6

66,5

76,4

Olumsuz

53

3,6

26,8

22,2

13,6

Genel

Olumlu

90,0

91,7

52,5

67,2

76,2

Olumsuz

50

3,4

28,5

21,9

14,2

TQ 37 — Cok tanman
bir iiriin (Bolgeye ait
eruplandirdiginiz

iriinler arasindan
belirlediginiz triin (*)
digerlerine gore

Cl’yi bilen

Olumlu

84,8

100,0

81,3

52,9

76,1

Olumsuz

0,0

0,0

6,3

20,6

8,0

Cl’yi
bilmeyen

Olumlu

89,4

94,3

75,6

50,9

78,7

Olumsuz

2,9

0,5

2,4

14,4

4,8
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popiilerdir, ¢linkii;)

bir {irtin (Belirlediginiz

Olumlu 88,8 94,7 76,5 51,2 78,4
Olumlu 4,5 Genel
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,5 0,5 3,0 15,4 5,2
TS 11 - Bu iiriin (*) | CI’yi bilen | Olumlu 97,0 100,0 100,0 100,0 99,1
bagka bolgelerde
iretilseydi, almak Olumsuz 3,0 9
ister miydiniz? _
Clyi Olumlu 99,5 100,0 100,0 99,4 99,7
bilmeyen
Olumsuz 5 ,6 3
Olumlu 1,2,3,4
Genel Olumlu 99,2 100,0 100,0 99,5 99,6
Olumsuz 5
18 75 74
Olumsuz
TQ 44 - Geni yerli bir | CI’yi bilen | Olumlu 75,8 100,0 96,9 94,1 90,3
cesit olan riin
(Belirlediginiz bu Olumsuz 3,0 9
tirtinin (*) popilerligi _
hangl Ozelhglnden CI’yl Olumlu 90,3 97,4 95,8 92,2 93,9
kaynaklandigina  dair | bilmeyen
asagidaki ifadelere ne Olumsuz 2,9 0,5 0,0 0,0 10
derece katildiginizt
belirtir misiniz?) Genel Olumlu 88,3 97,6 96,0 92,5 93,4
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,9 0,5 0,0 0,0 0,9
TQ 43 - Yerel | CI’yibilen | Olumlu 87,9 92,9 96,9 94,1 92,9
kaynaklar kullanilarak
tretilmig  bir  {irlin Olumsuz 3,0 9
(Belirlediginiz bu _
hangi ozelliginden | bilmeyen
kaynaklandigma  dair Olumsuz 1.9 0,0 0,0 0,0 0.5
asagidaki ifadelere ne
derece katildiginizt Genel Olumlu 87,9 98,5 97,5 91,5 93,6
belirtir misiniz?)
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,1 0,0 0,0 0,0 0,6
TQ 45 - Yerel iiretime Cl’yi bilen | Olumlu 72,7 100,0 96,9 94,1 89,4
bagli kalarak tiretilmis Olumsuz 6.1 0.0 31 0.0 27




93

0zelliginden

bu tirtiniin (*) | Cl’yi
popiilerligi hangi | bilmeyen

Olumlu

81,2

97,9

97,0

94,0

92,1

Olumsuz

19

0,5

0,0

0,0

0,7

kaynaklandigina  dair

derece katildiginizi
belirtir misiniz?)

Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

asagidaki ifadelere ne Genel

Olumlu

80,0

98,1

97,0

94,0

91,7

Olumsuz

2,5

0,5

05

0,0

0,9

KQ 14 - Cografi
Isaretin iirlin (*) i¢in
olusturdugu
degisiklikler. Olumlu
4,5 Olumsuz 1,2

Olumlu

100,0

100,0

81,8

100,0

96,2

Olumsuz

91

1,9

KS 17 - Uriinden (*)
elde edilen
paranin/gelirin
dongiisii bu bolge
icinde mi kaliyor?
Olumlu 1 Olumsuz 2

Olumlu

57,1

77,8

72,7

59,6

Olumsuz

42,9

22,2

27,3

100,0

40,4

Soru 3. Pazarlama araci maliyet avantaji midir, iiriin/siire¢ 6zellikleri midir?

AF

PB

SF

NZ

Toplam

UQ 1 - Buiiriin sadece bu
bolgeye (liretimin bolgesi net
olarak ifade edilmeli)
ozgiidiir (Uretimini yaptiginiz
geleneksel yerel iiriin (*)
benzerlerine gore daha sik
konusulmaktadir. Sizce
iriintiniizii digerlerinden
ayiran 6zelligi nedir?)

Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

Cl’yi bilen | Olumlu

90,0

100,0

100,0

100,0

94,7

Olumsuz

2,5

13

Cl’yi Olumlu
bilmeyen

98,3

100,0

100,0

92,3

99,3

Olumsuz

Olumlu
Genel

97,1

100,0

100,0

97,0

98,9

Olumsuz

UQ 6 - Uretiminde yerel
kaynaklar kullanildi
(Uretimini yapti§imiz
geleneksel yerel iiriin (*)
benzerlerine gore daha sik
konusulmaktadir. Sizce
irtinliniizii digerlerinden

Cl’yi bilen | Olumlu

92,5

100,0

100,0

100,0

96,0

Olumsuz

Cl’yi Olumlu
bilmeyen

90,6

98,4

99,2

100,0

96,2

Olumsuz

13

0,0

0,0

0,0

0,4
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aytran 6zelligi nedir?)

Olumlu 90,9 98,4 99,2 100,0 96,2
Olumlu 4,5 Genel
Olumsuz 1,2
Olumsuz 11 0,0 0,0 0,0 0,4
UQ 11 - Orijinal yerel bir Cl’yi bilen | Olumlu 85,0 100,0 100,0 100,0 92,0
cesittir (Uretimini yaptiginiz
geleneksel yerel {iriin (*) Olumsuz
benzerlerine gore daha sik _
konusulmaktadir. Sizce Cl'yi Olumlu 94,4 99,2 99,2 100,0 97,7
riiniiniizii digerlerinden bilmeyen
ayrran ozelligi nedir?) Olumsuz A 1
Olumlu 93,1 99,2 99,2 100,0 97,2
Olumlu 4,5 Genel
Olumsuz 1,2
4 1
Olumsuz
UQ 12 - Geleneksel-orijinal CI’yi bilen | Olumlu 75,0 100,0 91,7 100,0 85,3
tiretime bagl kaliarak
tiretilen bir triindiir Olumsuz 5,0 2,7
(Uretimini yaptigmiz _
geleneksel yerel urin (*) CI,yl Olumlu 82,9 92,8 82,8 100,0 86,5
benzerlerine gore daha sik bilmeyen
konusulmaktadir. Sizce Olumsuz 0.9 0,0 0,4 0,0 0.4
tirtinliniizii digerlerinden
ayiran ozelligi nedir?)
Olumlu 81,8 92,9 83,2 100,0 86,4
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2 Genel
Olumsuz 15 0,0 0,4 0,0 0,6
US 22 - Sizin iretiminizile | O Y1 Pilen | Olumlu
iliskili herhangi bir Olumsuz | 1000 | 1000 | 1000 | 1000 | 1000
geleneksel yontem konusunda
bilginiz var midir? Cl'yi Olumlu 9 3
bilmeyen
Olumsuz 99,1 100,0 100,0 100,0 99,7
Olumlu 1 Genel Olumlu 7 2
Olumsuz 2 Olumsuz | 993 | 1000 | 1000 | 1000 | 998
) Cl’yi bilen | Olumlu 97,5% | 100,0% | 91,7% | 35,0% 80,0%
US 38 - Urliniiniiziin (*) ticari
ismi jenerik mi (markanin Olumsuz 2,5% 8,3% 65,0% 20,0%
isim olarak bilinmesi) yoksa |
sadece sizin kullandigmiz bir | Cl'yi Olumlu 92,3% 95,6% 84,0% | 23,1% 89,5%
isim midir? bilmeyen
Olumsuz 5,1% 4,4% 16,0% | 76,9% 9,6%
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Bilgi yok 2,6% ,8%
Olumlu 1 Genel Olumlu 93,1% | 957% | 84,4% | 30,3% 88,7%
Olumsuz 2 4,7% 4,3% 15,6% | 69,7% 10,6%
Olumsuz
TQ 23 - Uretimin, biiyiik firmalar Ci’yi bilen | Olumlu 84,8 64,3 78,1 97,1 84,1
olmaksizin yerel halk tarafindan
gerceklestirilmesi ve pazara Olumsuz 3,0 35,7 6,3 0,0 7,1
sunulmasi, yaratilacak kazanctan __
yine yore halkinimn faydalanmasini Clyi Olumlu 894 | 734| 899 | 964 86,9
saglar. (Tercihiniz yerel halkin bilmeyen
katilimryla gergeklestirilecek bir Olumsuz 34| 214 6,0 0,0 7.9
iiretim ve pazarlama siireci ise
bunun nedeni ne olabilecegine dair Genel Olumiu 88,8 728 88,0 96,5 86.5
asagidaki ifadelere katilim
derecenizi belirtir misiniz?)
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 3,3 22,3 6,0 0,0 7,8
TQ 24 - Biiyiik firmalarin iiretim Ci’yi bilen | Olumlu 81,8 85,7 40,6 41,2 58,4
slirecinde olmasi, {irliniin geleneksel
{iretim ydntemlerinden uzaklasip Olumsuz 6,1 143 | 438 324 25,7
zamanla orijinalitesinin bozulma _
riskini dogurabilir. (Tercihiniz yerel C_I’Yl Olumlu 715 71,9 18,5 40,1 52,3
halkin katilimiyla gergeklestirilecek | bilmeyen
bir iiretim ve pazarlama siireci ise Olumsuz 10,6 17,7 48,2 21,0 234
bunun nedeni ne olabilecegine dair
asagidaki ifadelere katilim
derecenizi belirtir misiniz?)
Olumlu 72,9 72,8 22,0 40,3 53,1
Olumlu 4,5 Genel
Olumsuz 1,2
Olumsuz 10,0 17,5 47,5 22,9 23,7
TQ 35 — Bu iiriin sadece bu bélge ile | CI’yi bilen | Olumlu 939 | 100,0 46,9 70,6 74,3
iligkilidir (Bolgeye ait
gruplandirdigimiz  iirinler arasindan Olumsuz 3,0 0,0 37,5 20,6 17,7
belirlediginiz iiriin  (*) digerlerine i
bilmeyen
Olumsuz 53 3,6 26,8 22,2 13,6
Olumlu 4,5 Olumlu 90,0 91,7 52,5 67,2 76,2
Olumsuz 1,2 Genel
Olumsuz 50 34 28,5 21,9 14,2
TQ 37 — Cok tammnan bir iiriin Cl’yibilen | Olumlu 84,8 | 100,0 81,3 52,9 76,1
(Bolgeye ait gruplandirdiginiz iiréinler Olumsuiz | 00| 00| 63| 206 8.0
arasindan  belirlediginiz  drtin  (*)
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digerlerine gére popiilerdir, ¢iinkii;) Cl’yi Olumlu 89,4 94,3 75,6 50,9 78,7
bilmeyen
Olumsuz 2,9 0,5 2,4 14,4 4,8
Olumlu 4,5 Olumlu 88,8 94,7 76,5 51,2 78,4
Olumsuz 1,2 Genel
Olumsuz 2,5 0,5 3,0 15,4 5,2
CI’yi bilen | Olumlu 97,0 | 100,0 | 100,0 | 100,0 99,1
TS !1. Bq iriin (*} baskg bélgelerde Olumsuz 30 9
iiretilseydi, almak ister miydiniz?
Cl’yi Olumlu 99,5 | 100,0 | 100,0 99,4 99,7
bilmeyen
Olumlu 1,2,3,4 Olumsuz S 5 3
Olumsuz 5 Olumlu 99,2 | 100,0 | 100,0 99,5 99,6
Genel Olumsuz 8 9 4
TQ 44 - Geni yerli bir gesit olan iiriin | CI’yi bilen
(Belirlediginiz ~ bu  tdrinin  (*) Olumlu 75,8 100,0 | 96,9 | 94,1 90,3
popiilerligi hangi ozelliginden
kaynaklandigina dair asagidaki Olumsuz 3,0 9
ifadelere ne derece katildiginmizi
belirtir misiniz?) Cl’yi Olumlu 90,3 974 | 958 | 92,2 93,9
bilmeyen
Olumsuz 2,9 0,5 0,0 0,0 1,0
Olumlu 4,5 Olumlu 88,3 97,6 | 96,0 | 925 93,4
Olumsuz 1,2 Genel
Olumsuz 2,9 0,5 0,0 0,0 0,9
TQ 43 - Yerel kaynaklar kullanilarak | CI’yi bilen | Olumlu 87,9 92,9 96,9 94,1 92,9
tiretilmis bir {irlin (Belirlediginiz bu
triniin ~ (*)  popilerligi  hangi Olumsuz 3,0 9
0zelliginden kaynaklandigma  dair —
asagidaki  ifadelere ne  derece C_I’yl Olumlu 87,9 99,0 97,6 91,0 93,7
katildiginizi belirtir misiniz?) bilmeyen
Olumsuz 1,9 0,0 0,0 0,0 0,5
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 87,9 985 | 975 | 915 93,6
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,1 0,0 0,0 0,0 0,6
TQ 45 - Yerel iiretime bagli kalarak | CI’yi bilen | Olumlu 72,7 100,0 | 96,9 | 94,1 89,4
iretilmis bir Urlin (Belirlediginiz bu
iriniin ~ (*)  popiilerligi  hangi Olumsuz 6,1 0,0 31 0,0 2,7
0zelliginden kaynaklandigma dair —
asagidaki  ifadelere ne  derece | CI'Vi Olumlu 81,2 | 979 | 97,0 | 940 92,1
katildiginizi belirtir misiniz?) bilmeyen
Olumsuz 19 0,5 0,0 0,0 0,7
Olumlu 4,5 Olumlu 80,0 | 981 | 97,0 | 94,0 91,7
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Olumsuz 1,2 Genel
Olumsuz 2,5 0,5 0,5 0,0 0,9
KQ 11 - Pazarlama olanaklarini
arttirmugtir. (Cografi Isaretin {iriin ] Olumlu 0,0 0,0 18,2 0,0 3,8
(*) igin olusturdugu degisiklikler.) Cl’yi bilen
Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz 100,0 | 100,0 | 81,8 | 100,0 96,2
KQ 25 - Cografi isaretleme ile
birlikte yeni pazar alanlari olustu. ] Olumlu 92,9 100,0 | 90,9 | 100,0 94,2
(Asagida okuyacagim ifadelere ne Cl’yi bilen
derece katildiginiz belirtir misiniz?)
Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz 91 19
Soru 4. Kurumlarin rolii?
. . Cl’yi Oluml 70,0 66,7 91,7 | 70,0 | 73,3
US4 - Uriiniiniiz (*) i¢in etiket {izerinde cografi bil e};]l umid
isaretleme yapmak icin hazir misiniz? Olumsuz 275 0.0 00| 2501 213
Cl’yi Olumlu 17,9 41,4 29,0 | 15,4 | 29,5
bilmeye
Olumiu 1,2,3 n Olumsuz | 150| 08| 88| 00| 7.9
Olumsuz 45,6 Genel | Olumlu | 255| 417 | 320 | 485 | 335
Olumsuz 16,8 0,8 84| 152 | 91
US5 - Uriiniin (*) {iretimi, depolanmasi, gille}r? Olumlu 37,5 66,7 750 | 850573
pazarlanmasi gibi durumlarda yasal Olumsuz 625 333 2501 150 | 427
diizenlemeleri yerine getirmek zorluk yaratiyor ' ’ ’ ' '
mudur? Ciyi Olumlu 705| 825| 86,6 | 84,6 |80,0
bilmeye
n Olumsuz 29,5 17,5 134 | 154 | 20,0
Olumlu 1 Genel | Olumiu | 657 | 823 | 860 848 | 77,9
Olumsuz 2+3 Olumsuz | 343 | 17.7| 140 152 | 221
Cl’yi Olumlu 22,5 66,7 | 25,0 | 29,3
US6 - Cografi isaretlerin kontrolii i¢in denetim bilen Olumsuz 35.0 66.7 250 | 650 | 427
mekanizmasi var m1? ' ' ' ' '
Cl’yi Olumlu 1,3 1,6 1,7 7,7 1,6
bilmeye
olumlu 1 n Olumsuz | 50,0 231 534 | 61,5 | 42,1
olumsuz 2 Kararsiz 48,7 75,3 450 30,8 | 56,3
Genel Olumlu 4.4 1,6 4,8 18,2 | 4,2
Olumsuz | 47,8 23,6 52,0 | 63,6 | 42,2
US7 - Eger coprafi isaret igin bir denetim Clyi Olumlu 4.4 100,0 | 20,0 | 59,1
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mekanizmast mevcut ise bu  denetim | bilen Olumsuz 55,6 80,0 | 40,9
mekanizmasi konusunda bilginiz var mi1? i
Clyi 100,
bilmeye | Olumlu 75,0 | 100,0 0 61,5
n
Olumlu 1 Olumsuz | 25,0 100,0 38,5
Olumsuz 2 Genel Olumlu 53,8 | 100,0 | 66,7 | 33,3 | 60,0
Olumsuz | 46,2 33,3 | 66,7 | 40,0
Cl’yi Olumlu 5,0 33,3 5,0 9,3
US 9 - Eger cografi isaret icin bir denetim bilen olumsuz 950 | 1000 | 667 | 950 | 907
mekanizmasi1 mevcut ise bu denetim ' ' ' ' '
mekanizmasi konusunda bilginiz var mi1? Clyi Olumlu 9 4 77 5
bilmeye
n Olumsuz 99,1 99,6 | 100,0 | 92,3 | 99,5
Olumlu 1 oumiu | 15 | 4 | 16 | 61 | 14
Olumsuz 2, 3,4, 5 Genel 100,
Olumsuz | 96,7 99,2 99,2 0 98,4
Cl’yi Olumlu 80,0 | 100,0 | 91,7 | 90,0 | 85,3
US 11 - Uriiniiniiz i¢in bir standart mevcut mu? | bilen
Olumsuz 20,0 8,3 10,0 | 14,7
Clyi Olumlu 65,0 97,2 954 | 92,3 | 86,3
Olumlu 1 bilmeye
n Olumsuz | 34,6 2,8 4,6 7,7 | 13,6
Olumsuz 2
Genel Olumlu 67,2 97,2 95,2 | 90,9 | 86,2
Olumsuz 32,5 2,8 4,8 9,1 | 13,7
Clyi Olumlu 17,5 33,3 25,0 | 50,0 | 28,0
US 13 - Sizce bu standart yeterli mi? bilen
Olumsuz 82,5 66,7 75,0 | 50,0 | 72,0
Clyi Olumlu 9,4 44,2 44,1 | 30,8 | 32,9
Olumlu 1 bilmeye
n Olumsuz | 90,6 54,6 | 559 | 69,2 | 66,7
Olumsuz 2
Olumlu 10,6 44,1 432 | 42,4 | 324
Genel Olumsuz 89,4 54,7 56,8 | 57,6 | 67,2
Clyi Olumlu 7,5 0,0 100,0 | 95,0 | 45,3
US 43 - Bu (*) {iriin iireticilerinin haklarmni bilen Olumsuz 925 1000 50 | 547
koruyacak bir kurum/dernek var midir? ' ' ’ '
Cl’yi Olumlu 34 29,1 954 | 92,3 | 43,5
bilmeye
Olumlu 1,3 n Olumsuz 96,6 70,9 4,6 7,7 | 56,5
olumsuz 2 Olumlu 4,0 28,7 95,6 | 93,9 | 43,6
Genel Olumsuz 96,0 71,3 4,4 6,1 | 56,4
) ) Clyi Olumlu 8,3 13
UQ 49 - Ureticiler tamitim igin daha fazla | pilen
harcama yapmali (Bu bolgede {iriiniin (*) Olumsuz 90,0 | 100,0 | 91,7 93,3

100,
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tiikketimini arttirmak i¢in neler yapilabilir?) 0
Cl’yi Olumlu 3,0 1,2 13 00 | 1,8
bilmeye
Olumlu 4,5 n 100,
Olumsuz | 85,0 93,2 97,9 0 92,3
Olumsuz 1,2
Olumlu 2,6 1,2 1,6 00 | 17
Genel 100,
Olumsuz | 85,8 93,3 97,6 0 924
UQ 51 - Ureticiler ile kamu kuruluslar1 bir E-I vl Olumlu 9.0 | 1000 | 100,0 | 950 | 933
1 o e ilen
araya gelmelidir (Bu bolgede {iriiniin (*) Olumsuz
tilketimini arttirmak i¢in neler yapilabilir?)
Cl’yi 100,
bilmeye | Olumlu 94,9 97,2 97,9 0 96,7
n
Olumlu 4,5 Olumsuz | 00 | 04 | 04 | 00 | 03
Olumsuz 1,2 Genel | Olumiu | 942 | 97,2 | 980 | 97,0 | 964
Olumsuz 0,0 0,4 0,4 00 | 0,2
Cl’yi 100,
UQ 62 - Evet, birgok tarihi, mimari eserlere bilen Olumlu 1000 | 333 L7 0 %0
sahip bir bolge (Uretim yaptiginiz bolge turizm Olumsuz 83 13
acisindan cazip bir bolge midir?) ’ ’
Cl’yi 100,
bilmeye | Olumlu 97,0 85,7 69,3 0 84,2
n
Olumlu 4,5 Olumsuz | 00 | 84 | 27.7 | 00 | 118
Olumsuz 1,2 Genel 100,
Olumlu 97,4 85,0 70,4 0 85,3
Olumsuz 0,0 8,3 26,8 0,0 | 10,9
Clyi 100,
UQ 63 - Evet, harika dogas1 olan bir bolge bilen Olumlu 1000 | 1000 | 917 0 98,7
(Uretim yaptigmiz bolge turizm agisindan Olumsuz 83 13
cazip bir bdlge midir?) ’ ’
Cl’yi 100,
bilmeye | Olumlu 94,9 98,8 99,6 0 97,8
n
Olumlu 4,5 Olumsuz 8 3
Olumsuz 1,2 Genel 100,
Olumlu 95,6 98,8 99,2 0 97,9
Olumsuz 8 4 4
UQ 64 - Evet, fakat birgok insan bu bélgeyi | CI’yi Olumlu 97,5 | 100,0 | 58,3 | 75,0 | 85,3
tammuyor (Uretim yaptigimz bélge turizm | bilen
agisindan cazip bir bdlge midir?) Olumsuz | 0,0 0,0 41,7 | 50 | 80
Cl’yi Olumlu 95,3 96,0 819 | 92,3 | 91,2
bilmeye
Olumlu 4,5 n Olumsuz 0,0 1,6 17,6 77 | 64
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Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 95,6 96,1 80,8 | 81,8 | 90,6
Olumsuz 0,0 1,6 188 | 61 | 65
UQ 65 - Hayr, alt yapi sorunlari olan bir bolge | CI’yi Olumlu 300 | 66,7 | 833 | 20,0 | 37,3
(Uretim yaptigimiz bolge turizm agisindan | bilen
cazip bir bolge midir?) Olumsuz 42,5 0,0 8,3 80,0 | 45,3
Cl’yi Olumlu 29,9 66,5 782 | 23,1 | 57,9
bilmeye
Olumlu 4,5 n Olumsuz | 53,4 | 20,3 | 19,7 | 76,9 | 31,7
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 29,9 66,5 78,4 | 21,2 | 56,0
Olumsuz | 51,8 20,1 19,2 | 78,8 | 32,9
Cl’yi Olumlu 7,5 0,0 8,3 00 | 53
UQ 66 - Hayur, turistler i¢in cazip higbir alan bilen 100
yok (Uretim yaptigmiz bdlge turizm agisindan Olumsuz 750 | 1000 | 917 0 ' 85 3
cazip bir bolge midir?) ' ' ' '
Clyi Olumlu 0,9 4,4 2,9 00 | 2,7
bilmeye
n 100,
Olumlu 4,5 Olumsuz | 962 | 896 | 941 | 0 |933
Olumsuz 1,2 Genel |Olumlu | 18 | 43 | 32 | 00 | 30
100,
Olumsuz | 93,1 | 89,8 | 94,0 0 |926
UQ67 - Biyogesitliligi koruma faaliyetleri Ci’yi Olumlu 92,5 100,0 | 100,0 | 95,0 | 94,7
(Cografi sinirlar belirli olan bu iiriin (*) hangi | bilen
yonii ile iiretimi yapilan bolgenin gelisimine Olumsuz 2,5 13
katk1 saglar?) _
Clyi Olumlu 83,3 99,6 93,7 | 92,3 | 924
bilmeye
n Olumsuz 4 1
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 84,7 99,6 94,0 | 939 | 92,6
Olumsuz 1,2
Olumsuz 0,4 0,0 0,4 00 | 0,2
Q68 - Turizmi gelistirme faaliyetleri (Cografi | CI’yi 100,
sinirlart belirli olan bu iiriin (*) hangi yonii ile | bilen Olumlu 97,5 | 100,0 | 833 0 ]960
iiretimi yapilan bdolgenin gelisimine katki
saglar?) Olumsuz 2,5 13
Cl’yi Olumlu 87,2 98,0 86,1 | 92,3 | 90,6
bilmeye
Olumlu 4,5 n Olumsuz 9 7 4
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 88,7 98,0 | 860 | 970 | 911
Olumsuz 11 3,0 5
) Cl’yi 100,
UQ69 - Bolge niifusuna istihdam yaratmasi | bilen Olumlu 90,0 | 100,0 | 100,0 0 94,7
acisindan (Cografi smuirlari belirli olan bu iiriin
(*) hangi yonii ile iiretimi yapilan bdolgenin Olumsuz
gelisimine katki saglar?) i
Clyi Olumlu 89,3 98,8 99,2 95,9

100,
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bilmeye 0
n
Olumlu 4,5 Olumsuz 1,3 1,2 0,0 0,0 0,8
Olumsuz 1,2 Genel 100,
Olumlu 89,4 98,8 99,2 0 95,8
Olumsuz 1,1 1,2 0,0 0,0 | 0,7
Cl’yi 100,
UQ70 - Gelir/ekonomi (Cografi smirlar1 belirli bilen Olumlu 97,5 | 100,0 | 1000 0 il
olan bu iiriin (*) hangi yoni ile liretimi yapilan Olumsuz 25 13
bolgenin gelisimine katki saglar?) ' ’
Cl’yi 100,
bilmeye | Olumlu 91,9 98,0 | 100,0 0 96,7
n
Olumlu 4,5 Olumsuz | 04 | 16 | 00 | 00 | 07
Olumsuz 1,2 Genel 100,
Olumlu 92,7 98,0 | 100,0 0 96,9
Olumsuz 0,7 1,6 0,0 00 | 0,7
Cl’yi 100,
UQ 71 - Evet, bu durum benim kar oranimi bilen Olumlu 70,0 | 100,0 | 100,0 0 84,0
diistiriiyor (Bu triiniin (*) taklit {irinleri var
mudir, varsa bu durum bir problem yaratmakta Olumsuz | 30,0 0,0 0,0 0,0 | 160
midir?) _
Cl’yi 100,
bilmeye | Olumlu 72,6 99,6 | 100,0 0 91,2
n
Olumlu 4,5 Olumsuz | 20,5 0,0 0,0 0,0 | 65
Olumsuz 1,2 Genel 100,
Olumlu 72,3 99,6 | 100,0 0 90,5
Olumsuz | 21,9 0,0 0,0 00 | 74
Cl’yi 100,
UQ 72 - Evet, benim iiriiniimiin prestijini bilen Olumlu 67,5 | 100,0 | 100,0 0 82,7
sarsiyor (kotii kalitesi sebebiyle) (Bu {iriiniin
(*) taklit iiriinleri var midir, varsa bu durum bir Olumsuz | 30,0 0,0 0,0 0,0 | 16,0
problem yaratmakta midir?) _
Clyi 100,
bilmeye | Olumlu 74,4 99,6 | 100,0 0 91,7
n
Olumlu 4,5 Olumsuz 18,4 0,0 0,0 0,0 | 58
Olumsuz 1,2 Genel 100,
Olumlu 73,4 99,6 | 100,0 0 90,9
Olumsuz | 20,1 0,0 0,0 00 | 68
Cl’yi Olumlu 100,0 | 100,0 20,0
bilen
100,0 100, | 80,0
Olumsuz 0
US 74 - Uretim yapiniz bolgede Grindnize [=ep Gy iy 996 | 99,2 66,0
iliskin tiretici birligi var m1? .
bilmeye
n 99,6 4 8 100, | 33,8
Olumsuz 0
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Olumlu 1 Genel Olumlu 99,6 | 99,2 61,8
Olumsuz 2 99,6 4 8 100, | 38,1
Olumsuz 0
Bilmiyor 4 1
Cl’yi 100,
UQ 119 - Uriiniin tanitimi saglanmis olunur bilen Olumlu 9,0 | 1000 | 100.0 0 97.3
(Eger bir katkisinin olacagimi diisiiniiyorsaniz Olumsuz 50 0.0 0.0 0.0 27
sizce ne gibi katkilar1 olabilir?) ’ ’ ’ ’ ’
Cl’yi 100,
bilmeye | Olumlu 94,4 | 100,0 | 100,0 0 98,2
n
Olumlu 4,5 Olumsuz | 17 | 00 | 00 | 00 | 05
Olumsuz 1,2 100,
Olumlu 94,5 | 100,0 | 100,0 0 98,2
Genel
Olumsuz 2,2 0,0 0,0 00 | 0,7
Clyi 100,
UQ 122 - Bslgenin tanitim ve reklami yapilmis bilen Olumlu 825 100,0 | 100,0 0 0.7
olunur (Eger bir katkisinin  olacagimi Olumsuz 125 6.7
diisiiniiyorsaniz sizce ne gibi katkilari olabilir?) ' ’
Cl’yi 100,
bilmeye | Olumlu 89,7 99,2 | 96,2 0 95,2
n
Olumlu 4,5 Olumsuz | 34 | 00 | 04 | 00 | 12
Olumsuz 1,2 Genel 100,
Olumlu 88,7 99,2 | 96,4 0 94,8
Olumsuz 4,7 0,0 0,4 00 | 1,7
UQ 123 - Turizm potansiyelini arttirir (Eger bir | CI’yi Olumlu 12,5 0,0 16,7 | 0,0 | 93
katkisinin olacagini diisiiniiyorsaniz sizce ne | bilen
gibi katkilar1 olabilir?) Olumsuz | 67,5 | 1000 | 333 | 70,0 | 64,0
Cl’yi Olumlu 5,6 5,2 14,7 00 | 83
bilmeye
Olumlu 4,5 n Olumsuz | 79,5 829 | 391 | 538 | 67,1
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 6,6 51 14,8 00 | 84
Olumsuz | 77,7 83,1 | 38,8 | 63,6 | 66,8
UQ 131 - Uriiniin taninma alam1 iizerinde Eille};ll Olumlu 825 100,0 | 917 900 | 86,7
Cografi Isaretin iiriiniiniize  (*) iliskin Olumsuz
olusturdugu degisiklikler
Cl’yi 100,
bilmeye | Olumlu 80,8 98,8 96,2 0 92,3
n
Olumlu 4,5 Olumsuz 5,6 18
Olumsuz 1,2 Genel | Olumlu | 810 | 988 | 960 | 939 | 91,7
Olumsuz 4,7 1,6
Cl’yi Olumlu 85,0 66,7 | 75,0 | 50,0 | 73,3

UQ 133 - Ureticilerle birlikte hareket edilmesi
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iizerinde Cografi Isaretin iiriiniiniize (*) iliskin | bilen Olumsuz 7,5 8,3 150 | 9,3
olusturdugu degisiklikler i
Clyi Olumlu 76,9 93,6 69,3 | 76,9 | 80,2
bilmeye
n Olumsuz 6,4 0,0 13 00 | 24
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 78,1 93,3 69,6 | 60,6 | 79,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 6,6 0,0 1,6 91 | 31
. o . e Cl’yi 100,
UQ 141 - Sizee iriiniiniiz (*) i¢in cografi isaret | yjey | ojymiy | 92,5 | 1000 | 1000 | 0 | 96,0
alinmis olmasi bolgedeki insanlarin ekonomik
olarak kalkinmasi igin bir firsat olabilir mi? Olumsuz
(Asagidaki ifadelere ne derece katildiginiz
belirtir misiniz?) Clyi 100,
bilmeye | Olumlu 88,9 99,6 | 100,0 0 96,3
n
olumlu 4.5 Olumsuz 9 3
Genel 100,
Olumsuz 1,2 Olumiu | 894 | 996 | 2000 | 0 |963
Olumsuz 7 2
UQ 142 - Sizce iiriiniiniiz (*) igin cografi isaret | CI’yi Olumlu 40,0 33,3 16,7 | 25,0 | 32,0
alinmis olmasi bolgedeki insanlarin sosyal bilen
olarak kalkinmasi igin bir firsat olabilir mi? Olumsuz | 17,5 0,0 333 | 10,0 | 17,3
(Asagidaki ifadelere ne derece katildiginiz _
belirtir misiniz?) Clyi Olumlu 30,8 8,4 235 | 154 | 20,5
bilmeye
n Olumsuz 9,8 10,0 189 | 30,8 | 13,2
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 32,1 8,7 232 | 21,2 | 21,6
Olumsuz 1,2
Olumsuz | 10,9 9,8 19,6 | 18,2 | 13,6
UQ 143 - Sizce iiriiniiniiz (*) i¢in Cl’yi Olumlu 67,5 | 100,0 | 75,0 | 100,0 | 78,7
cografi isaret alinmis olmasi bolgedeki | bilen
insanlarin rgiitsel olarak kalkinmasi Olumsuz 2,5 16,7 4,0
icin bir firsat olabilir mi? (Asagidaki —
ifadelere ne derece katildiginiz belirtir Cl’yi Olumlu 76,1 | 996 | 908 | 1000 | 893
misiniz?) bilmeyen
Olumsuz 2,1 0,4 29 0,0 1,8
Genel Olumlu 74,8 | 99,6 90,0 | 100,0 | 88,3
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,2 0,4 3,6 0,0 2,0
UQ 149 - Uretimde daha ¢ok denetim EIII;};: Olumiu 500 | 333 | 1000 | 950 69.3
= . .. .. * -
olmaya baslad: (Urtintiniize (*) cografi Olumsuz | 100 | 00 | 00 | 00 | 53
isaret alindiktan sonra lretim
asamasinda ne gibi degisiklikler oldu?) Cl'yi Olumlu 457 | 67.3 853 | 1000 | 668
bilmeyen
Olumsuz 18,4 0,8 0,0 0,0 6,1
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Olumlu 4,5 Genel Olumlu 46,4 | 66,9 86,0 97,0 67,1
Olumsuz 1,2
Olumsuz 172 | 08 0,0 0,0 6,0
UQ 153 - Birlikte hareket etmeye | CI’yi Olumlu 425 | 100,0 | 833 60,0 56,0
basladik (Uriine cografi isaret alindiktan | bilen
sonra pazarlama asamasinda ne gibi Olumsuz 47,5 0,0 8,3 35,0 36,0
degisiklikler oldu?) i
Cl'yi Olumlu 440 | 645 76,5 69,2 62,0
bilmeyen
Olumsuz 51,7 | 295 11,3 23,1 30,6
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 438 | 65,0 76,8 63,6 61,4
Olumsuz 1,2
Olumsuz 51,1 | 29,1 11,2 30,3 311
UQ 157 - Ozel sektér ve kamu | Cl'yi Olumlu 10,0 | 0,0 8,3 50,0 20,0
kurumlar1 ile diyologumuz gelisti | bilen
(Uriine cografi isaret alindiktan sonra Olumsuz 72,5 | 100,0 | 91,7 | 50,0 | 70,7
pazarlama  asamasinda ne  gibi |
degisiklikler oldu?) Cl'yi Olumlu 154 | 40 5,9 61,5 9,2
bilmeyen
Olumsuz 799 | 952 | 91,2 | 30,8 87,9
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 146 | 39 6,0 54,5 10,2
Olumsuz 1,2
Olumsuz 788 | 953 | 91,2 | 424 86,3
TQ 64 - Devlet tarafindan mali Ci’yi Olumlu 93,9 | 100,0 | 100,0 | 100,0 98,2
destekler saglanmasi gerekir (Diger | bilen
bolge  tiketicileri arasinda, yerel Olumsuz 3,0 9
iiriinlerinizin tiikketimini arttirmak adina —
neler yapilabilir ile ilgili asagidaki | CI'yi Olumlu 91,3 | 990 | 994 | 964 | 963
ifadelere ne derece katildigimizi belirtir | bilmeyen
Genel Olumlu 91,7 | 99,0 99,5 97,0 96,6
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 0,8 0,5 0,5 0,5 0,6
TQ 67 - Ureticiler ile kamu | Clyi Olumlu 90,9 85,7 | 96,9 | 9711 93,8
kuruluglarinin bir araya gelmesi gerekir | bilen
(Diger bolge tiiketicileri arasinda, yerel Olumsuz 3,0 143 | 31 0,0 3,5
iirtinlerinizin tiiketimini arttirmak adina —
neler yapilabilir ile ilgili asagidaki | CI'vi Olumlu 88,4 99,0 | 982 | 958 95,1
ifadelere ne derece katildigimizi belirtir | bilmeyen
misniz?) Olumsuz 5 1
Genel Olumlu 88,8 98,1 | 98,0 | 96,0 94,9
Olumsuz 0,4 15 0,5 0,0 0,6
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Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

KQ6 - Uriiniin (*) bolge igin 6nemini Olumlu 92,9 77,8 | 63,6 | 100,0 | 84,6
degerlendiriniz. (Uriinle (*) iligkili
kurumlar arasi iletisim miikemmeldir.) 3,6 11,1 | 27,3 9,6
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2

Olumsuz
KQ 10 - Uretimi arttirmistir (Cografi Olumlu 92,9 100,0 | 81,8 | 100,0 92,3
Isaretin iiriin (*) igin olusturdugu
degisiklikler.) Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz 3,6 0,0 9,1 0,0 3,8
KQ 12 - Fiyat1 arttirmigtir (Cografi Olumlu 96,4 88,9 | 81,8 | 75,0 90,4
Isaretin {iriin (*) igin olusturdugu
degisiklikler.) Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz 3,6 0,0 18,2 25,0 7,7
KQ 13 - Uriiniin (*) taninma alanini Olumlu 100,0 | 100,0 | 90,9 | 100,0 98,1
genisletmistir. (Cografi Isaretin iiriin (*)
icin olusturdugu degisiklikler.) Olumlu 91 19
4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz
KQ 16 - Uriiniin (*) kalitesini Olumlu 96,4 | 100,0 | 90,9 | 100,0 96,2
arttirmistir. (Cografi Isaretin {irtin (*)
icin olusturdugu degisiklikler.) Olumlu 91 19
4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz
KQ 17 - Uretici say1sim arttirmistar. Olumlu 92,9 88,9 81,8 | 100,0 90,4
(Cografi Isaretin iiriin (*) igin
olusturdugu degisiklikler.) Olumlu 4,5 3,6 9,1 3,8
Olumsuz 1,2 Olumsuz
KQ 19 - Bolgede iirtin (*) i¢in yapilan Olumlu 96,4 55,6 63,6 | 100,0 82,7
calismalarda kurumlar arasi diyolog
vardir. (Asagida okuyacagim ifadelere 33,3 | 27,3 115
ne derece katildiginiz belirtir misiniz?)
Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz
KS 18 - Cografi isaretleme faaliyeti ile Olumlu 429 22,2 | 36,4 | 250 36,5
birlikte yeni bir meslek grubu ortaya
¢iktt m1? Olumlu 1 Olumsuz 2 Olumsuz 57,1 77,8 | 636 | 750 63,5
KQ 22 - Cografi isaretleme size finansal Olumlu 92,9 88,9 90,9 75,0 90,4
acidan daha iyi bir getiri mi
saglamaktadir (Asagida okuyacagim 9,1 19
ifadelere ne derece katildigimiz belirtir
misiniz?) Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz
KQ 23 - Yeni meslek gruplarinin Olumlu 96,4 | 100,0 | 81,8 | 100,0 94,2
olusturulmasi, bolgede geng niifusa
istihdam yaratmak adia yararli 91 19
olacaktir. (Asagida okuyacagim
ifadelere ne derece katildiginiz belirtir
misiniz?) Olumlu 4,5 Olumsuz
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Olumsuz 1,2
KQ 31 Cografi isaretleme ile birlikte Olumlu 14,3 111 54,5 25,0 23,1
yeni isletmeler (¢ift¢i pazarlari, yerel
gastronomi, turizm girisimleri vb.) bu
alanda goriilmeye baslandi. (Asagida
okuyacagim ifadelere ne derece
katildiginiz belirtir misiniz?) Olumlu4,5
Olumsuz1,2 Olumsuz 46,4 444 | 36,4 | 50,0 44,2
KQ 38 - Cografi isaretleme faaliyeti ile Olumlu 96,4 77,8 | 54,5 | 100,0 | 84,6
birlikte yeni bir dernek, grup aglari
olusumuna gidildi. Olumlu 4,5 Olumsuz
1,2 Olumsuz 0,0 11,1 | 27,3 0,0 7,7
KQ 39 - Cografi isaretleme bdlgenin Olumlu 100,0 88,9 54,5 | 100,0 88,5
imajina olumlu yonde katkida bulundu
ve bu durum bélgeye yapilan kisa siireli
yada kalic1 ziyaretleri tegvik edici oldu.
Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz 0,0 111 | 27,3 0,0 7,7
Tablo E2-2: 2. Strateji-Yoresel Kalite Calismasi
AF PB SF NZ Toplam

Uretici n: 274 254 250 33 811
Tiiketici n: 240 200 206 201 847
Kurum n: 28 9 11 4 52
Soru 1. Tipik iiriin bir kiiltiir isareti midir?
UQ5 - Kiiltiirel bir Cl’yi Olumlu 90,0 100,0 100,0 95,0 93,3
Oneme sahiptir bilen
(Uretimini yaptiginiz Olumsuz
geleneksel yerel iiriin _
(*) benzerlerine gore Clyi Olumlu 94,4 100,0 100,0 100,0 98,2
daha bilmeye
sikkonusulmaktadir. n Olumsuz
Sizce iiriiniiniizi
digerlerinden ayiran
ozelligi nedir?)

Olumlu 93,8 100,0 100,0 97,0 97,8

Genel

Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2

Olumsuz
. Cl’yi Olumlu 97,5 100,0 91,7 95,0 96,0
UQ29 - Kiiltiirel bir | pilen
O6neme sahiptir (Sizce Olumsuz 8,3 1,3
tilketiciler bu {iriini i
(*) neden tercih | Cl'yi Olumlu 93,6 99,2 98,7 100,0 97,3
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etsinler ?) bilmeye
n Olumsuz 0,9 0,0 0,4 0,0 0,4
Olumlu 94,2 99,2 98,4 97,0 97,2
Olumlu 4,5
Genel
Olumsuz 1,2
Olumsuz 0,7 0,0 0,8 0,0 0,5
TQ15 - Cografi Cl’yi Olumlu 84,8 92,9 100,0 94,1 92,9
isaretler, bilen
kaynaklandiklar Olumsuz 3,0 9
bolgelerin kiiltiirel _
Ozelhklerlnl tasn'. Cl’yl Olumlu 84,1 97,9 98,2 88,6 92,0
(Hakkinda bilgi sahibi | bilmeye
olsaniz ya da n Olumsuz 19 0,5 0,0 0,0 0,7
olmasaniz da, cografi
isaretin tanimini
diistinerek gida
iiriinlerine ait cografi
isaretlerin etkisi ile
ilgili asagida
yazilanlar ne derece Olumlu | 84,2 97,6 98,5 89,6 92,1
katildiginiz1 belirtir
misiniz?) Genel
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,1 0,5 0,0 0,0 0,7
TQ 36 - Bolgemiz igin | Cl’yi Olumlu 97,0 100,0 96,9 94,1 96,5
tarihi bir {ni wvar | bilen
(Bolgeye ait Olumsuz
eruplandirdiginiz _
lirtinler arasindan CI’yl O|Um|u 94,7 97,4 89,9 83,2 91,7
belirlediginiz iirin (*) | bilmeye
digerlerine gére n O|UmSUZ 1,0 0,5 1,2 3,0 1,4
popiilerdir, ¢linkii;)
Olumlu 95,0 97,6 91,0 85,1 92,3
Olumlu 4,5
Genel
Olumsuz 1,2
Olumsuz 0,8 0,5 1,0 2,5 1,2
Soru 2. Degisen talep ve yapisi
AF PB SF NZ Toplam
UIQ68 - Turizmi gelistirme Cl’yi Olumlu 97,5 100,0 83,3 100,0 96,0
) . < bilen
faahyetlerll . (Cogra}ﬁ olumsuz 25 13
sinirlari belirli olan bu tiriin
(*) hangi yonil ile fretimi Fp - Olumiu 872 980 86,1 92.3 90,6
yapilan bolgenin |
lisimine katki saglar? bilmeyen
gelisimine katki saglar?) Olumsuz 9 77 4




108

Olumlu 88,7 98,0 86,0 97,0 91,1
Olumlu 4,5 Genel
Olumsuz 1,2 11 3,0 5
Olumsuz
UQ123-Turizm Cl’yi Olumlu 12,5 0,0 16,7 0,0 9,3
potansiyelini arttirir (Eger | bilen
bir katkismin  olacagmni Olumsuz 67,5 100,0 33,3 70,0 64,0
diisiiniiyorsaniz sizce ne __
gibi katkilari olabilir?) Clyi Olumlu 5,6 52 14,7 0,0 83
bilmeyen
Olumsuz 79,5 82,9 39,1 53,8 67,1
Olumlu 4,5 Olumlu 6,6 51 14,8 0,0 8,4
Olumsuz 1,2 Genel
Olumsuz 77 83,1 38,8 63,6 66,8
Cl’yi Ulke dist
bilen
Tirkiye 32,5 100,0 83,3 90,0 58,7
Bolge 35,0 16,7 10,0 24,0
flge 32,5 17,3
S17 - Uriiniin (*) satisini Ko
< . Y
yaptiginiz sinirlar nelerdir?
Clyi Ulke digt
bilmeyen
Diger iilke / iilke dig 1 Tiirkiye 23,9 92,4 82,8 76,9 67,3
Tiim ilke / Tiirkiye 2 Bolge 37,6 5,2 11,3 7,7 17,5
Bolge satis 3 flge 36,3 2,4 55 7,7 14,3
fle satis 4 Koy 2,1 4 7,7 1,0
Koy ici sais 5 Genel Ulke dis1
Tirkiye 25,2 92,5 82,8 84,8 66,5
Bolge 37,2 51 11,6 9,1 18,1
flge 35,8 2,4 5,2 3,0 14,5
Koy 18 4 3,0 9
KQ 39 - Cografi isaretleme 100
bdlgenin imajina olumlu Olumlu 0 88,9 54,5 100,0 88,5
yonde katkida bulundu ve
bu durum bdlgeye yapilan
kisa siireli yada kalici
ziyaretleri tesvik edici
oldu. Olumlu 4,5 Olumsuz
1,2 Olumsuz 0,0 11,1 27,3 0,0 7,7

Soru 3. Yore Tanmirhhg:
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UQ39 - Pahali bir iiriindiir | CI’yi bilen | Olumlu 70,0 66,7 50,0 30,0 56,0
(Uretimini yaptigimz bu iiriiniin
(*) diger bolgelerdeki tiiketiciler Olumsuz 25,0 33,3 50,0 70,0 41,3
tarafindan talep gdrmemesinin i
nedeni nedir? Ne olabilir...) Clyi Olumlu 70,9 741 33,2 30,8 59,1
bilmeyen
Olumsuz 22,6 23,9 66,4 69,2 38,0
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 70,8 74,0 34,0 30,3 58,8
Olumsuz 1,2
Olumsuz 23,0 24,0 65,6 69,7 38,3
UQ68 -  Turizmi  gelistirme | CI’yi Olumlu 97,5 | 100,0 83,3 100,0 96,0
faaliyetleri (Cografi sinirlar1 belirli | bilen
olan bu iriin (*) hangi yoni ile Olumsuz 2,5 1,3
tiretimi yapilan bolgenin gelisimine _
katki saglar?) Clyi Olumlu 87,2 98,0 86,1 92,3 90,6
bilmey
en Olumsuz 9 7,7 4
Olumlu 4,5 Genel | Olumlu 88,7 98,0 86,0 97,0 91,1
Olumsuz 1,2 11 3,0 5
Olumsuz
UQ 122 - Bolgenin tanitim ve Ci’yi Olumlu 82,5 100,0 100,0 100,0 90,7
reklami yapilmis olunur (Eger bir | bilen
katkisinin olacagmi diisiiniiyorsaniz Olumsuz 12,5 6,7
sizce ne gibi katkilar1 olabilir?) _
Clyi Olumlu 89,7 99,2 96,2 100,0 95,2
bilmey
en Olumsuz 3,4 0,0 0,4 0,0 1.2
Olumlu 4,5
Genel | Olumlu 88,7 99,2 96,4 100,0 94,8
Olumsuz 1,2
Olumsuz 47 0,0 0,4 0,0 1,7
UQ 123 - Turizm potansiyelini | CI’yi Olumlu 12,5 0,0 16,7 0,0 9,3
arttirir (Eger bir katkisinin olacagini | bilen
diisiiniiyorsan1iz ~ sizce ne  gibi Olumsuz 67,5 | 100,0 33,3 70,0 64,0
katkilari olabilir?) _
Clyi Olumlu 5,6 5,2 14,7 0,0 8,3
bilmey
en Olumsuz 79,5 82,9 39,1 53,8 67,1
Olumlu 4,5
Genel | Olumlu 6,6 51 14,8 0,0 8,4
Olumsuz 1,2
Olumsuz 77,7 83,1 38,8 63,6 66,8
Soru 4. Kolektif rant olusumu
UQ 6 - Uretiminde yerel kaynaklar Clyi 9
kullanildr (Uretimini yaptigmiz geleneksel | bilen 2,
yerel {iriin (¥) benzerlerine gore daha sik Olumlu 5 100,0 100,0 100,0 96,0
konusulmaktadir. Sizce tiriiniiniizii
digerlerinden ayiran 6zelligi nedir?) Olumsuz
Clyi | Olumlu 9 98,4 99,2 100,0 96,2
bilmeye 0,
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Olumlu 4,5 n 6
Olumsuz 1,2 1,
Olumsuz 3 0,0 0,0 0,0 0,4
Genel 9
0!
Olumlu 9 98,4 99,2 100,0 96,2
1,
Olumsuz 1 0,0 0,0 0,0 0,4
Cl’yi 9
bilen 5,
Olumlu 0 100,0 100,0 100,0 97,3
UQ 30 - Uretiminde yerel kaynaklar
kullanildi (Sizee tiiketiciler bu riinii (*) 2, 13
neden tercih etsinler ?) Olumsuz 5
Clyi 9
bilmeye 5,
n Olumlu 3 97,6 98,7 100,0 97,3
Olumlu 4,5 Olumsuz 9 3
Olumsuz 1,2 Genel 9
51
Olumlu 3 97,6 98,8 100,0 97,3
1, 4
Olumsuz 1
UQ68 - Turizmi gelistirme faaliyetleri | CI’yi Olumlu 97,5 100,0 83,3 100,0 96,0
(Cografi smirlari belirli olan bu irin (*) | bilen
hangi yonii ile iiretimi yapilan bdlgenin Olumsuz 2,5 13
gelisimine katki saglar?) i
Clyi Olumlu 87,2 98,0 86,1 92,3 90,6
bilmeyen
Olumsuz 9 7 4
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 88,7 98,0 86,0 97,0 91,1
Olumsuz 1,2
11 3,0 5
Olumsuz
UQ69 - Bolge niifusuna istihdam yaratmasi | CI’yi Olumlu 90,0 100,0 | 100,0 100,0 94,7
acisindan (Cografi sinirlar1 belirli olan bu | bilen
irin (*) hangi yoni ile iiretimi yapilan Olumsuz
bolgenin gelisimine katki saglar?) i
Cl'yi Olumlu 89,3 98,8 99,2 100,0 95,9
bilmeyen
Olumsuz 13 1,2 0,0 0,0 0,8
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 89,4 98,8 99,2 100,0 95,8
Olumsuz 1,2
Olumsuz 1,1 1,2 0,0 0,0 0,7
UQ70 - Gelir/ekonomi (Cografi sinirlari E_Il’yi Olumiu 97,5 1000 | 100,0 100,0 98,7
belirli olan bu iiriin (*) hangi yonii ile | D o"
I o . L2 Olumsuz 2,5 1,3
iiretimi yapilan bdlgenin gelisimine katki
saglar?) Cl'yi Olumiu 91,9 | 980 | 100,0 | 100,0 96,7
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bilmeyen | Olumsuz 0,4 1,6 0,0 0,0 0,7
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 92,7 98,0 | 100,0 | 100,0 96,9
Olumsuz 1,2
Olumsuz 0,7 1,6 0,0 0,0 0,7
UQ121 - Ureticinin daha yiiksek fiyata iiriin | CI’yi Olumlu 87,5 100,0 | 91,7 100,0 92,0
satmast  saglanmis olunur (Eger bir | bilen
katkisinin olacagimi diisiiniiyorsaniz sizce ne Olumsuz 5,0 2,7
gibi katkilar1 olabilir?) i
Clyi Olumlu 88,0 98,4 94,5 100,0 93,9
bilmeyen
Olumsuz 21 0,0 0,0 0,0 0,7
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 88,0 98,4 94,4 100,0 93,7
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,6 0,0 0,0 0,0 0,9
UQ 123 - Turizm potansiyelini arttirir (Eger | Cl’yi Olumlu 12,5 0,0 16,7 0,0 9,3
bir katkisinin olacagmi diisiiniiyorsaniz | bilen
sizce ne gibi katkilar olabilir?) Olumsuz 67,5 | 100,0 | 333 70,0 64,0
Clyi Olumlu 5,6 52 14,7 0,0 8,3
bilmeyen
Olumlu 4,5 Olumsuz 79,5 82,9 39,1 53,8 67,1
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 6,6 51 14,8 0,0 8,4
Olumsuz 71,7 83,1 38,8 63,6 66,8
UQ 130 - Fiyat: iizerinde (Cografi Isaretin | CI’yi bilen | Olumlu 80,0 | 100,0 | 91,7 95,0 86,7
iriniintize  (*)  iliskin  olusturdugu
degisiklikler) Olumsuz 50 0,0 8,3 0,0 4,0
Clyi Olumlu 78,6 99,6 99,6 100,0 92,9
bilmeyen
Olumlu 4,5 Olumsuz 7,3 2,3
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 78,8 99,6 99,2 97,0 92,4
Olumsuz 6,9 0,0 0,4 0,0 2,5
UQ 141 - Sizce lirlinliniiz (*) i¢in cografi Ci’yi bilen | Olumlu 92,5 100,0 | 100,0 100,0 96,0
isaret alinmig olmasi bolgedeki insanlarin
ekonomik olarak kalkinmasi i¢in bir firsat Olumsuz
olabilir mi? (Asagidaki ifadelere ne derece _—
katildigimz belirtir misiniz?) Clyi Olumlu 889 | 996 | 100,0 | 100,00 96,3
bilmeyen
Olumsuz 9 3
Olumlu 4,5 Genel Olumlu 89,4 99,6 | 100,0 | 100,0 96,3
Olumsuz 1,2 7 2
Olumsuz
. Cl’yi bilen | Olumlu 40,0 33,3 16,7 25,0 32,0
UQ 142 - Sizce lrliniiniiz (*) i¢in cografi
isaret alinmis olmasi bolgedeki insanlarin Olumsuz 17,5 0,0 33,3 10,0 17,3
sosyal olarak kalkinmasi i¢in bir firsat .
olabilir mi? (Asagidaki ifadelere ne derece | CI’yi Olumlu 30,8 8,4 23,5 15,4 20,5
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katildiginiz belirtir misiniz?) bilmeyen Olumsuz 9,8 10,0 18,9 30,8 13,2
Genel Olumlu 32,1 8,7 23,2 21,2 21,6
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 10,9 9,8 19,6 18,2 13,6
UQ 153 - Birlikte hareket etmeye basladik Ci’yi bilen | Olumlu 42,5 100,0 83,3 60,0 56,0
(Uriine cografi isaret alindiktan sonra
pazarlama agamasinda ne gibi degisiklikler Olumsuz | 475 0,0 8,3 35,0 36,0
oldu?) .
Clyi Olumlu 44,0 64,5 76,5 69,2 62,0
bilmeyen
Olumsuz | 51,7 29,5 11,3 23,1 30,6
Olumlu 4,5
Olumlu 43,8 65,0 76,8 63,6 61,4
Olumsuz 1,2
Genel
Olumsuz | 51,1 29,1 11,2 30,3 311
UQ 156 - Fiyat artt1 (Uriine cografi isaret | Cl’yi bilen | Olumlu 60,0 100,0 | 100,0 95,0 77,3
alindiktan sonra pazarlama asamasinda ne
gibi degisiklikler oldu?) Olumsuz | 20,0 0,0 0,0 0,0 10,7
Cl’yi Olumlu 67,5 87,6 96,6 100,0 84,4
bilmeyen
Olumlu 4,5 Olumsuz | 1711 9,2 1,7 0,0 9,1
Olumsuz 1,2 Genel Olumlu 66,4 | 878 96,8 97,0 83,7
Olumsuz 17,5 9,1 1,6 0,0 9,2
TQ14 - Cografi isaretli bir iirlin satin CI’yi bilen Olumlu 93,9 92,9 93,8 | 94,1 93,8
alirken, o iiriniin kaynaklandig1 bélgenin
yerel ekonomiye katkida Olumsuz 3,0 71 6,3 0,0 3,5
bulunmaktadir.(Hakkinda bilgi sahibi i
olsaniz ya da olmasaniz da’ cograﬁ CI’yl bilmeyen Olumlu 86,0 98,4 97,6 97,0 94,4
isaretin tanimint diislinerek gida iiriinlerine
ait cografi igaretlerin etkisi ile ilgili Olumsuz 19 0,5 0,0 0,0 0,7
asagida yazilanlar ne derece katildiginizi
belirtir misiniz?) Genel
Olumlu 87,1 98,1 97,0 | 96,5 94,3
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,1 1,0 1,0 0,0 11
TQ19 - Sevdiginiz bir cografi isaretli {iriin, CIyi bilen Olumlu 8138 857 | 813 | 941 | 858
kaynaklandig1 bolgede yerel halkin
olusturacagi kiiciik 6lcekli isletmeler ya da Olumsuz 9.1 14,3 3.1 0.0 53
kooperatiflerce iiretilmeli ve o
pazarlanmalidir..(Hakkinda bilgi sahibi CPyi bilmeyen | Olumlu 84.5 69.8 82,7 | 928 82.2
olsaniz ya da olmasaniz da, cografi Olumsuz 43 214 77 0.0 86

igaretin tanimini diislinerek gida iiriinlerine
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ait cografi igaretlerin etkisi ile ilgili
asagida yazilanlar ne derece katildiginizi
belirtir misiniz?)

Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

Genel

Olumlu

84,2

70,9

82,5

93,0

82,6

Olumsuz

50

20,9

7,0

0,0

8,1

TQ23 - Uretimin, biiyiik firmalar
olmaksizin yerel halk tarafindan
gergeklestirilmesi ve pazara sunulmasi,
yaratilacak kazangtan yine yore halkinin
faydalanmasini saglar. ( Tercihiniz yerel
halkin katilimiyla gerceklestirilecek bir
iiretim ve pazarlama siireci ise bunun
nedeni ne olabilecegine dair asagidaki
ifadelere katilim derecenizi belirtir
misiniz?)

Olumlu 4,5

Olumsuz 1,2

Cl’yi bilen

Olumlu

84,8

64,3

78,1

97,1

84,1

Olumsuz

3,0

35,7

6,3

0,0

7,1

CI’yi bilmeyen

Olumlu

89,4

73,4

89,9

96,4

86,9

Olumsuz

3,4

21,4

6,0

0,0

79

Genel

Olumlu

88,8

72,8

88,0

96,5

86,5

Olumsuz

3,3

22,3

6,0

0,0

7,8

KQ15- Ureticilerin birlikte hareket
etmelerini saglamistir. (Cografi Isaretin
iiriin (*) i¢in olusturdugu degisiklikler.)

Olumlu

96,4

100,0

81,8

100,

94,2

Olumsuz

3,6

91

3,8

KQ 22 - Cografi isaretleme size finansal
acidan daha iyi bir getiri mi saglamaktadir
(Asagida okuyacagim ifadelere ne derece
katildiginiz belirtir misiniz?) Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2 Kararsiz 3 Fikri yok 6

Olumlu

92,9

88,9

90,9

75,0

90,4

Olumsuz

91

19

KQ 23 - Yeni meslek gruplariin
olusturulmasi, bolgede geng niifusa
istihdam yaratmak adina yararli olacaktir.
(Asagida okuyacagim ifadelere ne derece
katildiginiz belirtir misiniz?) Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2

Olumlu

96,4

100,0

81,8

100,

94,2

Olumsuz

91

1,9

KQ 24-Cografi isaretler bolgedeki diger
meslekler agisindan olumsuz kosullar
yaratir (Asagida okuyacagim ifadelere ne
derece katildiginiz belirtir misiniz?)
Olumlu4,5 Olumsuz1,2

Olumlu

10,7

111

18,2

25,0

13,5

Olumsuz

75,0

88,9

72,7

75,0

76,9

KQ 26 - Girisimcilik (Cografi isaretleme
faaliyetleri bolge ya da {iriin (*) i¢in
asagidaki iligkilerde gelisme saglamistir.
girisimcilik, tanitim, aragtirma vb.
iligkilerde gelisme sagladi mi1?) Olumlu
4,5 Olumsuz 1,2

Olumlu

96,4

77,8

63,6

100,

86,5

Olumsuz

91

19
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KQ 29 - Cografi isaretleme ile bilirkte
yeni bir pazarlama stratejisi gelistirildi mi?
Evet ise, bu durum paydaslarin Olumlu 100,0 44,4 81,8 | 75,0 84,6
motivasyonu, ¢alisma istekleri noktasinda
¢ok olumlu bir etki yaratti. (Asagida 9.1 1.9
okuyacagim ifadelere ne derece
katildigimiz belirtir misiniz?) Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2 Olumsuz
KQ 31 - Cografi isaretleme ile birlikte yeni Olumlu 14,3 11,1 54,5 25,0 23,1
isletmeler (¢iftci pazarlari, yerel gastronomi,
turizm girigimleri vb.) bu alanda goriilmeye
baslandi. (Asagida okuyacagim ifadelere ne
derece katildiginiz belirtir misiniz?) Olumlu
4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz 46,4 44,4 36,4 | 50,0 44,2
KQ 33 - Cografi isaretleme faaliyeti ile birlikte Olumlu 85,7 33,3 72,7 50,0 71,2
bolgede paydaslar arasinda biiyiik bir bilgi
paylasimi saglandi. (Asagida okuyacagim
ifadelere ne derece katildigimiz belirtir
misiniz?) Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz 0,0 22,2 18,2 | 25,0 9,6
KQ 38 - Cografi isaretleme faaliyeti ile birlikte 100,
S N et Olumlu 96,4 77,8 54,5 0 84,6
yeni bir dernek, grup aglari olusumuna gidildi.
Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olumsuz | 00 | 111 | 27.3 | 00 77
KQ 39 - Cografi isaretleme bolgenin imajina 100,
olumlu y6nde katkida bulundu ve bu durum Olumlu 100,0 | 88,9 54,5 0 88,5
bolgeye yapilan kisa siireli yada kalici
ziyaretleri tesgvik edici oldu. Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2 Olumsuz 0,0 11,1 27,3 0,0 7,7
Soru S. Kurumsal yap: etkisi
UQ 157 - Ozel sektdr ve kamu kurumlar ile | CI’yi Olumlu 10,0 0,0 8,3 | 50,0 20,0
diyologumuz gelisti (Uriine cografi isaret | bilen
alindiktan sonra pazarlama asamasinda ne gibi Olumsuz 72,5 | 100,0 | 91,7 | 50,0 70,7
degisiklikler oldu?) i
Clyi Olumlu 15,4 4,0 59 | 615 9,2
bilmeyen
Olumsuz | 79,9 | 952 | 91,2 | 30,8 87,9
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 14,6 3,9 6,0 | 54,5 10,2
Olumsuz 1,2
Olumsuz | 78,8 | 953 | 91,2 | 424 86,3
TQ 30 - Yéresel iiriinlerin yasal yollarla | CI’yi Olumlu 93,9 | 100,0 | 96,9 | 941 95,6
korunmasmi  gerekli buluyor musunuz? | bilen
(Asagidaki ifadelere ne derece katildiginizi Olumsuz 3,0 3,1 1,8
belirtir misiniz?) .
Clyi Olumlu 88,4 | 100,0 | 98,2 | 92,8 94,7
bilmeyen
Olumsuz 2,9 0,0 00 | 00 0,8
Olumlu 4,5
Genel Olumlu 89,2 | 100,0 | 98,0 | 93,0 94,8
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,9 0,0 05 | 00 0,9
TQ 31 - Eger Tiirk Patent Enstitiisii bir tiriinii Clyi Olumlu 848 | 1000 | 96,9 | 94.1 92,9
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cografi isaret ile korursa, séz konusu irine | bilen Olumsuz 3,0 0,0 0,0 2,9 1,8
daha giivenilir yaklasirdim ancak i
kaynaklandigi  bolgenin garanti edilmesi | CI'yi Olumlu 821 | 974 | 94,0 | 92,2 91,1
sartiyla (Asagidaki ifadelere ne derece | bilmeyen
katildiginiz1 belirtir misiniz?) Olumsuz 2,4 05 0,0 0,0 08
Genel Olumlu 825 | 976 | 945 | 925 91,4
Olumlu 4,5
Olumsuz 1,2
Olumsuz 2,5 0,5 0,0 0,5 0,9
TQ 32 - Eger Tiirk Patent Enstitiisii bir iiriinii | CI’yi Olumlu | 57,6 90,6 | 100,0 | 941 83,2
cografi isaret ile korursa, séz konusu iiriine | bilen
daha giivenilir yaklasirdim ancak iiretim Olums 3,0 9
yonteminin garanti edilmesi sartiyla (Asagidaki uz
ifadelere ne derece katildigimizi belirtir |
misiniz?) Clyi Olumlu | 84,5 92,3 92,2 | 94,6 90,6
bilmey
en Olums
uz 2,4 0,0 0,5 0,0 0,8
Olumlu 4,5
Genel Olumlu | 80,8 92,0 92,7 | 945 89,6
Olumsuz 1,2
Olums
uz 2,5 0,0 0,5 0,0 0,8
100,
KQ 38 - Cografi isaretleme faaliyeti ile birlikte Olumlu | 96,4 77,8 54,5 0 84,6
yeni bir dernek, grup aglar1 olusumuna gidildi.
Olumlu 4,5 Olumsuz 1,2 Olums
uz 0,0 11,1 27,3 0,0 7,7
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EK-3: Soru Formlar

Ureticiler

Cografi Isaret nedir? Belirgin bir niteligi, {inii veya diger 6zellikleri itibariyle kokenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya lilke ile 6zdeslesmis bir iirlinii gosteren ad veya
isaretlere “cografi isaret” denir. Cografi isaretler, ayirt edici 6zelligi ile 6n plana ¢ikan ve
bulundugu bolge ile 6zdeslesen dogal triinler, tarim, maden ve el sanatlar1 ile sanayi

tirlinlerine verilen isaretlerdir.

Bu saha caligsmasinin amaci:

v’ Ureticilerin cografi isaretler konusunda bilgi sahibi olup olmadigin,
v' Cografi isaretli lirlin Uireticilerinin bir birlik ¢er¢evesinde hareket edip etmediklerini,
v' Cografi isaretli iiriinlerin diger iirlinler agisindan fiyat, kalite vs. anlaminda farkli olup

olmadigin1 tespit etmektir.

*: Saha ¢aligmasi yapilan {iriinler-

Antep fistig1 Siirt/Pervari bali Siirt fistig1 Nizip zeytinyag1

1. *: Anket icin secilen iiriin.

I. URETICI BILINCi

2. Uriin (*) etiketi iizerine koyulabilecek cografi isaret bilgisi ile ilgili yasal diizenleme
konusunda bilginiz var midir?

1) Evet, uluslararasi diizenlemelerden haberdarim

2) Bu konu hakkinda bir bilgim yok

3) Daha fazla bilgi edinmek isterim

4) Hig bir bilgim yok ve bu bilgiye nereden ulasabilecegimi bilmiyorum
5) Bu konu ile ilgilenmiyorum

6) Cok biiyiik bir anlam1 oldugunu diisiinmiiyorum

7) Diger ...........

3. Etiket iizerine koyulabilecek cografi isaretleme ile ilgili yasal diizenlemeden haberdar
iseniz bu bilgiyi nereden edindiniz?

1) Gazete yayinlarindan 2) Bir televizyon programi aracilig ile

3) internet araciligi ile 4) Arkadas cevrem aracilig ile
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5) Ozel bir seminer aracilig1 ile 6) Tarimsal hizmet servisi aracilig1 ile
7) Hatirlamiyorum 8) Diger (fuar, brosiir vs.)

4. Uriiniiniiz (*) icin etiket iizerinde cografi isaretleme yapmak icin hazir misiiz?

1) Evet hazirim maddi agidan. Bu yenilik benim kar oranimda artis saglayacaktir
2) Evet, ancak bunun i¢in mevcut kaynagim yok

3) Evet, fakat bunu nasil yapacagimi bilmiyorum

4) Hayur, insanlar belli basli gidalar1 daha ¢ok tercih etmektedir

5) Hayir, bu gibi gidalarin talebi azaliyor

6) Hayir, yatirimimi ilgimi ¢eken bagka alanlara yapmak istiyorum

7) Bir bilgim yok

5. Uriiniin (*) iiretimi, depolanmasi, pazarlanmasi gibi durumlarda yasal diizenlemeleri
yerine getirmek zorluk yaratiyor mudur?

1) Mevzuatlara uyma konusunda herhangi bir sorun yok
2) Prosediirlerin basitlestirilmesi gerekir

3) Biz biitiin prosediirlere uyariz ancak bu ek gider yaratir
4) Digerleri

6. Cografi isaretlerin kontrolii icin denetim mekanizmasi var mi?
1) Evet var 2) Hayir yok 3)Bilgim yok

7. Eger cografi isaret icin bir denetim mekanizmasi mevcut ise bu denetim mekanizmasi
konusunda bilginiz var m1? (ANKETOR DIKKAT 6’ INCI SORUYA 1 CEVABINI
VERENLERE SORULACAKTIR)

1) Evet var 2) Hay1r yok

8. Cevabimz hayir veya bilgim yoksa sizce bir denetim mekanizmasi olmasi gerekir mi?
(ANKETOR DIKKAT 6° INCI SORUYA 2 VEYA 3 CEVABINI VERENLERE
SORULACAKTIR)

1) Evet gerekir 2)Hay1r gerekmez 3)Fark etmez

9. Uriiniiniize iliskin cografi isaret icin olusturulan denetim mekanizmasm nasil
buluyorsunuz?

1) Yeterli buluyorum

2) Yeterli kontrol yapilmiyor
3) Yeterli eleman yok

4) Bilgilendirme yok

5) Ilgilenilmiyor

10. Size gore nasil bir denetim mekanizmasi kurulmah (model olustur)?

11. Uriiniiniiz i¢in bir standart mevcut mu? (TQ stratejisi)
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1) Evet mevcut
2) Hayir mevcut degil
3) Bilmiyorum

12. Eger bir standart var ise bu standart nedir? (ANKETOR DIKKAT 11° NCi
SORUYA 1 CEVABINI VERENLERE SORULACAKTIR)

13. Sizce bu standart yeterli mi?

1) Evet yeterli

2) Hayir yeterli degil
3) Bilmiyorum

4) Cevap yok

14. Eger bu standart yeterli degilse nasil bir standart gelmeli? (ANKETOR DIiKKAT
13’ NCU SORUYA 2 CEVABINI VERENLERE SORULACAKTIR)

II. URUN VE URETIM YERIi

15. Uretimini yaptigimz geleneksel yerel iiriin (*) benzerlerine gore daha sik
konusulmaktadir. Sizce iiriiniiniizii digerlerinden ayiran ozelligi nedir? (iiriiniin
spesifikligine vurgu var)

o E|E e |E|2E|S
X O ) S = >
=z 2 z S | E8| e
BE|E£ |2 |2 |85 |8
Q1 | Bu iiriin sadece bu bolgeye (iiretimin bolgesi net olarak ifade 1 2 3 4 5 6
edilmeli) 6zgiidiir
Q2 | Tibbi niteliklere sahip bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q3 | Popiiler bir triindiir 1 2 3 4 5 6
Q4 | Ozel ambalaja sahip bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q5 | Kiiltiirel bir 6neme sahiptir 1 2 3 4 5 6
Q6 | Uretiminde yerel kaynaklar kullanildi 1 2 3 4 5 6
Q7 | Cok sevdigim bir tiriindiir 1 2 3 4 5 6
Q8 | Yiiksek kaliteye sahip bir iiriindiir 1 2 3 4 5 6
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Q9 | Orjinal lezzete sahip bir tiriindiir 1 5
Q10 | Degisik goriintiisiinden dolay1 diger tiriinler ile karigtirilamaz 1 5
Q11 | Orjinal yerel bir ¢esittir 1 5
Q12 | Geleneksel-orjinal iiretime bagl kalinarak tiretilen bir tiriindiir 5

16. Bir yil icerisindeki iiretim hacminiz nedir?

17. Uriiniin (*) satisim yaptigimiz simirlar nelerdir? (RPR ve TQ stratejisinde de iiriiniin
pazarlama ag1 olusturulmasi ile direk bolgede yada bolge disinda yeni tiiketiciler
bulmasi amag¢laniyor)

1) Diger iilkelere ihrag ediyoruz
2) Tim Tirkiye’ye satisini yapiyoruz

3) Sadece bu bolgeye (bolge net olarak ifade edilmeli) satig gergeklestiriyoruz

4) Sadece bu ilgeye satis gergeklestiriyoruz
5) Uriinii, sadece bu kdy tiiketicileri satin almaktadir

18. Uriiniiniiziin (*) sahip oldugu 6zel karekterinin yerel kaynag: nedir?

@ § % £ | §E |2E |3
s | s |8 |5 [2E|>
=z | 2 | @ S |E8 | e
ZE|E | S |Z |82 |z
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Q13 | Geleneksel iiretim sekli, iiretim teknolojisi vb. 1 2 3 4 5 6
Q14 | iklimsel sartlar 1 2 3 4 5 6
Q15 | Bolgenin toprak yapisi 1 2 3 4 5 6
Q16 | Bolgenin su kalitesi 1 2 3 4 5 6
Q17 | Canli hayvan cinsi 1 2 3 4 5 6
Q18 | Bitkisel gesitlilik 1 2 3 4 5 6
Q19 | Yapimi insan ustalig1 gerektirir 1 2 3 4 5 6
19. Uriin (*) etiketinizde iiretim yapilan bélgenin bilgisine yer veriyor musunuz?
1) Evet, her zaman
2) llerki zamanlarda bu bilgiye yer verecegim
3) Bu bilgiye gerek duymuyorum
4) Daha 6nce hi¢ diisiinmedim
20.  Uriiniiniiziin (*) tam olarak iiretim alanim simrlandirabilir misiniz?
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1) Bolge 2)ilge 3) koy 4) digerleri

21. Uriiniiniiz (*) sadece o bolgeye 6zgii hammaddeler kullamlarak iiretilirse, bu durum
iiriine hangi o0zel nitelikleri kazandirir?

@ § § £ § @ § S
=58 |5 |2 |2E|=>
Q20 | Uretimde o bélgeye 6zgii hammadde kullanilmasi bir degisiklik 1 2 3 4 5 6
yaratmiyor
Q21 | Uretimde yerel hammadde kullanilmasi degisiklik yaratiyor 1 2 3 4 5 6
Q22 | Tad kalitesini etkiliyor 1 2 3 4 5
Q23 | Tibb1 niteligini etkiliyor 1 2 3 4 5
Q24 | Raf 6mriinii etkiliyor 1 2 3 4 5

22.Sizin iiretiminiz ile iliskili herhangi bir geleneksel yontem konusunda bilginiz var
midir?

1) Hayir
2) Evet

23. Kisaca Agiklar misimiz? (ANKETOR DIiKKAT 22° NCi SORUYA 2 CEVABINI
VERENLERE SORULACAKTIR)

24. Uretimini gerceklestirdiginiz bu iiriiniin (*) popiiler olmasim nasil
degerlendiriyorsunuz?

1) Evet ¢ok popiiler bir iiriin ancak sadece bu yasam alani i¢in gergerli bir durum
2) Evet basta komsu bolgeler olmak tizere, diger yerler i¢in de popiiler bir iiriin
3) Tim Tirkiye i¢in popiiler bir iiriin

4) Sadece Tiirkiye i¢in degil ayn1 zamanda yurt dis1 i¢in de popiiler bir {iriin

25. Sizce tiiketiciler bu iiriinii (*) neden tercih etsinler ? (iiriiniin farkh yonlerinin
tiikketicilere fark ettirilerek fiyat farkimin anlasilmasini saglamak)

Kesinlikle
Katilmiyorum
Katiltyorum
Kesinlikle
Katiliyorum
Fikrim Yok

Kararsizim

ol Katilmiyorum

[EEN
w
IS
(6]
(op]

Q25 | Bu iiriin sadece bu bolgeye (iiretimin bolgesi net olarak
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ifade edilmeli) 6zgiidiir
Q26 | Tibbi niteliklere sahip bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q27 | Popiiler bir tiriindiir 1 2 3 4 5 6
Q28 | Ozel ambalaja sahip bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q29 | Kiiltiirel bir neme sahiptir 1 2 3 4 5 6
Q30 | Uretiminde yerel kaynaklar kullanild 1 2 3 4 5 6
Q31 | Cok sevdigim bir tirtindiir 1 2 3 4 5 6
Q32 | Yiiksek kaliteye sahip bir tirlindiir 1 2 3 4 5 6
Q33 | Orjinal lezzete sahip bir tiriindiir 1 2 3 4 5 6
Q34 | Degisik goriintiisiinden dolayr diger {riinler ile 1 2 3 4 5 6

karistirilamaz
Q35 | Orjinal yerel bir ¢esittir 1 2 3 4 5 6
Q36 | Geleneksel-orjinal iiretime bagli kalinarak iiretilen bir 1 2 3 4 5 6

tirtindiir

26. Uretimini yaptigimiz bu iiriiniin (*) diger bélgelerdeki tiiketiciler tarafindan talep
gormemesinin nedeni nedir? Ne olabilir...

@ % % £ E |2E |3
X O S) ] g2 ~ 2 >
z 2 2 % S |85 c
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X3 |5 | & g |X2 |
uketiciler bu uirtin hakkinda yeterli bilgi sahib1 degi
Q37 | Tiketiciler b hakkinda yeterli bilgi sahibi degil 1 2 3 4 5 6
Q38 | Farkli bir lezzete sahip oldugu i¢in siirekli tiiketilen bir 1 2 3 4 5 6
tiriin degildir
Q39 | Pahali bir tirtindiir 1 2 3 4 5 6
Q40 | Az miktarda iiretildigi igin genis bir tiiketim pay1 yoktur 1 2 3 4 5 6
uketicilerin kalite konusunda tereddutleri vardir
Q41 | Tiketicilerin kalite k d ddiitleri vard 1 2 3 4 5 6
Q42 | Sadece saglik/tibbi amagli kullanilan bir tiriindiir 1 2 3 4 5 6
27. Uretimini yaptigimz bu iiriiniin (*) diger bolgelerdeki tiiketiciler tarafindan da
begenilmesinin nedeni nedir?
2f |E e |8 |28 |3
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= 2 % > = =
g | £ g |2 |82 |
Q43 | Ureticiler tarafindan yapilan tanitimlar sonucunda 1 2 3 4 5 6
Q44 | Makul bir fiyata sahip olmasi 1 2 3 4 5 6
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Q45 | Yiiksek kaliteye sahip olmasi 1 2 3 4 5 6
Q46 | Tibbi agidan sahip oldugu dzellikleri 1 2 3 4 5 6
Q47 | Gelenegine bagl tiiketiciler igin olagan bir sonug 1 2 3 4 5 6
28. Bu bolgede iiriiniin (*) tilkketimini arttirmak icin neler yapilabilir?

@ § § E | E | =2E |3

=5 |8 |S |5 |2 |*>
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Q48 | Devlet tarafindan mali destek saglanmali 1 2 3 4 5 6
Q49 | Ureticiler tanitim icin daha fazla harcama yapmali 1 2 3 4 5 6
Q50 | Yetkililerce yerel iiriin tanitimlar1 desteklenmelidir 1 2 3 4 5 6
Q51 | Ureticiler ile kamu kuruluslari bir araya gelmelidir 1 2 3 4 5 6
Q52 | Kursal turizm gelistirilmelidir 1 2 3 4 5 6
Q53 | Herhangi birsey yapilmasina gerek yok 1 2 3 4 5 6
Q54 | Tarimsal kurumlar iireticileri daha da bilgilendirmelidir 1 2 3 4 5 6

29. Uretimini yaptigimiz geleneksel yerel iiriinii (*) ve diger geleneksel yerel iiriinleri

gelistirerek ilerisi konusunda ne diisiiniiyorsunuz?

1) Evet, gelecek vaat eden bir sektor olarak goriiliiyor
2) Hayir, bu alanda gelecek gormiiyorum ..... (agiklama)
3) Bugiin oldugumuz kosullardan memnunum

30. Gelecek gormeme sebeplerinizi aciklar misimz) (ANKETOR DIKKAT 29°UNCU
SORUYA 2 CEVABINI VERENELERE SORULACAK)

31. Uretim teknolojisinde kullandigimz geleneksel, 6zel faktorlerden bahsedebilir

misiniz?

SRERFRFAEFL-
Q55 | Hammadde 6zellikleri 1 2 3 4 5 6
Q56 | Hammadde tedarik yontemleri 1 2 3 4 5 6
Q57 | Uretim tarifi/yontemi 1 2 3 4 5 6
Q58 | Teknolojik islemler/proses 1 2 3 4 5 6
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Q59 | Depolama 6zellikleri 1 5 6
Q60 | Kullanim/tiiketim &zellikleri 1 5 6
Q61 | Irk/cesit 1 5 6

32. Uretim icin basvurdugunuz herhangi bir kaynak (iiretim yontemini nasil 63renmis)
var midir? (Evet ise aciklama)

1)
2)
3)

4)

Bu tiir birka¢ kaynagim var
Referans bir kaynak var ancak bilgi edinmedim

Bu tiir kaynaklar1 toparlayacagim ancak bu durum maddi ve zaman acgisindan yiik
getirmektedir

Benim i¢in bir anlam ifade etmiyor

33. Aciklayimz. (ANKETOR DIKKAT 31’INCi SORUYA 1 VEYA 2 CEVAPLARINI
VERENELERE SORULACAKTIR)

34. Tiiketicileri gruplandirirsak, sizin hitap ettiginiz temel grup hangisidir? (COKLU

CEVAP)

1) Yabanci turistler

2) Yerli turistler

3) Yerel niifus

4) Diger tilkeler

5) Tirkiye iginde diger bolgeler

35. Uretim yaptigimz bolge turizm acisindan cazip bir bolge midir?

o5 |Ele|g|es |
X O S ] g ~ Z >
== 2 2 s | €8 c
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Q62 | Evet, birgok tarihi, mimari eserlere sahip bir bolge 1 2 3 4 5 6
Q63 | Evet, harika dogasi olan bir bolge 1 2 3 4 5 6
Q64 | Evet, fakat bir¢ok insan bu bolgeyi tanimiyor 1 2 3 4 5 6
Q65 | Hayur, alt yap1 sorunlar1 olan bir bolge 1 2 3 4 5 6
Q66 | Hayur, turistler igin cazip higbir alan yok 1 2 3 4 5 6

36. Cografi simirlar1 belirli olan bu iiriin (*) hangi yonii ile iiretimi yapilan bélgenin
gelisimine katki saglar?




124

Q67 | Biyogesitliligi koruma faaliyetleri 1 2 3 4 5 6

Q68 | Turizmi gelistirme faaliyetleri 1 2 3 4 5 6

Q69 | Bolge niifusuna istihdam yaratmasi a¢isindan 1 2 3 4 5 6

Q70 | Gelir/ekonomi 1 2 3 4 5 6
I1l.  URON PIYASASI

37. Urettiginiz bu iiriin (*) bagka iireticiler tarafindan da iiretilmekte midir?

1) Bolgede iiretim yapan bir¢ok firma bulunmaktadir

2) Ulkede iiretim yapan birgok firma bulunmaktadir

3) Bu bolgede bile ¢ok fazla tiretici yoktur

4) Bu iriinlin iretimini yapan tek tireticiyim

5) Bu cevap hakkinda sdyleyebilecegim birsey yok/bilgim yok

38. Uriiniiniiziin (*) ticari ismi jenerik mi (markanin isim olarak bilinmesi) yoksa sadece

sizin kullandi@imiz bir isim midir?

1) Jenerik bir ismi vardir
2) Sadece bizim kullandigimiz bir isimdir
3) Bir bilgim yok

39. Bu iiriiniin (*) taklit iiriinleri var mdir, varsa bu durum bir problem yaratmakta

midir?
S g
$2 |2 |82 |28 |8
= || 8|5 |25 |>
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Q71 | Evet, bu durum benim kar oranimi diisiiriiyor 1 2 3 4 5 6
Q72 | Evet, benim {riiniimiin prestijini sarstyor (kotli kalitesi 1 2 3 4 5 6
sebebiyle)
Q73 | Haywr, piyasada iiretim miktar1 smirlandirilmis bir 1 2 3 4 5 6
iriindiir
Q74 | Bu iiriiniin takliti yapilmadi 1 2 3 4 5 6

40. Diger iireticiler (aym iiriin, farkh iiretici, ayni/farkh bolge) ile karsilastirmak adina

iiriiniiniiziin (*) fiyat arahg nedir?

1) Yaklasik olarak digerleri ile ayni




125

2) Bizim iirliniimiiz ¢ok daha pahali
3) Bizim iirtiniimiiz daha ucuz

4) Karsilastirilacak bir durum yok
5) Bir bilgim yok

41. Diger iireticiler (benzer iiriin, farkh iiretici, farklh bolge) ile karsilastirmak adina
iiriiniiniiziin (*) fiyat arahigi nedir?

1) Yaklasik olarak digerleri ile ayni
2) Bizim iiriniimiiz ¢ok daha pahali
3) Bizim iiriiniimiiz daha ucuz

4) Karsilastirilacak bir durum yok
5) Bir bilgim yok

42. Sizin iiriiniiniiziin (*) daha ucuz yada daha pahali olmasinin nedeni nedir?

43. Bu (*) iiriin iireticilerinin haklarmm koruyacak bir kurum/dernek var mdir? (TQ
stratejisi)

1) Evet
2) Hayir
3) Boyle bir kurum olusturmak igin faaliyetler var su anda

44. Konustugumuz iiriin (*) disinda baska geleneksel yerel iiriin iiretiminiz mevcut
mudur?
1) Evet 2) Hayir

45. Bu iiriinleri séyleyebilir misiniz? (ANKETOR DIKKAT 44’ UNCU SORUYA 1
CEVABINI VERENLERE SORULACAK)

Q75

Q76

Q77

I11. KiSi/KURUM BILGISI

46. Kurum/iiretici sirket tipi nedir?
1) Kurumsal tarim sirketi

2) Kiigik aile sirketi

3) Ltd. Sirketi

4)  Anonim sirketi

5) Diger

47. Sirketin iiretim yeri neresidir?




1)
2)
3)
4)

48.
kag

Bolge merkezi
[lce merkezi
Koy

Diger
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Sirket icinde calisan isci sayis1 nedir? ..... kisi (liitfen tam zamanh kag kisi, mevsimlik

kisi ayr1 yazin)

Periyot

Kisi Sayisi

Q78

Tam Zamanli

Q79

Yar1 zamanl

49. Uretici egitim seviyesi

1) Okuma-yazma bilmiyor

5) Ortaokul ve esd.

50. Uretici yas1?

1) 15 - 20

2)21-40  3)41-60

2) Okur yazar
6) Lise ve esd.

3) Ilkokul 4) TIkdgretim
7) Yiiksekokul/Universite ve {istii

4) 61 yas ve Ustii

IV. URUN (*) VE URETIM OZELLIKLERI

51. Uriiniiniizii tammmlayabilirmisiniz? (tat, icerik, renk vb.)

52. Uretim yonteminiz nedir?

53. Bu bilgiyi nereden edindiniz?

54. Sizce, sizin iiriiniiniiz neden ozel bir iiriin?

55. Uriiniiniiziin satisim nerelerde yapiyorsunuz?

56. Uriiniiniizii piyasada nasil tamtiyorsunuz? Etiket kullaniyor musunuz, hangi cesit?
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57. Uretim acisindan gelecek ile ilgili beklentileriniz nelerdir? (yeni iiriin iiretmek, daha
fazla iiriin satmak vb.)

58. Beklentilerinize ulasacagimizi diisiiniiyor musunuz?
1) Hayir 2) Evet

59. Aciklayimz? Hayir ise neden? Hangi problemler ile karsilasacagimzi diisiiniiyor
sunuz? Evet ise, bu siirecte neler kullanacaksimz?

60. Diger is iireticileri kimlerdir? Onlarla birligi icinde misiniz?

61. Beraber cahstiklarimiz kimlerdir? Baska bir kurumdan destek aliyor musunuz?

62. Uriine (*) iliskin
Miktar
Q80 Uretim Alam |~ Ha
Q81 Uretim Miktarr Ton
Q82 Pazarlanan ........................ TOI]
Q83 Sabg Geliri | TL

63. Sizce koyiiniizde/kasabanizda iiriin (*) iiretimi aile gecim kaynaklarinin ne kadarim
olusturmaktadir?

64. En onemli gelir kaynaklarimiz nelerdir? Siralayiniz...
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1)  Hayvancilik (......... )
2)  Emeklilik (......... )
3)  Tarimsal iiriin ticareti (......... )
4)  Tarim dig1 iiriin ticareti (......... )
5 Memur(......... )
6) Isci(......... )
7)  Serbest meslek (......... )
8)  Bitkisel iiretim (......... )
65. Size gore koyiiniiziin/kasabanizin en 6nemli 3 gecim kaynagi nedir? (Onem sirasina
gore)
65_1
65 2
65_3

V. PAZARLAMA iLE iLGIiLi GENEL BiLGILER

66. Uriin (*) dagitim kanallar

Miktar
Q84 | Uretici —Firma - Tiketici | %
Q85 | Uretici — Arac1 — Firma - Tiketici | %
Q86 | Uretici — Birlik — Firma - Tiketici | %
Q87 | Uretici - Tiketici | %
Q88 | Diger %

67. Uriiniiniiz (*) Cografi Isaret tescili almadan once ve
pazarlama kanalinda bir degisiklik var m1?

1) Evet
2) Hayir Yok

sonra iriini sattigimz

68. Degisiklik var ise bunun sebepleri nelerdir? (ANKETOR DIKKAT 67’ INCI

SORUYA 1 CEVABINI VERENLERE SORULACAK)

1) Piyasaya yeni alicilarin girmesi

2) Pazar marjinin daha yiiksek olmasi

3) Kendini riske etmemek igin (para doniisii)
4) Herhangi bir nedeni yok

5 Diger.......ooovvninnnnn.

69.

nelerdir?

Size gore bolgede iiriiniiniiziin (*) fiyatimin olusmasim etkileyen en 6nemli unsurlar



129

S22 TR
Q89 | Uretim miktar: 1 2 3 4 5 6
Q90 | Piyasadaki firma sayisi 1 2 3 4 5 6
Q91 | Firmalar arasi anlasma 1 2 3 4 5 6
Q92 | Ureticiler aras1 anlasma 1 2 3 4 5 6
Q93 | Diger bolgelerdeki iiriin (*) fiyatlar 1 2 3 4 5 6
Q94 | Cografi isaretli {irtin olmasi 1 2 3 4 5 6
Q95 | Devlet 1 2 3 4 5 6

70. Uriiniiniiz (*) igin istikrarh bir fiyat olustugunu diisiiniiyor musunuz?

1) Evet istikrarli bir fiyat politikasi var
2) Hayir fiyat olusumunda istikrar yok
3) Bilmiyor

4) Cevap yok

71. Fiyatlarmn istikrarh olmadigim diisiiniiyorsaniz istikrarsizhigin en énemli nedenleri
nelerdir?

= =

212 |§ |§ |28 |8
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Q96 | Ulke ekonomisinin istikrarsizlig: 1 2 3 4 5 6
Q97 | Uretici Birliklerinin aktif olmamasi 1 2 3 4 5 6
Q98 | Devletin fiyatlara miidahale etmemesi 1 2 3 4 5 6
Q99 | Maliyetlerin fiyatlara yansitilmamasi 1 2 3 4 5 6
Q100 | Meyve halinin olmamasi 1 2 8 4 5 6
Q101 | Diger iireticilerin fiyat kirmasi 1 2 3 4 5 6

72. Size gore bolgede iiriin (*) pazar marji dagihim nasildir?

% Dagilimu

Q102 | Uretici o,

Q103 | Araci o




Q104

Birlik o
oo /0

Q105

Firma o,

73. Uriiniiniiziin (*) pazar marjini neler arttirir
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Q106 | Tamtiminin yapilmasi 1 2 3 4 5 6
Q107 | Piyasada komisyoncularin denetlenmesi 1 2 3 4 5 6
Q108 | Uretici Birliklerinin kurulmasy/aktif hale getirilmesi 1 2 3 4 5 6
Q109 | Cografi Isaretlerin Kullanimimin yayginlagmasi 1 2 3 4 5 6
Q110 | Maliyetlerin disiirtilmesi 1 2 3 4 5 6
111 | Cografi isarete sahip tirlinlerin desteklenmesi 1 2 3 4 5 6
Q grafi is p
Q112 | Meyve halinin kurulmasi 1 2 3 4 5 6

VI. ORGUTLENME YAPISI

| 74. Uretim yapiniz bélgede iiriiniiniize iliskin iiretici birligi var mi?

1) Evetvar
2) Hayir yok
3) Bilmiyor

75. Eger var ise bu birlige iiye misiniz? (ANKETOR DiKKAT 74> UNCU SORUYA 1
CEVABINI VERENLERE SORULACAK)

1) Evet liyeyim (Aileden biri iiye)
2) Hayir tiye degilim

76. Eger iiye degilseniz neden iiye olmak istemediniz? (ANKETOR DIKKAT 75’ iINCi
SORUYA 2 CEVABINI VERENLERE SORULACAK)

1) Ben ekonomik anlamda bir faydasini olacagini diisiinmiiyorum
2) Bolgede higbir etkisi yok

3) Uye veya yetkililerle sahsi sorunlar

4) Uyelik aidat1 yiiziinden

5) Herhangi bir sebep yok

6) Cevap yok
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77. Eger liye iseniz size gore birlik size bir katki saghyor mu?
1) Evet katki sagliyor

2) Hayir katki saglamiyor

3) Bilmiyor

78. Eger katki saglamiyorsa nedenleri neler olabilir?

79. Birligin size katki saglayabilmesi icin ne gibi aktiviteleri olmali (en 6nemli 3 tane)

Q113

Q114

Q115

80. Eger katki saghyor ise 6zellikle hangi yonlerden katki saghyor (en 6nemli 3 tane)

Q116

Q117

Q118

VII. COGRAFI iSARETIN BOLGEYE KATKILARI
81. Cografi isaretin size ve/veya bolgeye katkisi olabilir mi?

| 1) Evet olabilir

2) Hayir olamaz
3) Bilgim yok

82. Eger bir katkisinin olacagim diisiiniiyorsaniz sizce ne gibi katkilar olabilir?

25 | 5| ¢ E |28 | &
Zc || S | &8 |25 | >
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Q119 | Uriiniin tanitim1 saglanmis olunur 1 2 3 4 5 6
Q120 | Uriiniin ismi korunmus olunur 1 2 3 4 5 6
Q121 | Ureticinin daha yiiksek fiyata iiriin satmast 1 2 3 4 5 6
saglanmis olunur
Q122 | Bélgenin tanitim ve reklami yapilmis olunur 1 2 3 4 5 6
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Q123 | Turizm potansiyelini arttirir 1 2 3 4 5 6
Q124 | Uriiniin kaliteli olmasini saglar 1 2 3 4 5 6
Q125 | Talep artis1 1 2 3 4 5 6
Q126 | Ureticiler arasinda birlik olusumu 1 2 3 4 5 6
Q127 | Uretimin devamliligin1 saglamaya yardimei olur 1 2 3 4 5 6
83. Cografi Isaretin iiriiniiniize (*) iliskin olusturdugu degisiklikler
@ § § £ g @ g S
=c | ¢ | 5|5 |25 |~*>
A REN RN
Q128 | Uretim iizerinde 1 2 3 4 5 6
Q129 | Pazarlama iizerinde 1 2 3 4 5 6
Q130 | Fiyat:iizerinde 1 2 3 4 5 6
Q131 | Uriiniin taninma alam1 {izerinde 1 2 3 4 5 6
Q132 | Korunmasi iizerinde 1 2 3 4 5 6
Q133 | Ureticilerle birlikte hareket edilmesi iizerinde 1 2 3 4 5 6
Q134 | Kalitesi lizerinde 1 2 3 4 5 6
Q135 | Uretici sayisi iizerinde 1 2 3 4 5 6
84. Sizce cografi isaretin olumsuz bir yani olabilir mi?
1) Evet olabilir
2) Hayir olamaz
3) Bilgisi yok
85. Olumsuzluk olabilecegini diisiindiigiiniiz olaylar neler olabilir?
o § z £ E |28 | &
x O o S| 2 X & >
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Q136 | Uretim artisina bagh gevre kirlenmesi 1 2 3 4 5 6
Q137 | Kisiler ve bolgeler arasi anlagsmazliklar 1 2 3 4 5 6
Q138 | Standartlari tutturamamanin getirdigi gelir kayiplari 1 2 3 4 5 6
Q139 | Uretici iizerine ek masraf 1 2 3 4 5 6
Q140 | Resmi prosediirlerin getirdigi sikinti 1 2 3 4 5 6




86. Asagidaki ifadelere ne derece katildiginiz belirtir misiniz?
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Sizce triiniiniiz (*) i¢in cografi isaret alinmis olmasi
e bolgedeki insanlarin ekonomik olarak kalkinmasi igin 1 2 : & .
bir firsat olabilir mi?
Sizce triiniiniiz (*) i¢in cografi isaret alinmis olmasi
Q142 bdlgedeki insanlarm sosyal olarak kalkinmasi igin bir 1 2 3 4 5 6
firsat olabilir mi?
Sizce triiniiniiz (*) igin cografi isaret alinmis olmasi
ol bolgedeki insanlarin orgiitsel olarak kalkinmasi i¢in 1 2 ¢ “ . 9
bir firsat olabilir mi?
87. Uriiniiniize (*) cografi isaret alindiktan sonra iiretim asamasinda ne gibi
degisiklikler oldu?
@ § § £ E | @ § S
X S S 8 £ | =z >
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Q144 | Daha az ilag kullanmaya bagladim 1 2 3 4 5 6
Q145 | Daha az giibre kullanmaya basladim 1 2 3 4 5 6
Q146 | Uretim alanin arttirdim 1 2 3 4 5 6
Q147 | Cevreyi daha ¢ok diisiiniir oldum 1 2 3 4 5 6
Q148 | Daha fazla egitim faaliyetleri yapilmaya basland1 1 2 3 4 5 6
Q149 | Uretimde daha ¢ok denetim olmaya basladi 1 2 3 4 5 6
Q150 | Organik iiretim Ozendirilmeye baslandi, organik 1 2 3 4 5 6
iretime gecisler basladi
Q151 | Kaliteye daha ¢ok dnem vermeye basladik 1 2 3 4 5 6
Q152 | Insan sagligina daha ¢ok dnem vermeye basladik 1 2 3 4 5 6

88. Uriine cografi isaret ahndiktan sonra pazarlama asamasinda ne gibi degisiklikler

oldu?

Kesinlikle
Katilmiyorum

Kararsizim

Katiltyorum

Kesinlikle

Katiltyorum

Fikrim Yok

Q153

Birlikte hareket etmeye bagladik

[EEN

o] Katilmiyorum

w

1SN

(6]

»
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Q154 | Thracatta artis oldu 1 2 3 4 5 6
Q155 | Pazarlamada daha ¢ok denetim olmaya basladi 1 2 3 4 5 6
Q156 | Fiyat artt1 1 2 3 4 5 6
Q157 | Ozel sektoér ve kamu kurumlari ile diyologumuz 1 2 3 4 5 6
gelisti
Q158 | Pazar marjimizda artig oldu 1 2 3 4 5 6
Q159 | Tanitim daha ¢ok olmaya basladi 1 2 3 4 5 6
Q160 | Higbir degisiklik olmadi 1 2 3 4 5 6

89. Son 5 yilda bolgede cografi isaretli iiriiniiniiziin (*) liretim alaninda bir artis var mi?

1) Evet artig var
2) Hayir artis yok
3) Bilmiyor

90. Yiizdelik olarak artis miktarimz ne kadardir? (ANKETOR DIKKAT 89’ UNCU
SORUYA 1 CEVABI VERENLERE SORULACAK)

Q161

91. Eger artis var ise bu artista cografi isaretlerin etkisi olabilir mi? (ANKETOR
DIKKAT 89° UNCU SORUYA 1 CEVABI VERENLERE SORULACAK)

1) Evet artis etkisi var
2) Hayir etkisi yok
3) Bilmiyor

92. Uriiniiniiz (*) icin bir standart getirilse bu standardi tutturmaya cahsir misiniz?

1) Evet

2) Hayr

3) Bilmiyorum
4) Cevap yok

93. Cevabimmiz hayir ise neden bu standardi tutturmak icin caba sarf etmezsiniz?
(ANKETOR DIKKAT 92’ INCI SORUYA 2 CEVABI VERENLERE SORULACAK)

94. Cevabiniz evet ise bu standard tutturmak icin toplam maliyetlerinizde % kachk bir
artisa izin veririsiniz? (ANKETOR DIKKAT 92> INCI SORUYA 1 CEVABI
VERENLERE SORULACAK)



Q162
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95. Uriiniiniiz (*) cografi isaretinin fiyat iizerinde artis yaratmasim1 bekliyor musunuz?

1) Cografi isaretin fiyati1 artirmasini beklemiyorum
2) Cografi isaretin fiyat1 artirmasini bekliyorum

96. Fiyatin ne kadar artmasim bekliyorsunuz?

Q163
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Tiiketiciler

Cografi Isaret nedir? Belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibariyle kdkenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya iilke ile Ozdeslesmis bir iirlinii gosteren ad veya
isaretlere “cografi isaret” denir. Cografi isaretler, ayirt edici 6zelligi ile 6n plana ¢ikan ve
bulundugu bolge ile 6zdeslesen dogal iirlinler, tarim, maden ve el sanatlari ile sanayi

iriinlerine verilen igaretlerdir.

Bu saha c¢aligmasinin amaci:

v Kokeni belli ve belirli bir cografi bolgede iiretilen iirtinlere kars tiiketicilerin talebini,
v’ Tiiketicilerin 6zel bir etiket/marka isareti olan “cografi isaret” hakkindaki
farkindaligini,

v' Cografi isaretli tiriinlerin pazara girisi 6niinde olusan engelleri belirlemektir.

*: Saha caligmasi yapilan triinler-

Antep fistig1 Siirt/Pervari bali Siirt fistig Nizip zeytinyagi

l. TUKETICI BiLINCi VE iLGiSi

1. Cografi isaretlemenin yasal bir diizenleme oldugunu biliyor musunuz?

1) Evet, uluslararast mevzuat hakkinda bilgim var

2) Cografi isaretli iirtinlere iligskin Tiirkiye’deki yasadan haberdarim

3) Bu iirlinler yerel kaynaklar kullanilarak tretilir

4) Bu konu hakkinda bilgim yok

5) Bu konu hakkinda daha ¢ok bilgi edinmek istiyorum

6) Herhangi bir bilgim yok ve bu bilgiyi edinmek i¢in nerden yararlanacagimi
bilmiyorum

7) Bu konu ilgimi ¢ekmiyor

2. Bir onceki soruda cevap 1 veya 2 ise; cografi isaretlemenin yasal bir diizenleme
oldugu bilgisine nereden eristiniz?

1) Bir gazete makalesinden 2) Televizyon programindan  3) Internetten
4) Arkadas ¢evremden 5) Ozel konulu bir calismada  6) Tarimsal yayim
servisinde

7) Diger



3. Hakkinda bilgi sahibi olsaniz ya da olmasaniz da, cografi isaretin tanimini
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diisiinerek gida iiriinlerine ait cografi isaretlerin etKkisi ile ilgili asagida yazilanlar ne
derece katildiginiz1 belirtir misiniz?

2E|E s |8 |22
=s|s |5 |5 (25|

Q1 | Standart {iriinlere gore, {iretiminde kullanilan malzeme 1 2 3 4 5 6

(girdi) agisindan daha sagliklidir.

Q2 | Uriiniin kendisi sagliklidir. 1 2 3 4 5 6

Q3 | Denetlenmektedir. 1 2 3 4 5 6

Q4 | Ozel bir lezzete sahiptir. 1 2 3 4 5 6

Q5 | Uriiniin  spesifik  bir cografyadan geldigini  garanti 1 2 3 4 5 6

etmektedir.

Q6 | Kalitenin garantisidir. 1 2 3 4 5 6

Q7 | Uretim ya da imalat yerinin garantisidir. 1 2 3 4 5 6

Q8 | Uretiminde geleneksel yéntemlerin kullanildiga dair bir 1 2 3 4 5 6

garantidir.
Q9 | Tammnirdir, Ginlidiir. 1 2 3 4 5 6
Q10 | Giivenilirdir. 1 2 3 4 5 6
Q11 | Dogal yontemlerle tiretilmistir. 1 2 3 4 5 6
Q12 | Ozgiin/otantik/nostaljiktir. 1 2 3 4 5 6
Q13 | Yalnizca bir promosyondur. 1 2 3 4 5 6
Cografi isaretli bir {riin satin alirken, o {iriiniin

Q14 kaynaklandigr  bolgenin  yerel ekonomiye katkida 1 2 3 & e 6
bulunmaktadir.

Q15 | Cografi isaretler, kaynaklandiklar1 boélgelerin = kiiltiirel 1 2 3 4 6
ozelliklerini tasir.
Herhangi bir cografi isaretli tirliniin, korunarak giiniimiize

016 dek g.elmis (Zlma51{11n, onyé'i.ren'i.r} .}'1a.l.k1n1n k.).ilgi birikimi ve 1 5 3 4 5 6
emegiyle saglandigini diigiindiigiiniizde, s6zkonusu
geleneksel iiriinlere biraz daha fazla 6deme yapmanizla
yaratilacak kazang, yore halkinca hak edilmektedir.

Q17 | Sizce yore halki bu tiir Uriinleri gliniimiize tasimakta ve bu 1 2 3 4 6
geleneksel bilgiyi siirdiirebilecek birikimi tagimakta midir?

18 Yerel ireticileri tesvik etmek, sozkonusu cografi isaretli 1 5 3 4 6

Q iriinlerin tiiketiminin de devam etmesini olumlu yonde
etkiler.
Sevdiginiz bir cografi isaretli iiriin, kaynaklandig1 bolgede

Q19 | yerel halkin olusturacag kiigiik 6lcekli isletmeler ya da 1 2 3 4 6
kooperatiflerce iiretilmeli ve pazarlanmalidir.

Q20 SelegmlzPlr 'cc.)graﬁ isaretli iiriin, biiytlik 6l¢ekli firmalar 1 5 3 4 5 6
tarafindan tretilip, pazara sunulmalidir.




4. Tercihiniz yerel halkin katihmiyla gerceklestirilecek bir iiretim ve pazarlama
siireci ise bunun nedeni ne olabilece@ine dair asagidaki ifadelere katilm derecenizi

belirtir misiniz?
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Q21 | Zaten cografi isaretli iriinlerin tretiminde bilyik Olgekli 1 2 3 4 5 6
yatirimlar gerekmez.
Q22 | Yorenin gegmisinden gelen bu iiriinleri giiniimiize dek tastyanlar 1 2 3 4 5 6
yine o yorenin insanlaridir.
Uretimin, biiyiikk firmalar olmaksizin yerel halk tarafindan
Q23 . . 1 2 3 4 5 6
gergeklestirilmesi ve pazara sunulmasi, yaratilacak kazangtan
yine yore halkinin faydalanmasini saglar.
Biiyiik firmalarin iiretim siirecinde olmasi, iiriiniin geleneksel
Q24 | . 2 o ; Lo 1 2|1 3| 4 5 6
tiretim yontemlerinden wuzaklagip zamanla orijinalitesinin
bozulma riskini dogurabilir.
5. Tercihiniz biiyiik olcekli firmalarca gerceklestirilecek bir iiretim siireci ise bunun
nedeni ne olacagina dair asagidaki ifadelere ne derecede katildigimiz belirtir misiniz?
= =
g2 2 |E|E (288
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A R A R
Q25 | Kalite 1 2 3 4 5 6
Q26 | Saglik 1 2 3 4 5 6
Q27 | Denetim 1 2 8 4 5 6
Q28 | Pazarlama giicii 1 2 3 4 5 6
Q29 Dgha fazla {iretim yapabjlme giicliyle beraber daha fazla 1 5 3 4 5 6
istihdam yaratma olasilig
6. Asagidaki ifadelere ne derece katildigimz belirtir misiniz?
= =
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Q30 | Yoresel dirlinlerin yasal yollarla korunmasmi gerekli buluyor 1 2 3 4 5 6
musunuz?
Q31 | Eger Tiirk Patent Enstitiisii bir {irtinii cografi isaret ile korursa, 1 2 3 4 5 6
s0z konusu iirline daha giivenilir yaklagirdim ancak
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kaynaklandig1 bolgenin garanti edilmesi sartryla

Eger Tirk Patent Enstitiisii bir {iriinii cografi isaret ile korursa,
s0z konusu iirline daha giivenilir yaklasirdim ancak tiretim
yonteminin garanti edilmesi sartiyla

Q32

Eger Avrupa Birligi bir iiriinii cografi isaret ile korursa, s6z
konusu iiriine daha giivenilir yaklagirdim ancak kaynaklandig:
bdlgenin garanti edilmesi sartiyla

Q33

Eger Avrupa Birligi bir {riinii cografi isaret ile korursa, sz
konusu {iirline daha giivenilir yaklasirdim ancak {iretim
yonteminin garanti edilmesi sartiyla

Q34

1. URUN POPULERITESI

7. Sizce yasadiginiz bolgede, baska bir yerde iiretilmeyen yada sadece bazi bolgelerde
iretilen iiriinler (tarim-gida-yemek) iilkenin diger bolgelerinde bulunan benzer
iiriinlerden ozel kalitesi, ambalajy, icerigi, sekli vb. acilardan farkhihk gosterir mi?

1) Bu sekilde mevcut iirtin yok
2) Evet, bu sekilde iirlinler mevcut ancak az sayida
3) Evet, bu sekilde fazlaca iirliin mevcut

4) Bu triinler hakkinda higbir bilgim yok

8. Eger cevabmz evet ise bu iiriinlerin (tarim-gida-yemek) ad1 nedir? Bolgenizde en
fazla popiiler olani/tammmam hangisidir? (ANKETOR DIKKAT SORU 7° YE 2
VEYA 3 CEVABINI VERENLERE SORULACAK)

Not: Siralanan tiriinler ile * {iriinleri arasinda eslesme var m1? Varsa liitfen not edin:

Eslesme yoksa * iiriinlerinden birisi i¢in anketi devam ettirebilirsiniz. (ANKETOR DIKKAT
* URUNLER SIiRT iCiN SiiRT FISTIGI VE SiiRT PERVALI BALI, NiZiP iCiN
NiZiP ZEYTINYAGI, GAZIANTEP iCiN DE ANTEP FISTIGIDIR. )

9. *: Anket icin secilen iiriin. (ANKETOR DIKKAT ANKET ICiN SECILEN URUNU
ASAGIDA BELIRTINiZ. ANKETTE * GORULEN YERLER BU URUNE GORE
SORULACAKTIR)

oooooooooooooooooooo

10. Bolgeye ait gruplandirdigimiz iiriinler arasindan belirlediginiz iiriin (*)
digerlerine gore popiilerdir, ciinkii;
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Q35 | Bu iiriin sadece bu bolge ile iliskilidir 1 2 3 4 5 6
Q36 | Bolgemiz icin tarihi bir iinii var 1 2 3 4 5 6
Q37 | Cok taninan bir tiriin 1 2 3 4 5 6

11. Bu iiriin (*) baska bolgelerde iiretilseydi, almak ister miydiniz?

1) Herzaman, sadece bu bolgede iiretilen {irlinii satin alacagim

2) Herzaman bu bolgede tretilen iiriinii alacagim eger sadece bu iirlinlin fiyat1 diger
bolgelerdeki iiriinlerin fiyatlarindan daha uygunsa

3) Herzaman daha ucuz olani alacagim

4) Herzaman taninmis ve kalitesi bilinen bir marka iiriinii alacagim

5) Yerel iiriinlere giivenmiyorum

12. Belirlediginiz bu iiriiniin (*) popiilerligi hangi 6zelliginden kaynaklandigina dair

asagidaki ifadelere ne derece katildiginiza belirtir misiniz?

AFAERERNEERE
Q38 | Cok yiiksek kaliteye sahip bir tiriin 1 2 3 4 5 6
Q39 | Ozel lezzete sahip bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q40 | Tibbi alanda 6zelliklere sahip bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q41 | Orijinal ambalaja sahip bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q42 | Dis goriiniimii ¢ok 6zel olan bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q43 | Yerel kaynaklar kullanilarak iiretilmis bir tiriin 1 2 3 4 5 6
Q44 | Geni yerli bir gesit olan tiriin 1 2 3 4 5 6
Q45 | Yerel iiretime bagli kalarak tiretilmis bir {iriin 1 2 3 4 5 6

13. Daha 6nce marketlerde/yemek tesislerinde satis1 yapilan bu iiriin (*) etiketinde
iiretiminin yapildig: bélgenizin adin1 gordiiniiz mii?

1) Bu isimleri etiketlerde siirekli goriiyorum
2) Bu isimlerle nadiren karsilagiyorum
3) Bu isimlere dikkat etmiyorum

4) Bu sekilde isimlerle hi¢ karsilasmadim
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14. Bu iiriin (¥) iizerindeki etikette asagidakilerden hangilerinin olmasini istersiniz?

@ § § £ | E | @& S
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Q46 | Uriiniin 6zellikleri 1 2 3 4 5 6
Q47 | Kokeni 1 2 3 4 5 6
Q48 | Ham maddeleri 1 2 3 4 5 6
Q49 | Uretim sekli 1 2 3 4 5 6
Q50 | Kullanilan teknolojisi 1 2 3 4 5 6
Q51 | Uretim yeri 1 2 3 4 5 6
15. Soru 14 de belirtilen 6zellikler satin alim kararimizi nasil etkiler?
@ § § £ g @£ [
=c 2|58 |25 |>
= = Vi = =
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Q52 | Sadece bu sekilde isaretli tiriinleri satin altyorum 1 2 3 4 5 6
Q53 | Evet, satin alma kararimi olumlu etkilemektedir 1 2 3 4 5 6
Q54 | Benim i¢in en 6nemli faktor fiyattir 1 2 3 4 5 6
Q55 | Bu sekilde isaretlere glivenmiyorum 1 2 3 4 5 6
16. 1k sirada belirlediginiz iiriiniin (*) popiileritesini (tiiketim orani) ile ilgili
asagidaki ifadelere ne derece katildigimz: belirtir misiniz?
25 | E | E |28 | &
s |25 |8 |25 |
Q56 | Bizim bodlge ve komsu bdlgeler i¢in popiiler bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q57 | Tirkiye’nin tiim bolgeleri igin popiiler bir iiriin 1 2 3 4 5 6
Q58 Sad?ce T.lll'.l.(l.}.lc de degil ayn1 zamanda yurt disinda da 1 9 3 4 5 6
popiiler bir iiriin
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17. Sizin popiiler olarak belirlediginiz bu iiriin (*) diger bdlge tiiketicileri arasinda
popiilerlik kazanmaz ise sizce bunun nedenleri neler olur ?

@ § § £ = @ g S
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Q59 | Yapimeilar tarafindan yapilan reklamlar 1 2 3 4 5 6
Q60 | Uygun fiyata sahip bir iiriin oldugu i¢in 1 2 3 4 6
Q61 | Kalitesi yiiksek bir iiriin oldugu i¢in 1 2 3 4 5 6
Q62 '.Tl.bbl nitelikleri ac¢isindan taninan bir iiriin oldugu 1 2 3 4 5 6
icin
Q63 D1gerwbolgel§rd‘euk'1'tgket1c1ler triini tarihsel yonii 1 5 3 4 5 6
ile degerlendirdigi i¢in

18. Popiiler olarak belirlediginiz bu iiriinii (*) ne kadar siklikla ve hangi durumlarda
satin aliyorsunuz?

1) Giinliik tiiketimim igin

2) Sira dis1 birseyler istedigim zamanlarda

3) Tibbi niteliklerinden dolay1

4) Ozel giinler i¢in (kutlama, geleneksel toren)
5) Hig satin almiyorum

19. Yerel iiriin satin almak sizin i¢in 6nemli midir?

1) Benim i¢in ¢ok 6nemli
2) Bu duruma dikkat etmiyorum
3) Herzaman en ucuz {irlinii satin alirim

20.  Diger bdlge tiiketicileri arasinda, yerel iiriinlerinizin tiiketimini arttirmak adina
neler yapilabilir ile ilgili asagidaki ifadelere ne derece katildiginizi belirtir misniz?

25 |2z |5 |28 |3
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Q64 | Devlet tarafindan mali destekler saglanmasi gerekir 1 2 3 4 5 6
Ureticilerin, {iriin tanitim1 i¢in daha fazla harcama
Q65 yapmalar1 gerekir ! 2 3 4 5 6
Q66 Yetkililerce, yerel {iriin tanitimlariin desteklenmesi 1 2 3 4 5 6
gerekir
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Q67 Uretic_iler ile kamu kuruluslarinin bir araya gelmesi 1 2 3 4 5 6
gerekir
Q68 | Kirsal “yesil” turizmin gelistirilmesi gerekir 1 2 3 4 5 6
Q69 g.an.msal_h.izmeﬂer tara.lflndan iireticilerin daha fazla 1 5 3 4 5 6
ilgilendirilmesi gerekir
Q70 | Herhangi birsey yapilmasina gerek yok 1 2 3 4 5 6
1.  DEMOGRAFIK OZELLIKLER
21. Yasimz?
1) 15-20 2) 21-40 3) 41-60 4) 61 yas ve lizeri
22. Cinsiyet?
1) Erkek 2) Kadin
23. Yasadigi yer?
1) Kent merkezi 2) ilge merkezi 3) Diger kasaba yerlesimleri
4) Koy 5) Diger
24. Mesleginiz? .
1) Ciftgi 2) Isei 3) Miihendis 4) Memur
5) Emekli 6) Ogrenci 7) Asker 8) Ogretmen
9) Ticaret sektori 10) Ozel girisimei  11) Issiz 12) Diger........

25. Egitim seviyeniz?
1) Okuma-yazma bilmiyor 2) Okur yazar ~ 3) Ilkokul  4) IIkogretim

2) 5) Ortaokul ve esd. 6) Lise ve esd. 7) Yiiksekokul/Universite ve iistii
26. Simdi size okuyacagim ¢alisma durumlarindan hangisi sizin durumunuzu en iyi
aciklamaktadir?
1) Kendi hesabina caligan 2) Ucretli ve yevmi yeli calisan 3) Calismayan

4) Bagimsiz / Sigortasiz / Gegici / Parga basina ¢alisanlar

27. Hanede yasayan Kisi sayisim1 6grenebilir miyim?

Yas Grubu Kisi Sayisi
27 1 0-6Yas
27 2 7—18 Yas
27 3 19- 40 Yas
27 4 41 - 60 Yas
27 5 61 Yas ve Ustii
27 6 Toplam Kisi Sayist

IV.EKONOMIiK OZELLIKLER

28. Hanenizin aylik ortalama geliri ka¢ TL'dir?
1) 0—-500 2) 501 -1000 3) 1001 - 2000 4) 2001 - 3000

5) 3001 - 4000 6) 4001 - 5000 7) 5000 +
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29. Hanenizin toplam aylik harcamasi ka¢ TL'dir (kira, elektrik, fatura, taksit, kredi
karti ve vb.)

1) 0-500 2) 501 —1000 3) 1001 - 2000 4) 2001 - 3000

5) 3001 - 4000 6) 4001 - 5000 7) 5000 +

30. Hanenizin toplam ayhk gida harcamasi ka¢ TL'dir (tiipgaz dahil)?

1) 0100 2) 101 -200 3) 201 - 300 4) 301 - 400

5) 401 - 500 6) 500 +

31. Hangi siklikta bu iiriinii (*) satin aliyorsunuz?

1) Diizensiz 2) 15 glinde 1 3) Haftada 1 4) Haftada 2-3 5)
Her giin

32. Bu iiriiniin (*) satis fiyatim1 biliyor musunuz?
1 ) Evet 2) Hayir

33. Bu iiriiniin satis fiyat1 ka¢ TL? (ANKETOR DIKKAT SORU 31’ E EVET
CEVABINI VERENLERE SORULACAK)

34. Hanenizin bu iiriinii (*) almak icin yaptiginiz haftalik harcama ka¢ TL'dir?

1)0-10TL 2)11 -20TL 3)21- 30TL 4)31- 40 TL
5)41- 50 TL 6) 50 + TL

35. Tercih ettiginiz bu iiriiniin (*) fiyati benzerlerine gore nasildir?
1) Yiksek 2) Ayni 3) Diisiik

36. Bilingsiz ve kontrolsiiz iiretilen iiriin ile cografi isaret sertifikasi ile iiretilen bu iiriin
(*) arasinda saghk acisindan bir fark oldugunu diisiiniiyor musunuz?
1) Evet 2) Hayir

37. Satin aldiginiz bu iiriin (*) iizerinde herhangi bir kalite giivencesi ariyor musunuz?
1) Evet 2) Hayir

38. Bu iiriin (*) paketi iizerinde Cografi Isaret etiketini gérseniz bu iiriiniin bir
kilogramu icin bir miktar daha fazla para 6demeye razi olur muydunuz? (iiriiniin fiyati
hatirlatilmal)

1) Evet 2) Hayir

39. Cevabiniz evet ise; ne kadar daha fazla oderdiniz? (iiriin fiyatina gore anketor
cevaplar degistirebilir)
1) 25 krs 2) 50 krs 3) 75 krs 4)1TL
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Kurumlar

Cografi Isaret nedir? Belirgin bir niteligi, iinii veya diger 6zellikleri itibariyle kokenin
bulundugu bir yore, alan, bolge veya lilke ile 6zdeslesmis bir iirlinii gosteren ad veya
isaretlere “cografi isaret” denir. Cografi isaretler, ayirt edici 6zelligi ile 6n plana ¢ikan ve
bulundugu bolge ile 6zdeslesen dogal fiiriinler, tarim, maden ve el sanatlar1 ile sanayi

iriinlerine verilen igaretlerdir.

Bu saha c¢aligsmasinin amaci:

v" Cografi isaretlerin tescili alan kurumun ait oldugu yorede ekonomik, sosyal ve
cevresel anlamda olumlu yonde bir katki saglayip saglamadigini gérmek,

v Cografi isaret tescili alan kurumun bu isaretin 6nemine dair neler diistindiigiinii

gormektir.

*: Saha caligmasi yapilan trtinler-

Antep fistig1 Siirt/Pervari bal Siirt fistig1 Nizip zeytinyagi

*#: Saha caligsmasinin yapilacagi kurum listesi 6n ¢alisma ekindedir.

2. *: Anket icin secilen iiriin.

2. Size gore bolgenin en 6nemli gelir kaynaklar nelerdir? (6nem sirasina gore)

2.1

2.2

23

3. Size gore koyiiniiziin/kasabamizin en 6nemli 3 gecim kaynagi nedir? (6nem sirasina
gore)

31

32

33




4. Uriiniin (*) bélge icin 6nemini degerlendiriniz.
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Q! | Wriingin (*) bdlge icin dnemi gok yiiksektir. 1 2 2 . 2 9
Q2 Uriiniin (*) pazarlama olanaklar1 ¢ok genistir. 1 2 3 4 5 6
Q3 | Uriiniin (*) diger bdlgelerin ayn {iriinlerine gore fiyati 1 2 3 4 5 6
daha yiiksektir.
Q4 Uriiniin (*) taninma alan1 ¢ok genistir. ) ) 3 4 5 6
e Uriin (*) iireticileri birlikte hareket eder. 1 2 . . 5 9
Q6 | Uriinle (*) iliskili kurumlar arasi iletigim 1 2 3 4 5 6
miikemmeldir.
Q7 | Uriine (*) olan talep cok yiiksektir. 1 2 S 4 S 6
Q8 | Uriin (*) tiiketicisinin miisteri memnuniyeti (kalite 1 2 3 4 5 6
acisindan) ¢ok fazladir.
Q9 | Uriin (*) iireticisinin ekonomik durumu diger 1 2 3 4 5 6
iireticilere gore oldukca yiiksektir.

5. Bolgede iiriiniin (*)sorunlari nelerdir (Onem sirasma gore)

51

52

53

6. Sorunlara ¢oziim onerileriniz nelerdir?

6.1

6.2

6.3

7. Cografi isaretten beklentileriniz nelerdir? (saglayacag faydalar olarak
degerlendirilmis)

71

72
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73

8. Cografi Isaretin iiriin (*) icin olusturdugu degisiklikler.
g g
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Q10 | {retimi arttrmustir, 1 2 3 4 5 6
Qi1 Pazarlama olanaklarini arttirmistir. 1 2 3 4 5 6
w2 Fiyati arttrrmistir. 1 2 3 4 5 6
Q13 Uriiniin (*) taninma alanin1 genisletmistir. 1 2 3 4 5 6
Q14 | (i iiniin (*) korunmasini saglanustir. 1 2 3 4 5 6
Q15 Ureticilerin birlikte hareket etmelerini saglamistir. 1 2 3 4 S 6
Q16 | Uriniin (*) kalitesini arttirmustir. 1 2 3 4 5 6
Q17 Uretici sayisini arttirmistir. (rant saglamak 1 2 3 4 5 6
isteyenler)
Q18 | Uretimi artturmustir, 1 2 3 4 5 6

9. Cografi Isaretten beklentileriniz karsilayabildiniz mi?

1)

Evet

2) Hayr

10. Beklentilerinizi karsilayamama nedeniniz nedir? (ANKETOR DIKKAT SORU 9’ E

HAYIR CEVABI VERILENLERE SORULACAK)

11. Uriiniin (*) tamtim icin herhangi bir faaliyetiniz var mi1? (aktorler iiriin tanitimi i¢in

girisimlerde bulunmahdir)

1)

Evet

2) Hayrr

12. Uriiniin (*) gelistirilmesi icin herhangi bir faaliyetiniz var mi1? (makalede yeni

iiriinlerin iiretiminin tesvigi- reproduction yaklasimlari geciyor)

1)

13. Uriin (*) icin bir standardimz var m1? Eger yok ise nasil bir standart getirilmeli?
(TQ stratejinde iiriiniin bir klavuz kazanmasi1-RPR stratejinde ise PDO-PGI
uygulamalarn ile diizenleyici uygulamalar vurgulaniyor)

Evet

2) Hayr
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1) Evet 2) Hayir

14. Asagida okuyacagim ifadelere ne derece katildigimiz belirtir misiniz?

= =
22| 2 |E |8 |2E |3
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Q19 | Boélgede iiriin (*) i¢in yapilan ¢aligmalarda kurumlar 1 2 3 4 5 6
aras1 diyolog vardir.
Sizce bolgede iiriin (*) i¢in bir denetleme mekanizmasi
Q20 | ve buna bagh bir etiketleme yapilsa, bu isim altinda ve 1 2 3 4 5 6
sartlarda tireticiler bu standartlarda tiretim yapmak
isterler.
Sizce iirliniin (*) daha degerlenmesi ve daha etkili bir
Q21 sekilde pazara sunulmasi durumunda alic1 firmalar bu 1 2 3 4 o 6
durumu destekler.

I. Cografi Isaretlemenin Siirdiiriilebilir Kirsal Kalkinma Uzerine Ekonomik Etkileri

15. Cografi isarete sahip iiriin (¥), cografi isarete sahip olmayan iiriine kiyasla bir prim
farki olusturur mu? (fiyatinin neden daha yiiksek olmasinin tiiketicilerce fark
ettirilmesi girisimleri)

1) Evet 2) Hayrr

16. Bu primin paydaslar arasindaki dagilimi nasil olur? (ANKETOR DIKKAT SORU 15’
E EVET CEVABI VERILENLERE SORULACAK)

Paydaslarin primi paylasma amaclarindan once iiriiniin gelirinde azalma olmasi durumunda
bunu arttirma girisimlerinde bulunmalari i¢in tiriiniin cografi isminin vurgusuna deginilmistir)

17. Uriinden (*) elde edilen paranin/gelirin déngiisii bu bolge icinde mi kahyor?
1) Evet 2) Hayrr

18. Cografi isaretleme faaliyeti ile birlikte yeni bir meslek grubu ortaya ¢ikti mi?
1) Evet 2) Hayir

19. Bu meslek gruplarimin gelecegi konusunda ne diisiiniiyorsunuz?




20. Asagida okuyacagim ifadelere ne derece katildiginiz belirtir misiniz?
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022 Cogr.aﬁ '1sarvetleme size finansal agidan daha iyi bir 1 2 3 4 5 6
getiri mi saglamaktadir
Yeni meslek gruplarimin olusturulmasi, bélgede geng
Q23 niifusa istihdam yaratmak adina yararli olacaktir. 1 2 3 4 5 6
Q24 Cografi isaretler bolgedeki diger meslekler agisindan 1 ’ 3 4 5 6
olumsuz kosullar yaratir.
Q25 | Cografi isaretleme ile birlikte yeni pazar alanlar 1 2 3 4 5 6
olustu.
21. Cografi isaretleme faaliyetleri bolge ya da iiriin (*) icin asagidaki iliskilerde gelisme
saglamistir. girisimcilik, tanitim, arastirma vb. iliskilerde gelisme sagladi m1?
25 |5 |le |8 |e8 |2
x o 3 ] 2 < o =
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Q26 | Girisimcilik 1 2 3 4 5 6
Q27 | Tanitim 1 2 3 4 5 6
Q28 | Arastirma 1 2 3 4 5 6
22. Asagida okuyacagim ifadelere ne derece katildiginiz belirtir misiniz?
@ % % £ E |2E |3
X O S) ] g2 ~ 2 >
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Cografi isaretleme ile birlikte yeni bir pazarlama
Q29 | stratejisi gelistirildi mi? Evet ise, bu durum 1 2 3 4 5 6
paydaslarin motivasyonu, ¢alisma istekleri
noktasinda ¢ok olumlu bir etki yaratti.
Q30 | Cografi isaretleme faaliyetleri ile birlikte yeni 1 2 3 4 5 6
binalar, ¢calisma ofisleri insa edildi.
031 Cografi isaretleme ile b1rl1'kte yeni 1slle'tr.neler.(<;1ftg:1 1 5 3 4 5 6
pazarlari, yerel gastronomi, turizm girisimleri vb.) bu
alanda goriilmeye baslandi.
Cografi isaretleme faaliyeti ile birlikte iiriiniin (*)
Q32 iretim, isleme asamalarinda yenilikg¢i degisiklikler 1 2 3 4 5 6
yasandi.
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Q33 | Cografi isaretleme faaliyeti ile birlikte bolgede 1 2 3 4 5 6
paydaglar arasinda biiylik bir bilgi paylasimi saglandi.
23. Cografi isaretleme faaliyetinin maliyet iceriginde neler bulunur?
23 1
23 2
23 3
24. Cografi isaretlemenin statiisiinii korumak i¢in yapilan harcamalar nelerdir?
24 1
24 2
24 3
25. Bu maliyetleri karsilamak icin herhangi bir destek var midir?
1) Evet 2) Hayrr
I1. Cografi Isaretleminin Siirdiiriilebilir Kirsal Kalkinma Uzerine
Cevresel Etkileri
26. Asagida okuyacagim ifadelere ne derece katildiginiz belirtir misiniz?
o § g g | E |=2E |3
X O S ] g2 ~ g2 >
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Q34 | Cografi isaretleme faaliyeti ile birlikte ¢evresel 1 2 3 4 5 6
standartlara uyulmaktadir.
Q35 | Cografi isaretleme faaliyetleri siirdiiriilebilir tarimsal 1 2 3 4 5 6
faaliyetler konusunda tesvik edici oluyor.
Cevresel etkileri goz 6niinde bulundurursak cografi
Q36 isaretleme faaliyeti dncesi ve sonrasinda bir degisim 1 2 3 & 5 6
vardir.
Q37 | Cografi isaretleme biyogesitliligi olumlu yonde 1 2 3 4 5 6
etkiler.
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27. Cografi isaretleme faaliyeti iizerinde en fazla 6neme sahip olan tarimsal iiretim sekli
hangisidir?

27 1

27 2

27 3

28. Bolge icerisinde cografi isaret almis iiriiniin (*) iiretim miktari, iiretim yogunlugu
kontrol edilerek sinirh bir iiretim mi gerceklestiriliyor?

1) Evet 2) Hayir

II1. Cografi isaretlemenin Siirdiiriilebilir Kirsal Kalkinma Uzerine
Sosyal Etkileri

sE | |2 |2 |28 ¢
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Q38 | Cografi isaretleme faaliyeti ile birlikte yeni bir 1 2 3 4 5 6
dernek, grup aglari olusumuna gidildi.
Cografi isaretleme bdlgenin imajia olumlu yonde
Q39 katkida bulundu ve bu durum bolgeye yapilan kisa 1 2 3 4 5 6
stireli ya da kalict ziyaretleri tegvik edici oldu.
Cografi igaret almis tiriiniin iretimi ya da islenmesi
Q40 | gibi herhangi bir asamasinda geleneksel bilgiden 1 2 3 4 5 6
yararlanilir.
Cografi isaretleme ile ilgili geleneksel diizenlemeler
Q41 geleneksel bilgi kullanimimi tegvik eder. 1 2 3 4 5 6
Bolgenizde kirsal go¢ sorunu var ise cografi
Q42 isaretleme faaliyetinin go¢ lizerinde azaltici bir etkisi 1 2 8 & 2 6
vardir.
Q43 Coglraﬁ.lsaretleme f.aell.h}./'ejc.lnm bolgede.so.?yal bir 1 5 3 4 5 6
maliyeti vardir (bu iiriinii iretmeyenlerin liretenlere
gore dezavantajlari vardir).
Q44 | Genel olarak cografi isaretlemenin siirdiiriilebilir 1 2 3 4 5 6
kirsal kalkinmayi tesvik edicidir.
Uriinlerin cografi isaretleme faaliyeti ile korunmalar,
Q45 bir ticari marka yolu ile korunmalarina kiyasla daha 1 2 3 4 5 6
iyi bir yoldur.

29. Eger bu anket size yoneltilmemis olsaydi, olumlu etkileri diisiiniir miiydiiniiz?

1) Evet 2) Hayir




Ek-4: Uriinlerin Cografi isaret Tescil Belgeleri
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Antep Fisag
: re. .
TURK PATENT ENSTITUSU
C I
Tescil No $27
- Basvuru Tarihi : 18.09.1997
Basvuru No : C 97/001
Yayin Tarihi :22.04.2000
Tiiri : Menge
Bagvuru sahibinin kimligi : Gaziantep Ticaret Odasi
Basvuru Sahibinin Adresi : Istasyon Caddesi Ticaret Saray1 K:2
GAZIANTEP
Cografi isaret : ANTEP FISTIGI
Cografi Smirlan : Adiyaman, Antalya, Aydin, Balikesir, Batman.
~ Canakkale, Denizli, Diyarbakir, Gaziantep,
Hakkari, Hatay, Kahramanmaras, Kilis. Manisa,
Malatya, Mardin, Mersin, Mugla, Siirt,
Sanliurfa, Sirnak, Tunceli yoreleri.
Kullanilacag: iiriin : Fisuk
Teknik ozellikleri ve denetim bicimi ekte verilen cografi isaret 22.04.2000
tarih ve 24028 sayili Resmi Gazete’de ilan edilmis ve 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmas1 Hakkindaki Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 12 nci maddesi
geregince 22.04.2000 tarihinden gegerli olmak iizere tescil edilmistir.
7 _
(A12S%e0 ‘ :
%_ /%‘Aa O S. Nejat K ANC

TURK PATENT[@EIENSTITUS Fostissastan vace




Siirt Fistig
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+*

T. C.
TURK PATENT ENSTITUSU

COGRAFI ISARET
Trscit, BELGESI

Tescil No

Basvuru Tarihi

Basvuru No

Yayin Tarihi

Tiirii

Bagvuru Sahibinin Kimligi

Basvuru Sahibinin Adresi

Cografi isaret

Cografi Simirlar:

Kullanilacag) iiriin

85

24.02.2003

C 2003/006

27.07.2003

Mense Isareti

Siirt Valiligi Ozel Idare Miidiirliigii

Ozbel Ishani Kat:6
SIIRT

SIiRT FISTIGI

Uretim bolgeleri Siirt, Gaziantep, Kilis,
Batman, Sanliurfa, Kahramanmaras.
Sirnak, Diyarbakir, Hakkari, Mardin,
Adiyaman, Mersin, Mugla, Aydin, Hatay,
Tunceli. Malatya. Manisa, Canakkale
Fistik

Teknik o6zellikleri ve denetim bi¢imi ekte verilen cografi isaret 27.07.2003
tarih ve 25181 sayih Resmi Gazete’de ilan edilmis ve 555 sayih Cografi
isaretlerin Korunmas: Hakkindaki Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 12 nci
maddesi geregince 27.07.2003 tarihinden gecerli olmak iizere tescil edilmistir.

o

TURK PATENTI;_.]ENSTiTUSU

wly

Docmsuf BALCI

Enstitii Baskani

D




Pervari Bali

x

: Tatlos oo o
TURK PATENT ENSTITUSU

COGRAFI ISARET
Tescit, BELGESI

Tescil No : 59

Basvuru Tarihi :27.05.2003
Basvuru No : C 2003/017
Yaym Tarihi :27.07.2003
Tiiri : Mense Adi

Basvuru sahibinin kimligi : T.C. Siirt Valiligi il Ozel Idare Miidiirliigii

Basvuru Sahibinin Adresi : Ozbel Isham K: 6 SIIRT

Cografi isaret : PERVARI BALI
Cografi Smirlan : Siirt Ili Pervari Ilgesi siirlari
Kullamilacag iiriin : Bal

Teknik dzellikleri ve denetim bigimi ekte verilen cografi isaret 27.07.2003
tarih ve 25181 sayil Resmi Gazete'de ilan edilmis ve 555 sayili Cografi Isaretlerin
Korunmasi Hakkindaki Kanun Hiikmiinde Kararname’nin 12 nci maddesi
gereginee 27.07.2003 tarihinden gegerli olmak iizere tescil edilmistir.

|6/ ofory

Doc. Dr_. Yusuf BALCI
ENSTITU BASKANI

Uzman Hakan Kiziltepe 16/08/2004
Dai. Bsk. V. Hisevin Sarier 16/08/2004
Iins, Bsk. Yrd.: Memduh Murat 16/08/2004

TURK PATENTED.]ENSTHUSU

o
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Nizip Zeytinyagi




Adi ve SOYADI

Dogum Yeri - Tarihi:

Egitim Durumu

Mezun Oldugu Lise :

Lisans Diplomasi

Yiiksek Lisans

Diplomasi

Tez Konusu

Yabanc Dil / Diller :

Is Deneyimi

Stajlar

156

OZGECMIS

DERYA BASARAN

BATMAN /04.01.1988

Batman Yabanci Dil Agirlikli Lise

Akdeniz Universitesi Mithendislik Fakiiltesi
Gida Miihendisligi Bolimii

Akdeniz Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, iktisat Anabilim
Dal1, Gida Ekonomisi ve Isletmeciligi Yiiksek Lisans Programi

Kirsal Kalkinmada Cografi Isaretlerin Etkisi:
Gaziantep ve Siirt Illeri Ornegi

Ingilizce

2010 /Mayis-Haziran : Antalya Il Kontrol Laboratuvar
Midiirligii

2011/Haziran-Temmuz : Antalya Biiyiiksehir Belediyesi Halk
Ekmek Fabrikasi
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Projeler: “Farkli oranlarda peyniralti suyu konsantresi ve peyniralti suyu
tozu  kullamiminmin  yogurdun  fizikokimyasal ve duyusal
ozelliklerine etkisinin belirlenmesi” lizerine yapilan aragtirma.
Tubitak projesi (Lisans yil1 bitirme projesi)

“Cikolatali Uriinler Uretim Tesisi Fizibilite” (Lisans yili
bitirme projesi)

Calistig1 Kurumlar:

2012/Haziran-Temmuz: Avsar Simit ve Unlu Mamiilleri
Gece Sorumlusu/ Gida mithendisi

2014 Agustos- Batman Valiligi Sosyal
Yardimlagma ve Dayanisma Vakfi
Asevi Sorumlusu Gida Miihendisi

E-Posta : derya__db@hotmail.com



