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¥ZET 

T¿keticilerin deĵiĸen yaĸam tarzlarē ve saĵlēk faktºr¿n¿n daha fazla ºnem kazanmasē t¿ketim 

alēĸkanlēklarēnda deĵiĸimi de beraberinde getirmiĸtir. T¿keticilerin daha doĵal olanē tercih etmesi, 

kalitenin g¿vence altēnda olduĵu ¿r¿n pazarēnē yaratmēĸtēr. T¿keticiye sunduĵu ĸeffaflēk ile g¿ven 

yaratan, aynē zamanda geleneĵine sahip ēkma bilinci yaratan geleneksel ¿r¿nler, kazandēĵē katma 

deĵer ile hem ¿reticisine ve yºresine hem de ¿lkesine ekonomik kazan saĵlamaktadēr. Zengin bir 

k¿lt¿r ve iklimsel eĸitliliĵe sahip olan T¿rkiye geleneksel ¿r¿nlerin olduka fazla olduĵu bir ¿lkedir. 

Sahip olunan bu deĵerler, taklit ¿retimler ve haksēz rekabetlere karĸē coĵrafi iĸaret ile korunmaktadēr. 

Bu alēĸmada, geleneksel deĵerlere dikkat ekilerek, yerel ekonomileri canlandērmada stratejik role 

sahip coĵrafi iĸaret kavramē dºrt ¿r¿n erevesinde ele alēnmēĸtēr. 

¢alēĸma kapsamēnda, Gaziantep ve Siirt illerinde ilgili coĵrafi iĸaretli ¿r¿n ¿reticileri, t¿keticileri ve 

ilgili kurumlar ile anket alēĸmasē yapēlmēĸ ve veriler nitel analize tabi tutulmuĸtur. Elde edilen 

bulgulara gºre, coĵrafi iĸaret bilinci ile birlikte etiketlerde coĵrafi iĸaret kullanma isteĵi ve bilincin 

artacaĵē ve coĵrafi iĸaretin ¿reticiler arasēnda birlik oluĸumunu saĵlayacaĵē saptanmēĸtēr. Coĵrafi 

iĸaretli bir ¿r¿n¿n bºlgedeki yerel ekonomiye beklenenden daha fazla katkē saĵlanacaĵēnē sonucuna 

varēlērken coĵrafi iĸaret maliyeti, ¿reticilerin bir kēsmē tarafēndan maddi k¿lfet olarak gºr¿lmekte ve 

sēcak bakēlmamaktadēr. Ayrēca, reklam ve tanētēm yetersizliĵi, denetimde yaĸanan sēkēntēlar, kurumlar 

arasē iletiĸim zayēflēĵē coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin gerek deĵerini kazanamamasēnda karĸēlaĸēlan 

olumsuzluklar arasēnda gºr¿lmektedir. 

Anahtar Kelimeler: Geleneksel ¦r¿n, Coĵrafi Ķĸaret, Yerel Ekonomi, ¦retici, T¿ketici 

 

 

 

 

  



 

 

 

 

ABSTRACT 

Recently changing life styles and demand for a healthier life brought the change in consumption 

patterns as well. Consumersô preferences towards natural goods created new, quality assured product 

markets. Traditional foods which provide safe food to consumers, at the same time motivate them to 

protect traditions and create added value to producers, localities and to the country as a whole. Turkey 

with her cultural richness and climatic variety embodies a very rich potential in terms of traditional 

foods. These values are protected with geographical indications (GI) from unfair competition and 

imitations. In this study four products that have geographical indication registry are investigated to 

raise the attention towards their role in local development.  

Field surveys are carried out with producers, consumers and related organizations of these four 

products in Gaziantep and Siirt provinces and qualitative analyses are carried out using the collected 

data. According to findings from the analyses, use of geographical indication labels on the goods will 

raise the consciousness towards benefit of geographical indications and this will built up union among 

produces of GI products. While the added value from a GI product will be more than expected, the 

cost of GI application is perceived as a burden by some producers. And hence these producers are not 

volunteers to apply GI. In addition, lack of advertisements and promotion, insufficient control, lack of 

communication among related institutions can be counted among the problems that creat barriers in 

front of GI products to gain the real value in the market they deserve. 

Keywords: Traditional Foods, Geographical Indication, Product, Consumers, Producers 
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1.GĶRĶķ  

K¿reselleĸen d¿nya, deĵiĸen t¿ketim alēĸkanlēklarēna ve yaĸam ĸekillerine karĸē yerel ¿reticinin 

desteklendiĵi ¿retim sistemlerini beraberinde getirmektedir. T¿keticiyi istediĵi kalitedeki ¿r¿n ile 

buluĸturmak ve aynē zamanda bu ¿retimi kērsal ¿reticiler ile yerinde gerekleĸtirmek; bºlge ve ¿lke 

kalkēnmasē aēsēndan gerekli gºr¿len ve ¿zerinde alēĸēlan politikalarēn baĸēnda gelmektedir. Saĵlēk ve 

damak tadē tercihlerini ºn planda tutan t¿keticiler, ¿retimi yerinde gºrmeye teĸvik edilmektedir. Kērsal 

kesimde yaĸanan istihdam sorunlarēna da ºz¿m olmasē ve n¿fusu yerinde tutarak daha dengeli 

ekonomik b¿y¿me seviyelerinin yakalanmasē aēsēndan, bu alēĸmalar ¿zerinde ºzenle durulmaktadēr. 

Bu sayede, kērsal kalkēnma projelerinin ºz¿ndeki amalardan bir diĵeri olan, ºnemini yitiren k¿lt¿rel 

deĵerlerin yaĸatēlmasē ve hak ettikleri ºnemi kazanmalarē da gerekleĸtirilmektedir.  

¦reticinin, ¿r¿n kalitesi ve ºzg¿n ieriĵi ile t¿ketici ¿zerinde yarattēĵē g¿ven, coĵrafi iĸaretli ¿r¿nler 

ile m¿mk¿n kēlēnmaktadēr. Coĵrafi iĸaret kavramēnēn, ilk olarak Ķngiltere, Orta Avrupa ve Mēsēr 

bºlgelerinde ortaya ēktēĵē bildirilmektedir. Bu alanda ēkan ilk kanunlar ise 1803 ve 1824 yēllarēnda 

Fransa yasalarēnda yer almaktadēr. Coĵrafi iĸaretlerin korunmasēna dair ilk bilgiler ise, 1883 yēlēnda 

Sēna´ M¿lkiyetin korunmasē hakkēnda Paris Sºzleĸmesiônde gemektedir. Avrupa Birliĵi 1992 yēlēnda, 

tarēmsal ¿r¿nler ve gēda maddelerine yºnelik, PDO (Protected Designation of Origin), PGI (Protected 

Geographical Indication) ve TSG (Traditional Speciality Guaranteed) koruma sistemlerini 

oluĸturmuĸtur. AB yasalarē kapsamēnda yaklaĸēk 4 bin 800 ¿r¿n¿n korunduĵu bu sektºr¿n yēllēk 

t¿ketim d¿zeyi 48 milyar avrodur.
1
 

Geleneksel ¿r¿nler sayēsēnēn fazla olduĵu ¿lkemizde ise, tescillenme konusundaki ilk giriĸimin 1871 

yēlēnda ñAlameti Farika Nizamnamesiò ile baĸladēĵē kabul edilmektedir. Yasal d¿zenlemeler ise, 1995 

tarihinde y¿r¿rl¿ĵe giren kararname ile baĸlamēĸtēr. Bu yasalar erevesinde coĵrafi iĸaretler, menĸe 

adē ve mahre iĸareti olmak ¿zere iki ĸekilde korunmaktadēr. ¦lkemizde tescilli coĵrafi iĸaret sayēsē 

189ôdur. Bununla birlikte 233 adet ¿r¿n¿n coĵrafi iĸaret baĸvurusu da devam etmektedir 

(www.tpe.gov.tr: 05.04.2014).  

Birok sektºrde daha geleneksel yapēya geilmesi, ºzellikle kērsal kesimlerdeki yaĸamē yenilenmeye 

teĸvik etmektedir. ¥zellikle t¿ketim ¿r¿nlerinin, bulunduĵu coĵrafyanēn doĵal yapēsēndan kazandēĵē 

karakteristik ºzellikleri t¿keticinin tercih sebeplerini oluĸturmaktadēr. Coĵrafi iĸaretler ile daha geniĸ 

pazarlara ulaĸan yerel ¿r¿nler, kendi ayērt edici ºzellikleri dēĸēnda, bºlgenin de turistik aēdan 

tanētēmēnē yapmaktadēr.  

Kērsal n¿fusun yerinde tutularak, yerel ¿reticinin gelirinin arttērēlmasē iin coĵrafi iĸaretli ¿r¿nler en 

ºnemli pazarlama aralarēndan biri olarak gºr¿lmektedir. Standart ¿retimlerin dēĸēna ēkēlarak, hem 

yerli hem de yabancē turistleri ekmek bu ¿r¿nlerin pazarlama stratejileri sayesinde m¿mk¿n 

olmaktadēr. Biyolojik eĸitliliĵin korunmasē, taklit ¿retimlerin ºn¿ne geilmesi, k¿lt¿rel deĵerlerin 

korumasē gibi birok faydanēn saĵlandēĵē bu sektºr hem ¿lkemizde hem de diĵer d¿nya ¿lkelerinde 

son zamanlarēn stratejik ¿r¿nleri arasēnda yer almaktadēr. Fuarlar, etkinlikler ile geniĸ kitlelere 

tanētēmlarē yapēlan geleneksel ¿r¿nler, birok akademik alēĸmanēn da konusu olmuĸtur.  

Bu alēĸmanēn temel amacē seilmiĸ coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin ait olduklarē yºrelerde kērsal kalkēnmaya 

ne ĸekilde katkē saĵladēĵēnē belirlemek, nasēl bir kalkēnma stratejisine daha uygun olduĵunu 

saptamaktēr. Ayrēca coĵrafi iĸaretlerin incelenen ¿r¿nlerin yarattēĵē katkēda ne ĸekilde rol aldēĵē da 

araĸtērēlmaktadēr. ¢alēĸma kapsamēnda Gaziantep ve Siirt illerine odaklanēlmakta, bu illerde ise 

spesifik olarak coĵrafi iĸaret tescili alēnmēĸ ñAntep fēstēĵēò, ñNizip zeytinyaĵēò, ñSiirt fēstēĵēò ve ñSiirt 

Pervari balēò incelenmektedir. 

¢alēĸmanēn ilk bºl¿m¿nde, geleneksel ¿r¿nler (tipik, yerel ¿r¿nler) ve coĵrafi iĸaret konularēna yer 

verilmiĸtir. Ķlk olarak, hem T¿rkiye yasalarē erevesinde hem de AB yasalarēnda geen geleneksel 

¿r¿n tanēmlamalarē yapēlmēĸ ve geleneksel ¿r¿nlerin sahip olduĵu ºzellikler anlatēlmēĸtēr. Daha sonra 

coĵrafi iĸaret kavramē ile ilgili tarihi gemiĸ anlatēlarak, ulusal ve uluslar arasē mevzuatlar ile gemiĸ 

                                                 
1
 https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/

geographical_indications_report_en.pdf  (Nisan 2016 tarihli raporundan alēnmēĸtēr). 

http://www.tpe.gov.tr/
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
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ve g¿n¿m¿z ile kēyaslamalara yer verilmiĸtir. Ķkinci bºl¿mde, geleneksel ¿r¿nlerin ve coĵrafi 

iĸaretlerin kērsal kalkēnma alanēndaki rolleri anlatēlarak, ekonomik aēdan deĵer yaratēlmasē iki farklē 

strateji ¿zerinden ele alēnmēĸtēr. Bunlar; ¿retime doĵrudan katēlan spesifik kaynaklarēn deĵer 

kazanmasē iin yapēlan giriĸimler ve daha sistemli bir ¿retim s¿reci ile geleneksel ¿r¿nlerin ¿retim 

eĸitliliĵinin ve ¿retim aĵēnēn geniĸletilmesidir. ¦r¿n¿n kazandēĵē deĵerin, t¿ketici ve toplum 

tarafēndan ya da giriĸimcilik faaliyetlerinin ¿retim s¿recindeki etkinliĵi sonucu kazandēĵē belirtilmiĸtir. 

Geleneksel ¿r¿nlere yerel aktºrlerce deĵer kazandērēlarak yerel ekonomi ve kērsal kalkēnmanēn 

desteklenmesinin kaynaĵēnēn ¿r¿n¿n ¿n¿nden veya yºresel kalitesinden geldiĵi gºr¿ĸleri 

araĸtērēlmēĸtēr. ¦¿nc¿ bºl¿mde, alēĸmanēn y¿r¿t¿lmesinde yararlanēlan, daha ºnceden benzer alanda 

yapēlmēĸ yerli ve yabancē alēĸmalarēn ºzetlerine yer verilmiĸtir. Dºrd¿nc¿ bºl¿m, yºntem ve analiz 

bºl¿m¿d¿r. Bu kēsēmda, araĸtērma yºntemleri aēklanmēĸ ve elde edilen bulgularēn ¿r¿n bazēnda 

deĵerlendirmeleri yapēlmēĸtēr. ¢alēĸma kapsamēnda kullanēlan veri saha alēĸmalarēyla elde edilmiĸtir. 

¢alēĸma iin ilgili ¿reticiler, t¿keticiler ve kurumlara yºnelik farklē anketler d¿zenlenmiĸ ve bu 

anketler Gaziantep ve Siirt il ve ilelerinde y¿z y¿ze gºr¿ĸ¿lerek doldurulmuĸtur. Deĵerlendirmeler ve 

ºnerilerin yer aldēĵē sonu bºl¿m¿ ile alēĸmada betimsel istatistikleri ieren bir de ek bºl¿m 

bulunmaktadēr. 
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2.KAVRAMLAR VE KURAMSAL ¢ER¢EVE 

2.1 Geleneksel ¦r¿nler, Coĵrafi Ķĸaret ve T¿rkiyeôde Durum 

19. y¿zyēl ile birlikte iletiĸim ve ulaĸēm kaynaklarēnda yaĸanan geliĸmeler toplumlar arasē iliĸkilerin de 

etkinleĸmesini saĵlamēĸtēr. Ticaretin geliĸmesi ile beraber ekonominin k¿resel boyut kazanmasē 

yaĸanan deĵiĸimlerin baĸēnda gelmektedir. K¿resel ekonomi ile birlikte pazarda yer alan ¿lke sayēsēnēn 

artmasē, beraberinde yoĵun bir rekabet m¿cadelesini getirmiĸtir. Ancak, uluslararasē ticarette payēnē 

arttērmak isteyen ¿reticilerin haksēz rekabet m¿cadelesi ilerde yaĸanacak sorunlarēn da habercisi 

olmuĸtur. G¿n¿m¿z ekonomisinde de sēka karĸēlaĸēlan ve ºnemli problemlerden biri olarak gºr¿len 

ñpiyasaya sunulan sahte ¿r¿nler ile t¿keticilerin yanlēĸ yºnlendirilmesi ve ¿reticilerin bu s¿reten zarar 

gºrmesiò bu alandaki ºz¿m odaklē giriĸimleri de hēzlandērmaktadēr (ķent¿rk, 2011: 27). ¥rneĵin, 

d¿nya ticari b¿y¿kl¿ĵ¿n¿n %5-%7ôsi kadar taklit ¿r¿n ticareti yapēldēĵē tahmin edilmektedir (¢alēĸkan 

ve Ko, 2012: 3). Ticari hayatta yaĸanan bu t¿r olumsuz geliĸmeler, ¿r¿nlerin coĵrafi iĸaret tescili ile 

korunmasēnēn yasal s¿recinin aktif bir hal almasē yºn¿ndeki giriĸimlerin seyrini olumlu yºnde 

etkilemektedir. Bu alanda yapēlan faaliyetler ile ¿r¿nlerin belirli bir bºlge ile baĵlantēsē vurgulanarak, 

t¿keticinin ¿r¿n konusunda g¿ven duymasē ve ¿reticinin de gelir d¿zeyinin artmasē amalanmaktadēr 

(ķent¿rk, 2011: 27). Rekabet ortamēnda ayakta kalmayē hedefleyen ve k¿lt¿rel devamlēlēĵēn 

s¿rd¿r¿lebilir kalkēnmadaki rol¿n¿n farkēnda olan her ¿lke, kendine ait ¿r¿nlerin ayērt ediciliĵini ve 

sahip olduĵu spesifik kaynaklarēn evrensel tanēnērlēĵēnē ºn plana ēkarmaya alēĸarak, bu kaynaklardan 

ekonomik getiri saĵlamayē amalamaktadēr (ķent¿rk, 2011: 30). Yaĸanan sosyo-ekonomik geliĸmeler, 

bilinlenen t¿keticinin ºzellikle gēda sektºr¿ndeki tercihlerinin ve zevklerinin de yeniden 

ĸekillenmesinde aktif rol oynamaktadēr. Ayrēca gēda sektºr¿nde saĵlēĵē tehdit edici sorunlarēn giderek 

daha sēk yaĸanmasē, kalite ile k¿lt¿r¿n birlikte vurgulandēĵē ve yerel k¿lt¿r¿n bir parasē olan yºresel 

¿r¿nlerin gēda t¿ketimi iindeki payēnēn artmasēnē saĵlamaktadēr (ķahin ve Meral, 2012: 1).  

Son zamanlarda farklēlaĸtērēlmēĸ gēda ¿r¿nleri ¿zerinde t¿ketici tercihlerinin yoĵunlaĸtēĵē 

gºzlemlenmiĸtir. ¦r¿nlerin coĵrafi kimliĵi t¿ketici zihninde kalite ve g¿ven algēsē yaratmasē 

aēsēndan, deĵiĸen t¿ketim alēĸkanlēklarē ile birlikte ºnem kazanmaya baĸlamēĸtēr. T¿ketici kaliteyi 

sadece gēda ¿r¿nlerinde aramamaktadēr. K¿lt¿rel deĵerlerin korunmasē ig¿d¿s¿, her eĸit geleneksel 

¿r¿n¿n ºzel yºntemler ile ¿retilmesini daha deĵerli bularak, k¿lt¿rel mirasa sahip ēkmaktadēr. 

T¿ketici zihnindeki bu geliĸmeler , ñgeleneksel ¿r¿nlerò, ñyerel ¿r¿nlerò, ñtipik ¿r¿nlerò ve ñcoĵrafi 

iĸaretli ¿r¿nlerò olarak tanēmlanan ºzel bir ¿r¿n grubu pazarēnēn oluĸma talebini arttērmēĸtēr (Tregear, 

2001: 6). T¿rk Patent Enstit¿s¿ (TPE) tanēmēna gºre, geleneksel ºzellikli ¿r¿n; geleneksel 

hammaddeler kullanēlarak ¿retilen veya geleneksel bir terkip ya da doĵrudan doĵruya geleneksel bir 

¿retim biimi ile karakterize edilen; yahut doĵrudan geleneksel bir ¿retim biimine dayanmamakla 

birlikte, bºyle bir ¿retim tarzēnē yansētan iĸlemlerden geirilmiĸ olmasē nedeniyle aynē kategorideki 

benzer ¿r¿nlerden aēka ayrēlabilen ¿r¿nôd¿r. AB mevzuatē 2082/92 yºnetmeliĵi kapsamēndaki 

tanēma gºre de geleneksel tarēm veya gēda ¿r¿nlerini; geleneksel hammaddeler kullanēlarak ¿retilen 

veya geleneksel metotlar ile karakterize edilen veya bir ¿retim yºntemi ve/veya bir iĸleme yºntemi ile 

ve/veya geleneksel ¿retim metodunu yansētan iĸleme yºntemi ile karakterize edilen ¿r¿nler olarak 

tanēmlamēĸtēr.  

¥zel karakterli ¿r¿nleri ayrē ayrē deĵerlendirmek istersek; tipik ¿r¿nler ait olduklarē kategoriyi temsil 

eden ve temeldeki anlayēĸēn benzerliĵe dayandēĵē ¿r¿nlerdir. Genellikle markalē ¿r¿nlerden 

oluĸmaktadēr. Bununla birlikte AB 2082/92ônolu mevzuatta, bir coĵrafi bºlge/yºre ile iliĸkisi olmayan 

ve yºnetmeliĵin belirlediĵi metot ile ºzel karakteri belirlenen ve bu ĸekilde tipik ¿r¿n olarak 

deĵerlendirilen ¿r¿nler olarak da tanēmlanmaktadēr. Yºresel gēdalar ise, ¿retimi ve t¿ketimi aynē 

bºlgede/yºrede olan, bulunduĵu alanēn ekonomik kalkēnmasēnē teĸvik eden gēda ĸeklinde 

tanēmlanmaktadēr. Bºlgesel ºzellikli gēdalar da yºresel gēdalar gibi ¿retimin bulunduĵu 

bºlgede/yºrede gerekleĸmesi ĸartēnē iermektedir. Ancak t¿ketimin herhangi bir yerde olmasē 

yºn¿nden iki ¿r¿n grubu birbirinden ayrēlmaktadēr (Demirbaĸ vd., 2006: 2-3). Geleneksel k¿lt¿rlerden 

t¿remiĸ geleneksel ¿r¿nler, belirli bir bºlgeye ait ºzellikleri barēndērmalarē yºn¿ ile spesifik ¿r¿nler 

arasēnda deĵerlendirilmektedir. Bu ¿r¿nler, yºreye ºzg¿ hammadde kaynaklarē ile geleneksel bir 

¿retim s¿recinden geerek ayērt edici ºzelliklerini kazanmaktadēr (Pacciani vd., 2001: 3). ¦r¿nler 

arasēnda gºr¿len bºlgesel ya da ulusal farklar ¿zerinde doĵa ĸartlarē ve ekonomik ĸartlar ile birlikte ºrf 

ve adetler etkili olmaktadēr.  
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Geleneksel ¿r¿nler diĵer ¿r¿nlerden jeofizik ºzellikleri ve insan faktºr¿ yºnleriyle ayrēlmaktadēr. 

Ķklim, toprak yapēsē, evre, bºlgedeki canlē varlēklar vb. ºzellikler geleneksel ¿r¿n¿n karakteristik 

yapēsēnēn oluĸmasēnda etkili jeofizik faktºrlerdir. ¥rneĵin, lezzetli ve zengin besin ierikli bal ¿retimi 

iin ortalama yaĵēĸ oranēnēn d¿ĸ¿k olduĵu ve beyaz renkteki yoncalarēn yoĵun bulunduĵu bir bºlgenin 

tercih edilmesi bu faktºrlerin etkisinin ºnemini gºsteren ºrneklerden biridir. Geleneksel ¿r¿nlerin 

¿retim metotlarēna bakēldēĵēnda ise gemiĸten gelen sosyal ve k¿lt¿rel bir aktarēmēn etkili olduĵu 

gºr¿lmektedir. ¦retim ile ilgili p¿f noktalarēn gemiĸten gelen bilgilerde saklē olmasē ve bunu usta 

beceriler ile kullanan ¿reticilerin varlēĵē da insan faktºr¿n¿n ºnemini gºstermektedir (Tregear, 2001: 

6). Dolayēsēyla bir bºlgeyi etkileyen deĵiĸkenler, aynē zamanda o bºlgenin karakteristik ºzelliklerini 

kazanan ¿r¿n eĸitliliĵini de etkilemektedir. Geleneksel ¿r¿nleri etkileyen baĵēmsēz deĵiĸkenler ĸu 

ĸekilde sēralanmēĸtēr (Yalēn, 2009: 55-56): 

¶ Ķklim 

¶ Toprak Yapēsē 

¶ Bakē 

¶ Y¿kselti 

Doĵanēn sunduĵu bu koĸullarēn deĵerlendirilerek, hem o yºrenin hem de diĵer toplumlarēn 

faydalanabileceĵi ºzelliklerin kazandērēlmasē insan rol¿n¿n ºnemini aēklamaktadēr. Bºylece, yºresel 

¿r¿nleri etkileyen ve ortak noktalarēnda insanē barēndēran baĵēmlē deĵiĸkenler ortaya ēkmaktadēr. 

Baĵēmlē deĵiĸkenler ise aĸaĵēdaki gibi sēralanabilir (Yalēn, 2009: 56): 

¶ Farklē tarihi gemiĸ 

¶ Farklē k¿lt¿rler (gelenek farklēlēklarē) 

¶ ¢alēĸma koĸullarēndaki farklēlēk 

¶ Yaratēcēlēk 

¶ Emek 

¶ Merak ve ilgi 

Bu faktºrler, ¿r¿n¿n bulunduĵu coĵrafi alan ile tanēnmasēnda ve ¿n kazanmasēnda etkili olmaktadēr. 

Geleneksel ¿r¿nler, iktisat dēĸēnda birok alanda da inceleme konusu olmaya baĸlamēĸtēr. K¿lt¿r 

aktarēmēna yardēmcē olmasē ve bu yºn¿yle t¿keticinin satēn alma kararēnē etkilemesi geleneksel 

¿r¿nlerin sosyo k¿lt¿rel yºn¿n¿ oluĸturmaktadēr. Dolayēsēyla bazē bºlge halkē ve yerel firmalarca, 

ñk¿lt¿r iĸaretisiò olarak nitelendirilen geleneksel ¿r¿nler, sosyal bilimciler tarafēndan sosyo k¿lt¿rel 

etkiler, pazarlama aĵlarē ve s¿rd¿r¿lebilir tarēm alanlarēnda inceleme konusu ºzelliĵini kazanmēĸtēr 

(Marescotti, 2003: 5). Ekonomik, sosyal ve k¿lt¿rel anlamda birok fayda saĵlayan bu t¿r 

uygulamalarēn devam etmesi elbette ¿retimde kontroll¿ kaynak kullanēmēna ve pazarda t¿ketici 

ihtiyacēna cevap verilmesine baĵlēdēr (Tregear, 2001: 3-5). 

Geleneksel ¿r¿nler, daha ok hammaddelerinin yoĵun olarak bulunduĵu bºlgelerdeki yerel ¿reticiler 

veya k¿¿k ve orta ºlekli iĸletmeler tarafēndan ¿retilmektedir. Ancak bu ¿r¿nlerin ¿retiminde 

s¿reklilik saĵlanmasē ve pazarda diĵer firmalar ile rekabet g¿c¿ yakalayabilmesi, t¿ketici ve 

perakendeci tercihleri ile firma stratejilerinden haberdar olabilmek ile yakēndan ilgilidir. Bu konuda 

ABôye ¿ye ¿lkeler, kalite politikalarēnē gºzden geirmek ve yenilikler ile g¿ncellemek adēna, ¿retici 

birlikleri ile akademisyenlerin yapēlacak proje ve seminerler ile ortak hareket etmesini saĵlayacak 

ortamlar sunarak geleneksel ¿retimde teknolojinin de etkin rol almasēnē saĵlamaktadērlar. ¥rneĵin, 

ĸarap ¿retiminde fermente sērasēnda paslanmaya karĸē fēēlar yerine paslanmaz elik tanklarēn 

kullanēmē saĵlanarak, ¿retimde geleneksel metotlar terk edilmemiĸtir (Demirbaĸ vd., 2006: 4). 

Geleneksel ¿r¿n pazarē, ulusal getirisi ile birlikte birincil ¿retici iin de olumlu sonular doĵurmasē 

aēsēndan kērsal kalkēnmanēn ºnemli bir aracē olarak gºr¿lmektedir. T¿ketici tercihinin yansētēldēĵē ve 

bºlge k¿lt¿r¿n¿n ºzelliklerinin gºr¿ld¿ĵ¿ geleneksel ¿r¿nler, kaliteleri ile pazarda farklēlaĸtērēlmēĸ 

¿r¿n olarak yer almaktadēr. ¦r¿n farklēlaĸtērēlmasē, ¿retimin ve ºrg¿tlenmenin esnekliĵini kabul eden, 

k¿resel bir d¿zenleme kavramē olan Post-Fordizm ile de desteklenmektedir. Geleneksel ¿r¿nlerin 

k¿resel ve ulusal pazarlarda kalite ºzelliĵi, t¿ketici tercihinde etkili olduĵu gibi ºnemli rekabet aracē 

olarak da gºr¿lmektedir. Bu noktada ¿r¿n fiyatē kalite standartlarēnēn gerisinde kalmaktadēr 

(Marescotti, 2003: 5). Fiyatēn bir deĵiĸken olarak kabul edilmediĵi bu ¿r¿nler, niĸ pazar ¿r¿nlerinin 

geliĸmesinde de ºnemli bir ara olarak gºr¿lmektedir. Bºylece katma deĵeri y¿ksek ¿r¿nlerin yer 
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alacaĵē yeni pazar alanlarēnēn artmasē ile geleneksel kaynak kullanēmēnēn teĸvik edileceĵi belirtilmiĸtir 

(Tekelioĵlu ve Demirer, 2008: 2). Geleneksel ¿r¿nlerin kolektif faaliyetler ile bilgi ve beceri (know-

how) aktarēmēnēn nesiller arasē devam etmesi, kērsal bºlgeler aēsēndan yeni getiri alanlarēndan biri 

olarak gºr¿lmektedir. Bºylece, geleneksel ¿r¿nlerin, sahip olduklarē spesifik ºzellikleri sayesinde 

ekonomik bir deĵer kazanarak potansiyel getiri saĵlayan bir kaynak konumuna geleceĵi tahmin 

edilmektedir (Marescotti, 2003: 5). K¿resel boyut kazanan d¿nya ticaretinde aĸērē kar d¿ĸ¿ncesi ieriĵi 

oynanmēĸ ¿r¿nlerin pazarda daha yaygēn yer almasēna neden olmaktadēr. Bu geliĸmeler karĸēsēnda 

daha bilinli davranan t¿ketici, ¿retim teknolojisinden, sosyal ve evresel maliyetlerinden haberdar 

olduĵu geleneksel ¿r¿nlere yºnelmektedir. T¿ketici ihtiyacēna cevap verebilecek ve pazarda sahte 

kullanēmlara karĸē koruyucu olabilecek yeni stratejiler, coĵrafi iĸaret d¿zenlemelerini g¿ndeme 

getirmiĸtir (Orhan, 2010: 3). ¦r¿nlerin coĵrafi isimleri, ¿r¿n¿n ¿retildiĵi alan ve ¿retildiĵi bºlgeyle 

baĵlantēlē ¿r¿n kalitesi bilgilerini iermektedir (Orhan, 2010: 5). Coĵrafi iĸaretler ile korumaya alēnan 

¿r¿nlerin, yurt ii ve yurt dēĸē piyasalarda ¿retim s¿releri ve ¿retildiĵi bºlge konularēnda doĵru 

bilgiler ile deĵerlendirilerek kazanacaĵē katma deĵer ile ¿lke ekonomilerine ve ¿retildikleri bºlgeye 

katkē saĵlamaktadēr. Coĵrafi iĸaret uygulamasēnēn saĵlayacaĵē avantajlar ise ĸºyle sēralanmēĸtēr 

(Orhan, 2010: 3): 

¶ ¦r¿n¿n ¿retildiĵi bºlge ve ¿retim yºntemi arasēndaki baĵē belirterek, t¿ketici zihninde ¿r¿n¿n 
kalitesi konusunda g¿venin oluĸmasēnē saĵlamaktadēr. Ayrēca ¿reticiyi de haksēz rekabete 

karĸē korumaktadēr.  

¶ ¦r¿ne bir ¿n kazandērarak, standart ¿retim metotlarē ile ¿retilmesini ve pazarda ¿r¿n 
farklēlaĸtērēlmasēnē saĵlamaktadēr.  

¶ Orta ve k¿¿k ºlekli firmalarēn pazarda ayakta kalmasēnē saĵlayan bir kalkēnma modeli 
olarak gºr¿lmektedir. 

¶ Devlet tarafēndan desteklendiĵi iin ¿retim maliyetlerinin azalmasēna yardēmcē olmasē 
aēsēndan, ¿reticiler arasēnda gelir istikrarēnēn saĵlanmasēnda bir ara olarak gºr¿lmektedir.  

¶ ¦retildikleri bºlgenin tanēnērlēĵēnē arttērarak, turizm gibi baĵlantēlē sektºrlere de dolaylē yoldan 

katkē saĵlamaktadēr.  

T¿rkiye, sahip olduĵu doĵal evre koĸullarē, beĸeri ve k¿lt¿rel ºzellikleri sayesinde coĵrafi iĸaret 

potansiyeli y¿ksek bir ¿lkedir (¢alēĸkan ve Ko, 2012: 18). Yºrelerin b¿y¿k oĵunluĵunun kendine 

ºzg¿ bir ¿r¿n¿ bulunmakta ve bu ¿r¿n genellikle o yºrenin ismi ile tanēnmaktadēr. T¿rkiyeôde de, 

Avrupa ¿lkelerinde olduĵu gibi geleneksel ¿r¿n eĸitliliĵi iinde gēda ¿retimi zengin eĸitliliĵe 

sahiptir. Ancak Avrupa ¿lkeleri ile kēyaslandēĵēnda kaynaklarēn zengin olduĵu T¿rkiyeôde coĵrafi 

iĸaret ile korunan ¿r¿n sayēsē d¿ĸ¿k seviyelerde kalmēĸtēr.  

T¿rkiyeôde coĵrafi iĸaret tescilinin baĸladēĵē yēl olan 1996 ile 2013 yēllarē arasē TPE verilerine gºre 

baĸvuru aĸamasēndaki ¿r¿nlerin sayēlarē Tablo 2.1ôde gºsterilmektedir. Tablo 2.1ôe gºre baĸvurularēn 

1996, 2003, 2010 ve daha sonraki yēllarda y¿ksek olduĵu gºr¿lmektedir. 

Tablo 2.1 Coĵrafi Ķĸaret Baĸvurusu ve Tescil Sayēsēnēn Yēllara Gºre Daĵēlēmē 

Baĸvuru Yēlē Baĸvuru Sayēsē Tescil Sayēsē 

1996 25 0 

1997 2 25 

1998 - - 

1999 1 1 

2000 9 2 

2001 11 3 

2002 10 11 

2003 22 11 

2004 12 7 

2005 15 12 

2006 16 7 

2007 12 10 

2008 14 13 
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2009 13 18 

2010 35 14 

2011 51 13 

2012 140 15 

2013 90 14 
Kaynak:  www.turkpatent.gov.tr, 2016 

Coĵrafi iĸaretli ¿r¿n gruplarē arasēnda ise gēda ¿r¿nleri %44ôl¿k pay ile ilk sērada yer almaktadēr. 

Ķkinci ¿r¿n grubunu ise %23 ile tarēmsal ¿r¿nler oluĸturmaktadēr. Tarēmsal ¿r¿nler ierisinde de ¿z¿m, 

biber, fēstēk, sayēca fazla olan ¿r¿nlerdir. Ayrēca halē kilim, el sanatlarē ve canlē hayvan t¿rleri de 

tescilli ¿r¿n gruplarē arasēnda yer almaktadēr. 

Tablo 2.2 Tescillenen Coĵrafi Ķĸaretlerin ¦r¿n Gruplarēna Gºre Sēnēflandērēlmasē 

¦r¿n Grubu Sayē Y¿zdesi 

Gēda ¦r¿nleri 83 %44 

Tarēmsal ¦r¿nler 43 %23 

Halē ve Kilim 30 %16 

El Sanatlarē 21 %11 

Canlē Hayvan 6 %3 

Diĵer 6 %3 
Kaynak:  www.turkpatent.gov.tr, 2016 

Avrupa ¿lkeleri t¿keticileri gibi, T¿rkiyeôde de son yēllarda t¿keticilerinin ºzellikle ekolojik karakterli, 

daha az iĸlenmiĸ ve daha az katkē maddesi ieren ¿r¿nlere yºnelmeye baĸladēĵē gºr¿lmektedir. 

Geleneksel ¿r¿nler ile bu ihtiyaca cevap verebilmek, ¿r¿nlerin kalitelerinin garanti edilmesi ile 

m¿mk¿n gºr¿lmektedir. Geliĸmiĸ ve geliĸmekte olan ¿lkeler, yerel deĵerleri konusunda ¿lkeler ve 

bºlgeler arasē sºz sahibi olabilmek adēna, yasal koruma saĵlanmasē aēsēndan coĵrafi iĸaretlere iliĸkin 

d¿zenlemeleri ºnemsemekte ve bu alanda alēĸmalara devam etmektedir (Orhan, 2010: 4). Ancak, 

T¿rkiyeôde gēda g¿venliĵi standardizasyon sorunlarē ºzellikle geleneksel ¿r¿nlerde kendini 

gºstermektedir (Demirbaĸ vd., 2006: 7). Geleneksel ¿r¿nler iin bir koruma sistemi olan coĵrafi 

iĸaretin uygulanmasēnda yaĸanan kontrole iliĸkin eksiklikler, T¿rkiye pazarēnda hen¿z istenilen 

seviyenin yakalanamamasēna neden olmaktadēr (Orhan, 2010: 8). Ayrēca ¿lkemizde halen yºresel 

tescil konusunda karmaĸalar yaĸanmaktadēr. ¥rneĵin,  pastērma iin Kayseri ve Afyon; B¿ryan kebabē 

iin Siirt ve Bitlis arasēnda yaĸanan karēĸēklēklar bu problemlerin birkaēdēr (Orhan, 2010: 4). Bunlar 

ile birlikte ¿lkemizde ¿retim yºntemlerinde teknik bilgi yetersizliĵi, hammadde kalitesindeki 

deĵiĸimler, geleneksel gēdalarēn kalitesinde istikrarsēzlēĵa neden olmaktadēr. ¥rneĵin tarhana, bulgur 

gibi yºresel ¿r¿nler ile ilgili standartlar oluĸturulmuĸken, Saray helvasē, Silivri yoĵurdu gibi ¿r¿nler 

iin bºyle bir uygulama hen¿z mevcut deĵildir. Yaĸanan bir diĵer sorun ise, coĵrafi iĸaret konusunda 

¿reticilerin bilgi eksikliĵi ile coĵrafi iĸaretli ¿r¿nler ile ilgili etiketleme ve markalama yetersizliĵidir. 

Bu durum da, t¿keticinin zihninde "coĵrafi iĸaretli ¿r¿n" t¿ketip t¿ketmediĵi konusunda bir belirsizlik 

oluĸturmaktadēr (ķahin ve Meral, 2012: 4). Karĸēlaĸēlan bu sēkēntēlar, diĵer sektºrlerde olduĵu gibi, 

geleneksel ¿r¿n sektºr¿nde de ¿retim ºncesi ve sonrasē standart uygulamalarēn yenilenme 

giriĸimlerinin ºnemini ortaya ēkarmaktadēr (Demirbaĸ vd., 2006: 6-7).  

T¿rk Patent Enstit¿s¿ envanterleri doĵrultusunda T¿rkiyeôde coĵrafi iĸaret kapsamēna alēnabilecek 

yaklaĸēk 2500 tane ¿r¿n¿n mevcut olduĵu belirtilmiĸtir. Bu ¿r¿nler arasēndan Antep Baklavasē ve 

Aydēn Ķnciri AB tarafēndan da tescil edilen ¿r¿nlerdir. AB Komisyonuna baĸvurusu yapēlan ve tescil 

inceleme iĸlemleri devam eden ¿r¿nler ise; Afyon Sucuĵu, Afyon Pastērmasē, Aydēn Kestanesi, 

Malatya Kayēsēsē ve Ķnegºl Kºftesiôdir. T¿rkiyeôdeki uygulamalarēn Avrupa yasalarēna gºre daha ge 

faaliyete gemiĸ olmasē, uyumun yakalanamamasēndaki temel nedenlerin baĸēnda gelmektedir 

(Tekelioĵlu, 2014: 36). Ayrēca sorumlu kurumun ve yasalarēn sadece tescil iĸlemlerinde aktif olmasē, 

sahip olduĵumuz deĵerleri g¿n y¿z¿ne ēkaramamaktadēr. Bunun ile birlikte AB standartlarēna gºre 

akredite olmuĸ baĵēmsēz kuruluĸlarēn eksikliĵi, ¿r¿nlerin gerek kºkenin garanti edilemediĵi haksēz 

rekabet ortamēnēn oluĸmasēna ve sahte ¿r¿nlerin sayēsēnēn artmasēna neden olmaktadēr (Tekelioĵlu, 

2013: 121). Denetimsiz coĵrafi iĸaret sisteminin etkisiz olacaĵē belirtilerek, devletin coĵrafi iĸaretler 

ile ilgili var olan kanun tasarēsēnēn, kanun h¿km¿n¿ kazanmasē noktasēndaki rol¿n¿n artmasē gerektiĵi 

http://www.turkpatent.gov.tr/
http://www.turkpatent.gov.tr/
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belirtilmiĸtir (Tekelioĵlu, 2014: 38). Ayrēca, T¿rkiyeônin sahip olduĵu ve ¿st¿n bir kalitesi olan 

yºresel ¿r¿nlerinin korunabilmesi, hem yurt ii hem de yurt dēĸē piyasalarda deĵerlendirilebilmesi 

adēna eĸitli stratejilerin izlenmesi ºnerilmektedir. ¥rneĵin, coĵrafi iĸaret potansiyeli taĸēyan ve yurt 

dēĸēndaki taleplerine baĵlē olarak T¿rk markasē olarak bilinen lokum, kuru yemiĸ, kilim vb. ¿r¿nlerin 

ihracat paylarēna gºre, ºncelik verilmesi ve stratejik uygulamalar ile ele alēnmasē izlenecek yollardan 

biri olarak gºr¿lmektedir. Bºylece, dēĸ ticarette yaĸanacak olumlu geliĸmeler ile ekonominin de 

destekleneceĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir. Ancak tescilde coĵrafi sēnērlarēn belirlenmesi sērasēnda yaĸanan 

teknik sorunlar, ¿reticilerin bu faaliyetler ile korunmasēnēn ºn¿ne geebilmektedir. Tescil belgelerinin 

incelenmesi sonucu, coĵrafi sēnērlar yerine idari sēnērlarēn kullanēmē; bºlge, bºl¿m ve yºre 

kavramlarēnēn hatalē kullanēmlarē gibi problemler ile karĸēlaĸēlabilmektedir. Bu aĸamada, ¿r¿nler ile 

coĵrafi baĵlantēlarēnēn belirtilmesi konusunda daha net bilgilerin elde edilebilmesi, coĵrafya 

biliminden ve bilimcilerinden yararlanēlmasēnēn gerekliliĵi ºnem kazanmaktadēr (¢alēĸkan ve Ko, 

2012: 18-19).  

T¿rkiye, d¿zenli olarak yapēlan ĸenlik ve festivaller ile tanēnan ¿lkeler arasēnda yer almaktadēr. 

D¿zenlenen bu etkinlikler arasēnda, coĵrafi iĸaret potansiyeline sahip ¿r¿nlerin yer aldēĵē yaklaĸēk 343 

festival kutlanmaktadēr. Bunlarēn b¿y¿k oĵunluĵunu da (yaklaĸēk 240 festival) tarēmsal ¿r¿n grubu 

oluĸturmaktadēr. Festivallerin en yoĵun olarak Ege Bºlgesiônde, en az yoĵunluĵun ise G¿neydoĵu 

Bºlgesiônde gerekleĸtiĵi belirtilmiĸtir. Saimbeyli Kiraz Festivali (Adana), ¢ayeli ¢ay Festivali (Rize) 

bu festivallerden birkaēdēr. Ayrēca bu ¿r¿nler arasēnda coĵrafi iĸaretli olanlar da yer almaktadēr. 

Bunlara ºrnek olarak da, 5 Eyl¿l tarihinde Siirt Pervariôde d¿zenlenen ñPervari Bal ķenliĵiò 

gºsterilebilir. Bu t¿r etkinlikler, coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin tanēnmasē iin dikkat ekici olabilmektedir. 

Ancak ¿lkemizde etkinliklerin konusu olan ¿r¿nlerin coĵrafi iĸaret kazanmasē noktasēnda herhangi bir 

faaliyet bulunmamaktadēr. Festival ve ĸenlikler aracēlēĵē ile coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin tanētēmē ve 

potansiyelin arttērēlmasē konusunda olumlu geliĸmelerin yaĸanēlacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir  (¢alēĸkan ve 

Ko, 2012: 10-16). Geleneksel ¿r¿nler kapsamēndaki ºnemli geliĸmelerden biri de Antalya Ticaret 

Borsasēônēn giriĸimleridir. T¿rkiyeônin ilk ulusal d¿zeyde yºresel ¿r¿nler fuarēnēn gerekleĸmesine 

katkē saĵlayarak, coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin sanayici ve t¿keticiler ile buluĸmasēnda, tanētēmēnda ve 

ticaretinde geliĸme saĵlamēĸtēr. Ķlk fuarēnē 2010 yēlēnda gerekleĸtiren kuruluĸ, etkinliklerine s¿reklilik 

kazandērarak 6. fuarēnē da 7-11 Ekim 2015 tarihinde gerekleĸtirmiĸtir. Ayrēca yabancē kuruluĸlarēn 

katēlēmlarēnēn da olduĵu fuarlarda gerekleĸtirilen bilimsel sºyleĸiler ile hedeflenen tanētēmlarēn 

gerekleĸmesinde olumlu geliĸmelerin yaĸanmasē hedeflenmektedir. ¥rneĵin 3. fuarda, merkezi 

Cenevreôde olan oriGIn (Organization for an International Geographical Indications Network-

Uluslararasē Coĵrafi Ķĸaretler Aĵē ¥rg¿t¿) ile A¦ Akdeniz ¦lkeleri Ekonomik Araĸtērmalar Merkezi 

ve Antalya Ticaret Borsasē tarafēndan ortak bir seminer d¿zenlenerek geniĸ aplē bir tanētēmēn, 

bilgilendirmenin yapēlmasē saĵlanmēĸtēr. 40 ¿lkede 400 kurumun ¿yesi olduĵu oriGIn ºrg¿t¿ne, 

T¿rkiyeôden; ñĶzmir Ticaret Borsasē,  Aydēn Ticaret Borsasē, Erzurum Ticaret Borsasē, Malatya Ticaret 

ve Sanayi Odasē, Antakya Ticaret ve Sanayi Odasē, Alaĸehir Ticaret Borsasē, Yºresel ¦r¿nler T¿rkiye 

Araĸtērma Aĵē (Y¿cita), T¿rkiye Odalar ve Borsalar Birliĵi (TOBB), GĶSDER (Geleneksel Alkoll¿ 

Ķki ¦reticiler Derneĵi) ve ¥zener marka ve patent danēĸmanlēk merkeziò ¿yeleri arasēnda yer 

almaktadēr (www.origin-gi.com). Antalya Ticaret Borsasēônēn proje aĸamasēnda olan yºresel ¿r¿nler 

maĵazalarē da sektºr¿n geliĸmesi adēna yapēlacak ºnemli alēĸmalardan biri olarak gºr¿lmektedir. 

Sanayi ¿r¿nlerine gºre daha y¿ksek bir fiyata sahip olan yºresel markalē ¿r¿nlerin bu sayede 

oluĸturulacak satēĸ noktalarē ile t¿keticiye daha kolay ulaĸmasē beĵenilen ve desteklenen alēĸmalar 

arasēnda gºr¿lm¿ĸt¿r (Tekelioĵlu, 2014: 38). 

2.1.1 Coĵrafi Ķĸaret Tarihesi, Tanēmē ve Yasal D¿zenlemeler 

G¿n¿m¿zde, deĵiĸen ve yeniden ĸekillenen ihtiyalar ile ¿reticilerin pazar m¿cadelesi yeni ¿r¿n ve 

hizmetlerin hayatēmēza giriĸini hēzlandērmaktadēr. Yaratēcē fikirlerin ºzendirilmesi ve s¿rd¿r¿lebilir 

piyasa g¿c¿ iin, bu yenilikler fikri ve sēna´ m¿lkiyet haklarē ile korunmaktadēr (ķent¿rk, 2011: 13). 

Fikri m¿lkiyeti, sēna´ m¿lkiyet haklarē ve telif haklarē olmak ¿zere iki ayrē bºl¿m olarak 

incelenmektedir. Sēna´ m¿lkiyet haklarē ticari markalarē, teknolojik yenilikleri ve tasarēmlarē ile coĵrafi 

iĸaretleri kapsarken; telif haklarē ise, sanat alanēndaki (edebiyat, m¿zik, film gibi) yenilikleri, 

bilgisayar yazēlēmlarē gibi sektºrlerin birincil ¿reticileri ile ikincil ¿reticilerin haklarēnē iermektedir. 

¦r¿nlerin ve fikirlerin korunmasē kavramē ile de ulusal ve uluslararasē yasalar ile ¿r¿nlerin, fikirlerin 

http://www.origin-gi.com/
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asēl ¿reticileri dēĸēnda bir baĸkasē tarafēndan kullanēmēnēn ºn¿ne geilmesi ifade edilmektedir 

(Y¿cekal, 2003: 1).  

¦r¿nlerin coĵrafi iĸaret ile korunmasē hakkē, fikri ve sēna´ m¿lkiyet haklarē ierisinde yer alan, 

korunan haklardan biridir. Fikri ve sēna´ m¿lkiyet hukuku ierisinde geen coĵrafi iĸaret 

tanēmlamalarēnda, ulusal ve uluslararasē mevzuatta, birbirinden farklē aēklamalara yer verilmiĸtir. 

Tanēmlamalarda, ¿r¿n ile ¿retildiĵi bºlge arasēndaki baĵlantē vurgulansa da, terminoloji birliĵi 

bulunmamaktadēr. ¥rneĵin, 510/2006 Avrupa Birliĵi T¿z¿ĵ¿nde ñgeographical indicationò olarak 

geen tanēmlama, ¿lkemizde coĵrafi iĸaretler ile ilgili kararnamede geen ñmahre iĸaretiò kavramēna 

karĸēlēk gelmektedir (¥zg¿r, 2011: 25-32.). Coĵrafi iĸaretler, belirgin bir niteliĵi, ¿n¿ ve sahip olduĵu 

diĵer ºzellikleri ile bulunduĵu yºre, bºlge, ¿lke ile baĵlantēsē olan bir ¿r¿n¿n tanētēmēnē yapmaktadēr. 

Coĵrafi iĸaret kavramē taĸēdēĵē anlam dolayēsēyla, tarihi gemiĸte de ¿r¿nlerin kºkenini belirtmede 

ayērt edici ºzellik olarak kullanēlmēĸtēr. 12. y¿zyēlda Ķngiltere ve Orta Avrupaôda baharat vb. ticari 

¿r¿nlerin ticareti sērasēnda, ¿retildikleri bºlge ile baĵlantēsēnēn belirtilmesi veya etiketlenmesi sonucu 

ortaya ēkmēĸtēr. Bununla birlikte, ilk olarak Mēsērôda ¿r¿nlerin kalite iĸaretisi olarak 

tanēmlanmasēnda ortaya ēktēĵē da kabul edilmektedir. Fransaôda 1803 ve 1824 yēllarēnda ēkan 

kanunlar, coĵrafi iĸaretler ile ilgili ilk kanunlar arasēnda yer almaktadēr.  1905 yēlēnda yanēltēcē 

etiketleme ile ilgili ilk kanunun da Fransaôya ait olduĵu bilinmektedir. Ayrēca, 1908 yēlēnda Fransaôda 

ilk giriĸim nedeni sahte ĸarap ¿reticilerine karĸē y¿ksek kalitede ¿r¿n ¿reten ¿reticilerin haklarēnē 

koruyan, ñApellations Of Control (AOC)ò sistemi kurulmuĸtur. Fransaônēn yanēsēra, Ķtalya da yerel 

¿r¿nlerin korunmasēna dair ilk yasal d¿zenlemeleri yapan ¿lkeler arasēnda yer almaktadēr. ¥rneĵin 

1612 yēlēnda ñParmesan peyniriò koruma altēna alēnarak, ¿retimi sadece Parmaôda gerekleĸtirilen 

¿r¿nlere bu ismi kullanma hakkē tanēnmēĸtēr (¥zg¿r, 2011: 28-31.). 

Coĵrafi iĸaretlerin korunmasēna dair ilk bilgiler, 1883 yēlēnda Sēna´ M¿lkiyetin korunmasē hakkēnda 

Paris Sºzleĸmesiônde gemektedir. Dolayēsē ile bu sºzleĸme, coĵrafi iĸaret koruma d¿zeninin temeli 

niteliĵindedir (Tuncay, 2009: 45). Sºzleĸme
2
, Sēna´ haklarēn korunmasē, patentler, faydalē modeller, 

end¿striyel tasarēmlar, ticaret markalarē, hizmet markalarē, ticaret unvanlarē, menĸe adlarē, mahre 

iĸaretleri, haksēz rekabetin ºnlenmesi gibi konularē iermektedir. Paris Sºzleĸmesiônin ºnemli yºn¿, 

fazla sayēda ¿lkenin ¿ye olmasē iken; jenerik adlar ile ilgili bir ibarenin gememiĸ olmasē ise bu 

sºzleĸmenin eksik tarafē olarak gºr¿lmektedir (Tuncay, 2009: 46). 

Coĵrafi iĸaretler ile ilgili uluslararasē sºzleĸmelerden bir diĵeri ise, mallarēn kaynaĵē ile ilgili sahte 

veya aldatēcē kaynak iĸaretlerinin ºnlenmesi hakkēndaki Madrid Sºzleĸmesi'dir (Yēldēz, 2008: 34). 

Madrid Sºzleĸmesi de Paris Sºzleĸmesi gibi coĵrafi iĸaret kavramē ile mahre iĸaret kavramēnē aynē 

anlamda kullanmēĸtēr (Tuncay, 2009: 47). 1891 yēlēnda imzalanan ve Paris Sºzleĸmesiônin 

tamamlayēcēsē niteliĵindeki bu sºzleĸmeye, T¿rkiye 1930 yēlēndan beri taraftēr. Madrid Sºzleĸmesi, 

Paris Sºzleĸmesiônden farklē olarak sadece coĵrafi iĸaretleri konu almēĸtēr. Sºzleĸme, sahte kaynak 

iĸaretine sahip mallarēn taraf ¿lkeler arasēnda ithalatēnē ve satēĸēnē yasaklamak gibi birok yaptērēmē 

iermektedir. Ayrēca bu sºzleĸme, coĵrafi iĸarete sahip ¿r¿nler arasēnda t¿r¿ne gºre ayrēm yapan ilk 

sºzleĸme niteliĵine de sahiptir (Yēldēz, 2008: 35). 

Coĵrafi iĸaret tanēmlamalarēnda, mahre iĸaretinden farklē olarak menĸe iĸareti kavramēna ilk kez yer 

veren uluslararasē anlaĸma 1958 yēlēnda imzalanan Lizbon Anlaĸmasēôdēr (Tuncay, 2009: 48). T¿rkiye 

de taraf ¿lkeler arasēnda yer almaktadēr (Yēldēz, 2008: 44). Bu anlaĸma, menĸe adlarēnēn birok ¿lke 

tarafēndan kabul edilerek, coĵrafi iĸaretlerin d¿nya ticaretinde yasalara uygun kullanēmēnē 

amalamaktadēr (Tuncay, 2009: 48). Ancak menĸe adlarēnēn Lizbon Anlaĸmasēônda korunabilmesi 

iin, bu ismin kaynak ¿lkedeki hukuk d¿zenince tanēnarak, tescil edilmiĸ olmasē gerekmektedir 

(Yēldēz, 2008: 46). 

Sanayi devrimi ile birlikte ortaya ēkan ticari kaygēlar, fikri m¿lkiyet haklarēnēn uluslararasē d¿zeyde 

korunmasēnēn gerekliliĵini g¿ndeme getirmiĸtir. Dolayēsē ile bu konuda yapēlan anlaĸmalar yeniden 

d¿zenlenerek ve geniĸletilerek, Birleĸmiĸ Milletler hukuku kapsamēnda D¿nya Fikri M¿lkiyet ¥rg¿t¿ 

(World Intellectual Property Organization-WIPO) kurulmuĸtur. ¥rg¿t¿n temeli, Paris Sºzleĸmesi 

                                                 
2
 Paris Convention for the Protection of Industrial Property. 

http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=288514  

http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=288514
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(1883) ve Bern Sºzleĸmesiône
3
 (1886) dayanmaktadēr. Fikri m¿lkiyet haklarē erevesinde 23 anlaĸma, 

ºrg¿t kapsamēnda yer almaktadēr (Y¿cekal, 2003: 1). WIPO tarafēndan coĵrafi iĸaretler ile ilgili 

y¿r¿t¿len ve T¿rkiyeônin ¿ye olduĵu anlaĸmalar; Paris Sºzleĸmesi (1883), Madrid Sºzleĸmesi (1891) 

ve WIPO Sºzleĸmesi (1967)ôdir. WIPO, anlaĸmalarēn uygulanmasēnē ve oluĸabilecek yeni hususlarē 

incelemekte, anlaĸmalarēn altyapēsēnēn uluslararasē boyuttaki teknik hatlarēnē belirlemektedir (Y¿cekal, 

2003: 1).  

Fikri sēna´ m¿lkiyet haklarē ierisinde en kapsamlē anlaĸmayē temsil eden ve ticaretle baĵlantēlē fikri 

m¿lkiyet hakkē olan; TRIPs (Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights), ise 1995 yēlēnda 

y¿r¿rl¿ĵe girmiĸtir. Ķeriĵindeki konularēn diĵer anlaĸmalarēn eksikliklerine ºz¿mler iermesi ve 

coĵrafi iĸaret korumasēna asgari sēnērlamalar getirmesi ile en etkin sºzleĸme ºzelliĵini kazanmēĸtēr. 

Sºzleĸme, uluslararasē ticarette var olan engelleri kaldērmayē, fikri m¿lkiyet haklarēnēn korunmasē 

konusunda etkinliĵi arttērarak zorunluluk kazandērmayē amalamaktadēr. Sºzleĸmede, ¿lkelerin kendi 

i hukuklarēnda gerekli d¿zenlemeleri yapmalarē ºngºr¿lm¿ĸ ve t¿m ¿lkeler iin uyulmasē gereken 

standartlar belirlenmiĸtir (ķent¿rk, 2011: 36-37). Sºzleĸmenin
4
 3. bºl¿m¿nde  22, 23 ve 24. maddeler 

coĵrafi iĸaretler ile ilgili konularē kapsamaktadēr. 22. madde ile coĵrafi iĸaret kavramē ve taraf 

¿lkelerin yasal s¿reteki rolleri aēklanmaktadēr. 23. madde,  ĸarap ve alkoll¿ iecekler iin coĵrafi 

iĸaret ve ticari marka konusunda ek koruma d¿zenlemesidir. 24. madde ise uluslararasē m¿zakereler ve 

istisnalarē kapsamaktadēr. TRIPs yasal sistemine sadece coĵrafi iĸaret d¿zeyini yakalamēĸ iĸaretleri 

almaktadēr. Bunun dēĸēndaki iĸaretler ise Paris ve Madrid Sºzleĸmeleri ile korunmaktadēr (ķent¿rk, 

2011: 39). Ancak WIPO merkezli y¿r¿t¿len bu sºzleĸmeler ile hedeflenen koruma saĵlanamamēĸtēr. 

Paris Sºzleĸmesiône ok sayēda ¿lkenin taraf olmasēna raĵmen, sºzleĸme yeterli oranda etkili 

olamamēĸtēr. Madrid Sºzleĸmesi ile de, Paris Sºzleĸmesiônin yanēltēcē iĸaret kullanēmē konusunda etki 

alanē geniĸletilmesine raĵmen, katēlēm d¿ĸ¿kl¿ĵ¿ ve yatērēmlarēn yetersizliĵi gibi problemlerden ºt¿r¿, 

istenilen koruma seviyesine ulaĸēlamamēĸtēr. Lizbon Anlaĸmasē kapsamēnda ise, uluslararasē ticarette 

etkili olacak bir sistem geliĸtirmesine raĵmen az sayēda devletin taraf olmasē, bu anlaĸmanēn da etki 

alanēnē daraltmēĸ ve baĸarēsēnē olumsuz etkilemiĸtir. Bu eksikliklere raĵmen, coĵrafi iĸaretlerin 

korunmasēna dair bir diĵer anlaĸma olan TRIPsôin sadece coĵrafi iĸaretli ¿r¿nleri kapsamēna almasē, 

bu ºzelliĵi kazanamayan diĵer ¿r¿nlerin Paris ve Madrid Sºzleĸmeleri ile korunabilmesi ve diĵer 

anlaĸmalarēn TRIPsôin temeli olma ºzellikleri, bu sºzleĸmelerin gºz ardē edilmemesi gerektiĵini de 

gºstermektedir (Yēldēz, 2008: 53-54). 

2.1.2 Coĵrafi Ķĸaretler ile Ķlgili Uluslararasē D¿zenlemeler  

Geleneksel ¿r¿n pazarē, kaliteyi ve ºzel zevk tercihini ºn planda tutan t¿keticilerin ilgi duyduĵu bir 

pazardēr. Tarihi gemiĸe sahip olan bu ¿r¿nler, ¿retildikleri bºlge-yºre ile k¿lt¿rel iliĸki iindedirler. 

Geleneksel ¿r¿nleri, haksēz rekabet karĸēsēnda bºlgesel, ulusal ve uluslararasē d¿zeyde koruyabilmek 

adēna birok ¿lkede yasal d¿zenlemelere gidilmiĸtir. 

Avrupa Birliĵi, coĵrafi iĸaretler konusundaki ilk yasal giriĸimlerini, EEC 2081/92 ve 2082/92 noôlu 

d¿zenlemeler ile gerekleĸtirmiĸtir. Daha sonra yapēlan giriĸimler ile bu yasal d¿zenleme, tarēm 

¿r¿nleri ve gēda maddelerinin coĵrafi iĸaret d¿zenlemeleri ve kalitelerinin korunmasēna dair 

20.03.2006 tarihli ve 2006/510/EC sayēlē yºnetmelik ile yenilenmiĸtir. AB kapsamēndaki yasal 

d¿zenlemelerin temel amacē; tarēmsal ¿retimi teĸvik etmek, ¿r¿nleri taklitlerine karĸē korumak, 

t¿keticiye ¿r¿n hakkēnda bilgi transferini saĵlamaktēr. Coĵrafi iĸaretler ile hedeflenen sonulara 

ulaĸabilmek, g¿l¿ bir kurumsal yapēnēn ve etkili yasal d¿zenlemelerin varlēĵēnē gerekli kēlmaktadēr. 

Avrupa Birliĵi bu kapsamda 1992 yēlēnda, tarēmsal ¿r¿nler ve gēda maddelerine yºnelik, PDO 

(Protected Designation of Origin), PGI (Protected Geographical Indication) ve TSG (Traditional 

Speciality Guaranteed) koruma sistemlerini oluĸturmuĸtur (Demirbaĸ vd., 2006: 3). 

                                                 
3
 Berne Convention for the Protection of Literary and Artistic Works. 

http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=283698  

4
 TRIPS Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights. 

http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=305907  

http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=283698
http://www.wipo.int/treaties/en/text.jsp?file_id=305907
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PDO (Menĸe Adē Korumasē): Bir tarēmsal veya gēda ¿r¿n¿ bºlge, ºzel bir yer veya istisnai 

durumlarda ¿lke adē ile tanēmlanabilmektedir. ¦r¿n¿n bu kapsamda koruma altēna alēnabilmesi iin, 

ismini aldēĵē bºlge, ºzel bir yer veya ¿lke ile iliĸkili olmasē ve ¿r¿n¿n hazērlama, ¿retim iĸlemlerinin 

tamamēnēn tanēmlanan bºlgede gemesi gerekmektedir (Tekelioĵlu ve Demirer, 2008: 4-5). Roquefort 

peyniri bu ĸekilde korunan ¿r¿nlerden biri olarak ºrnek gºsterilebilir. 

PGI (Coĵrafi Ķĸaret Korumasē): Bir tarēmsal veya gēda ¿r¿n¿ bºlge, ºzel bir yer veya istisnai 

durumlarda ¿lke adlarē ile tanēmlanabilmektedir. ¦r¿n¿n bu kapsamda koruma altēna alēnabilmesi iin, 

ismini aldēĵē bºlge, ºzel bir yer veya ¿lke ile iliĸkili olmasē ve ¿r¿n¿n hazērlama, ¿retim iĸlemlerinin 

en az birinin tanēmlanan bºlgede gemesi gerekmektedir (Tekelioĵlu ve Demirer, 2008: 4-5). Cremona 

salamē veya Edam peyniri bu uygulama ile korunan ¿r¿nlere ºrnek olarak gºsterilebilir. 

TSG (Geleneksel Garantili ¦r¿nler): ¦retimin yºnteminde ve ¿retim kaynaklarēnda geleneksellik 

kavramēnēn ºne ēktēĵē ¿r¿nleri korumak iin uygulanmaktadēr (http://ec.europa.eu/). Mozzarella 

peyniri veya Serrano Jambonu bu kapsamda korunan ¿r¿nlere ºrnek olarak gºsterilebilir. 

ķekil 2.1 Avrupa Coĵrafi Ķĸaret Yasal D¿zenlemeleri Kapsamēndaki Logolar 

   

 

Kaynak:  http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/index_en.htm  

AB ¿lkelerinde coĵrafi iĸaret uygulamalarēnda teklik saĵlanmasē ve t¿keticiler tarafēndan bu ¿r¿nlerin 

tanēnmasē iin PDO, PGI ve TSG logolarē kullanēlmaktadēr. PDO ve PGI kapsamēndaki ¿r¿nlerin 

daĵēlēmē ¿lkeden ¿lkeye farklēlēk gºstermektedir. Genel olarak sēcak iklime sahip ¿lkelerde tarēmēn 

yerinde yapēlma imk©nē olduĵu iin PDO korumalē ¿r¿nler daha fazladēr (Kan, 2011: 65).  

ķekil 2.2 Avrupaôda Coĵrafi Ķĸaret Kapsamēna Alēnmēĸ Bazē ¦r¿nler 

 

 
           ( Olive oil-Yunanistan)  (Calarasi rose petal marmalade-Moldova) 

 
Kaynak:  http://www.pioliveoilcompany.com/products.php (28.04.2016) 

            http://www.fcc.md/en/list/6/Noutati/item/id/20  (28.04.2016) 

AB ¿ye ¿lkeler arasēnda geleneksel ¿r¿nler ile ilgili d¿zenlemeleri yaparak coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlere 

sahip olan ilk ¿lke Ķtalyaôdēr (Demirbaĸ vd., 2006: 5). Bununla birlikte g¿n¿m¿zde coĵrafi iĸaretli 

¿r¿n sayēsēnēn en fazla olduĵu ¿lkeler ise; Ķtalya, Fransa ve Portekiz'dir (Ertan, 2010: 7). AB yasalarē 

kapsamēnda yaklaĸēk 4 bin 800
5
 ¿r¿n korunmaktadēr. Korunan ¿r¿nlerin oĵunluĵunu da Akdeniz 

                                                 
5
 https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/

geographical_indications_report_en.pdf  (Nisan 2016 tarihli raporundan alēnmēĸtēr). 

http://ec.europa.eu/
http://ec.europa.eu/agriculture/quality/schemes/index_en.htm
http://www.pioliveoilcompany.com/products.php
http://www.fcc.md/en/list/6/Noutati/item/id/20
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
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¿lkeleri ¿r¿nleri oluĸturmaktadēr. Parasal olarak yēllēk t¿ketimi ise yaklaĸēk 48 milyar
6
 avro olan bu 

sektºr, ¿lkelerin sahip olduĵu yºresel zenginliĵin yanēnda, ¿lkelerin kendi deĵerlerine sahip ēkma 

konusundaki duyarlēlēklarēnē da ºn plana ēkarmaktadēr. Koruma altēndaki ¿r¿n gruplarēnēn baĸēnda da 

peynir grubu ile et ve et ¿r¿nleri gelmektedir (Ertan, 2010: 7). Bazē ¿lkeler coĵrafi iĸaretli ¿r¿n 

gruplarēna gºre tekel konumuna gelmiĸtir. ¥rneĵin tescilli zeytinyaĵē ¿retiminde Yunanistan ve Ķtalya 

pazara h©kimken, domuz etinde Ķtalya, k¿mes hayvanlarēnda ise Fransa diĵer ¿lkelere gºre ºn sērada 

yer almaktadēr (Kan, 2011: 66). Avrupa Birliĵi kapsamēndaki bu uygulamalar, geleneksel ¿r¿nlerin 

kºkenlerinin t¿keticiye tanētēlmasēnēn ve ¿r¿n¿n deĵer kazanmasēnēn yanēnda, kērsal kalkēnmaya 

saĵlayacaĵē katkē aēsēndan da ºnemli gºr¿lmektedir (Pacciani vd., 2001: 5).  

Tablo 2.3 Baĸlēca AB ¦lkelerinde PDO PGI ve TSG ¦r¿n Sayēsē (2016) 

¦lkeler PDO, PGI ve TSG Kapsamēndaki Kayētlē ¦r¿n Sayēsē 

Ķtalya 284 

Fransa 229 

Ķspanya 192 

Portekiz 134 

Yunanistan 103 

Almanya 86 

Ķngiltere 59 

Polonya 36 

¢ek Cumhuriyeti 33 

Slovenya 22 

Belika 18 

Slovakya 18 

Avusturya 16 

Hollanda 14 

Macaristan 14 

Finlandiya 10 

Ķsve 7 

Litvanya 7 

Danimarka 6 

Ķrlanda 5 

L¿ksemburg 4 

Kēbrēs 3 

Toplam 1300 
Kaynak:  http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list, 2016. 

2.1.3 T¿rkiyeôde Coĵrafi Ķĸaretler ile Ķlgili Yasal D¿zenlemeler 

T¿rkiye, sahip olduĵu coĵrafi konumu ve iklim ºzellikleri itibari ile geniĸ tarēmsal ¿r¿n yelpazesine 

sahip bir ¿lkedir. Bununla birlikte tarihinde eĸitli uygarlēklara ev sahipliĵi yapmēĸ olmasē da k¿lt¿rel 

mozaiĵinin oluĸmasēnda etkili olmuĸtur. Bu durumun kazanlarēndan biri, geleneksel yºntemler ile 

¿retilen geleneksel ¿r¿nlerdir (Tekelioĵlu ve Demirer, 2008: 5-6). Geleneksel ¿r¿nler sayēsēnēn fazla 

olduĵu ¿lkemizde, tescillenme konusundaki ilk giriĸimin 1871 yēlēnda ñAlameti Farika 

                                                 
6
 https://euipo.europa.eu/tunnel-

web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/

geographical_indications_report_en.pdf  (Nisan 2016 tarihli raporunda geen 2014 verileri 

kullanēlmēĸtēr). 

http://ec.europa.eu/agriculture/quality/door/list
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
https://euipo.europa.eu/tunnel-web/secure/webdav/guest/document_library/observatory/documents/Geographical_indications_report/geographical_indications_report_en.pdf
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Nizamnamesi
7
ò ile baĸladēĵē kabul edilmektedir (ķahin, 2013: 3). G¿n¿m¿z d¿zenlemeleri ise, ñ555 

sayēlē Coĵrafi Ķĸaretlerin Korunmasē Hakkēnda Kanun H¿km¿nde Kararnameò, 24.06.1995 tarihinde 

y¿r¿rl¿ĵe giren kararname ile baĸlamēĸtēr (www.turkpatent.gov.tr). 1995 ºncesi ise coĵrafi iĸaretlerin 

korunmasēna dair hukuki bir d¿zenleme bulunmamasē nedeni ile coĵrafi iĸaretler T¿rk Ticaret 

Kanunuônun Haksēz Rekabet H¿k¿mleri erevesinde marka olarak tescil edilmelerinin yasaklanmasē 

yolu ile korunmuĸtur (ķent¿rk, 2011: 43).  

Hazērlanan kanun ile geleneksel ¿r¿n ¿retiminin teĸvik edilmesi, bu ¿r¿nlerin piyasa deĵerlerinin 

arttērēlarak kērsal ekonomilerin desteklenmesi, t¿keticilerin kalitesi y¿ksek ¿r¿n ihtiyacēna cevap 

oluĸturulmasē ve adil bir ticaretin gerekleĸmesi amalanmaktadēr. KHKônin hazērlanmasē sērasēnda 

ABônin bu kapsamdaki yasal d¿zenlemelerinden de yararlanēlmēĸtēr. T¿rkiyeôde, bu yasa ile koruma 

altēnda olan ¿r¿nlerin baĸēnda, bºlgelerin toprak, iklim gibi ºzelliklerine baĵlē olarak ¿retilen tarēm 

¿r¿nleri gelmektedir. Tarēm ¿r¿nleri dēĸēnda, el sanatlarē, canlē hayvanlar, iecek ¿r¿nleri de coĵrafi 

iĸaretli ¿r¿n gruplarē arasēnda yer almaktadēr (ķent¿rk, 2011: 23). Bu ¿r¿n gruplarē, menĸe veya 

mahre iĸareti olarak tescil edilmekte ve bu ĸekilde korunmaktadēr. Ayrēca T¿rk Patent Enstit¿s¿ 

(TPE) tarafēndan belirlenen, coĵrafi iĸaret olarak tescil edilemeyecek iĸaretler ise:  

¶ Coĵrafi iĸaret tanēmēna uymayan adlar ve iĸaretler, 

¶ ¦r¿n¿n ºz adē olmuĸ adlar ve iĸaretler, 

¶ ¦r¿n¿n gerek kaynaĵē konusunda halkē yanēltabilecek olan bitki t¿rleri, hayvan soylarē veya 

benzer adlar, 

¶ Kamu d¿zeni ve genel ahlaka aykērē iĸaretler, 

¶ Paris Sºzleĸmesi ve D¿nya Ticaret ¥rg¿t¿ôn¿ kuran anlaĸmaya ¿ye ¿lkelerde korunmayan 

veya korumasē sona ermiĸ veya kullanēlmayan adlar ve iĸaretler olarak belirlenmiĸtir 

(www.turkpatent.gov.tr, 2016) 

Coĵrafi iĸaret ile tescillendirilme sisteminin politik, ekonomik ve turistik faaliyetlerin geliĸmesinde 

ºnem arz etmesi, geleneksel ¿r¿nlerin korunmasē gerektiĵi ºnemini ºzetle aēklamaktadēr (ķahin ve 

Meral, 2012: 4). ñ555 sayēlē Coĵrafi Ķĸaretlerin Korunmasē Hakkēnda Kanun H¿km¿nde 

Kararnameòde yer alan 6. maddede belirtildiĵi ¿zere, coĵrafi iĸaretlerin tescili iin yetkili merci T¿rk 

Patent Enstit¿s¿ (TPE)ôd¿r. Yurt iinden veya yurt dēĸēndan yapēlacak baĸvurular, TPE veya onun 

yetkili kēldēĵē makam tarafēndan deĵerlendirilmeye alēnmaktadēr. Bu kararname, ñGenel H¿k¿mlerò, 

ñKorumanēn Kapsamē, Kullanēmò, ñCoĵrafi Ķĸaretin H¿k¿ms¿zl¿ĵ¿ ve Korumanēn Sona Ermesiò, 

ñCoĵrafi Ķĸaret Hakkēna Tecav¿z ve Tecav¿z Halinde Davalarò olmak ¿zere dºrt kēsēmdan 

oluĸmaktadēr (www.turkpatent.gov.tr, 2016). AB d¿zenlemelerinden farklē olarak 555 sayēlē KHK 

dēĸēnda sadece tarēm ¿r¿nleri ve gēda maddelerine ºzg¿ coĵrafi iĸaret konulu bir d¿zenleme 

bulunmamaktadēr. Coĵrafi iĸaretlere sahip ¿r¿nler ile hedeflenen ekonomik getirinin saĵlanmasē ve 

istenen kalite ºzelliklerine ulaĸēlmasē ĸ¿phesiz etkin bir denetim sisteminin varlēĵē ve faaliyetleri ile 

saĵlanacaktēr. Bu kapsamda 555 sayēlē KHK gereĵince, tescil sahiplerinin, 10 yēlda bir, TPEôye 

belirlenen standartlara uyulup uyulmadēĵēnē kanētlayan raporlarē ibraz etmeleri gerekmektedir 

(T¿z¿ner Keser, 2013: 12-13). Ayrēca, coĵrafi iĸaretlerden tarēm ve gēda ¿r¿nlerine iliĸkin piyasa 

denetimi 5996 sayēlē Veteriner Hizmetleri, Bitki Saĵlēĵē, Gēda ve Yem Kanunu gereĵince tarēm ve gēda 

ile ilgili coĵrafi iĸaretlerin kullanēmēnēn tescilde belirtilen ºzelliklere uygunluĵunu Gēda Tarēm ve 

Hayvancēlēk Bakanlēĵē tarafēndan yapēlmaktadēr (Coĵrafi Ķĸaretler Baĸvuru Klavuzu, www.tpe.gov.tr). 
TPE, coĵrafi iĸaretlerin daha etkin korunmasē ve coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin katma deĵerinin arttērēlmasē 

ile kērsal kalkēnma s¿recinin desteklenmesi evresinde ñUlusal Coĵrafi Ķĸaret Strateji Belgesiò 

hazērlamēĸ ve 04.07.2015 tarihli Resmi Gazetede yayēna sunmuĸtur. 2016 Mart ayē ierisinde meclise 

sunulan Sēna´ M¿lkiyet Kanun Tasarēsēônēn ieriĵi; Marka, Coĵrafi Ķĸaret, Patent, Tasarēm, Faydalē 

Model ve sēna´ m¿lkiyet haklarē ile geleneksel ¿r¿n adlarē ile ilgili d¿zenlemelerden oluĸmaktadēr. Bu 

kapsamda coĵrafi iĸaretler ile ilgili: 

¶ Tanēmlamalar  

                                                 
7
 Alamet-i Farika bir ticari malēn belli bir iĸletmede yapēldēĵēnē ya da bir iĸletmece satēĸa ēkarēldēĵēnē 

belirtmeye yarayan ve o eĸya ¿zerine konulan ayērēcē alamet, iĸaret ve yazēlardēr. Osmanlēca bir isim 

tamlamasē olup Osmanlēca'ya da Arapaôdan girmiĸtir. Arapa alamet, belirti, iz anlamēna gelir 

(¥rneĵin kēyamet alametleri). Farika (veya farik) ise ayēran anlamēna gelen bir sēfattēr. 

http://www.turkpatent.gov.tr/
http://www.turkpatent.gov.tr/
http://www.turkpatent.gov.tr/
http://www.tpe.gov.tr/
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¶ Baĸvuru hakkē  

¶ Baĸvurularēn incelenmesi ve yayēmē  

¶ Ķtiraz ve itirazlarēn incelenmesi  

¶ Deĵiĸiklik talepleri 

¶ Baĸvuru yapan ve tescil ettirenlerde deĵiĸiklik 

¶ Hakkēn kapsamē, kullanēm ve denetim 

¶ Kullanēmēn denetimi 

bºl¿mler yeniden d¿zenlenmiĸtir (K. Daldal, 2016). Kararnamenin 3. maddesinde yer alan temel 

tanēmlamalar ise ĸunlardēr (www.turkpatent.gov.tr, 2016): 

Coĵrafi Ķĸaret; belirgin bir niteliĵi, ¿n¿ veya diĵer ºzellikleri itibariyle kºkenin bulunduĵu bir yºre, 

alan, bºlge veya ¿lke ile ºzdeĸleĸmiĸ bir ¿r¿n¿ gºsteren iĸaretlerdir. Bu iĸaretler genel olarak 

baĵlantēlē olduĵu bºlgenin isminden t¿retilmektedir. Zile pekmezi, Ezine peyniri ºrnek olarak 

gºsterilebilir. Coĵrafi iĸaret tanēmlamalarēnda kullanēlan ñkºken iĸaretiò (Apellation of Origin)ò 

kavramē, coĵrafi iĸaret tanēmēndan biraz farklēlēk gºstermektedir. Kºken iĸareti kapsamēndaki ¿r¿n ile 

ilgili ĸart, kaynaĵē olan bºlgede yetiĸmesi iken; coĵrafi iĸaretli ¿r¿n¿n bºlgenin ºzelliklerini taĸēyor 

olmasē yeterlidir (ķent¿rk, 2011: 22). Coĵrafi iĸaret, menĸe adē ve mahre iĸareti olmak ¿zere ikiye 

ayrēlēr. Menĸe adē ve mahre iĸareti ile ilgili bazē ĸartlar bulunmaktadēr (www.turkpatent.gov.tr): 

Menĸe Adē: 

¶ Coĵrafi sēnērlarē belirlenmiĸ bir yºre, alan, bºlge veya ok ºzel durumlarda ¿lkeden 

kaynaklanmasē,  

¶ T¿m veya esas nitelik veya ºzellikleri bu yºre, alan veya bºlgeye ºzg¿ doĵa ve beĸeri 
unsurlardan kaynaklanmasē,  

¶ ¦retimi, iĸlenmesi ve diĵer iĸlemlerinin t¿m¿yle bu yºre, alan veya bºlge sēnērlarē iinde 
yapēlmasē gerekmektedir. Ege pamuĵu, Finike portakalē, Akbaĸ T¿rk ¢oban kºpeĵi ºrnek 

gºsterilebilir. 

Mahre Ķĸareti: 

¶ Coĵrafi sēnērlarē belirlenmiĸ bir yºre, alan veya bºlgeden kaynaklanmasē,  

¶ Belirgin bir niteliĵi, ¿n¿ veya diĵer ºzellikleri itibariyle bu yºre, alan veya bºlge ile 
ºzdeĸleĸmiĸ olmasē,  

¶ ¦retimi, iĸlenmesi ve diĵer iĸlemlerinden en az birinin belirlenmiĸ yºre, alan veya bºlge 
sēnērlarē iinde yapēlmasē gerekmektedir. Afyon sucuĵu, ¢orum leblebisi, Adana kebabē ºrnek 

gºsterilebilir. 

ķekil 2.3 ¦lkemizde Coĵrafi Ķĸaret Kapsamēna Alēnmēĸ Bazē ¦r¿nler 

  
 Gºrdes El Halēsē     Mersin Cezeryesi 

Kaynak:  https://yunhalilar.wordpress.com/category/gordes-yun-halilar/ (28.04.2016) 
    http://www.yorexfuar.com/cezerye.html  (28.04.2016) 

555 sayēlē Kararnameônin 7. maddesinde belirtilen baĸvuru hakkēna sahip gerek ve t¿zel kiĸiler ise 

ĸunlardēr (www.turkpatent.gov.tr): 

¶ Sºz konusu ¿r¿n¿n ¿reticisi olan gerek ve t¿zel kiĸiler  

¶ T¿ketici dernekleri 

http://www.turkpatent.gov.tr/
http://www.turkpatent.gov.tr/
https://yunhalilar.wordpress.com/category/gordes-yun-halilar/
http://www.yorexfuar.com/cezerye.html
http://www.turkpatent.gov.tr/
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¶ Konu ve coĵrafi yºre ile ilgili kamu kuruluĸlarē 

T¿rkiyeôde coĵrafi iĸaret s¿reci, baĸvuru hakkēna sahip kiĸi veya kurumlarēn, tescilde belirtilen 

baĸvuru ĸartlarēna uygun olarak baĸvuruda bulunmalarē ile baĸlamaktadēr. Enstit¿ baĸvuruyu, 

h¿k¿mlere
8
 uygunluk yºn¿nden inceleyerek, gerekli gºrd¿ĵ¿ durumlar iin eksikliklerin giderilmesini 

veya ek bilgilendirme yapēlmasēnē istemektedir. H¿k¿mleri karĸēlayan baĸvurular, yurt apēnda 

daĵētēmē olan en y¿ksek tirajlē g¿nl¿k gazetelerden ikisinde ve bir yerel gazetede yayēmlanmaktadēr. 

Yayēmlanan baĸvuru coĵrafi iĸaret siciline kayēt edilmektedir. Ancak kaydedilen tescil bilgisi geici 

nitelik taĸēmaktadēr. Baĸvurunun Resmi Gazetede ilan tarihinden itibaren 6 ay iinde itiraz hakkē 

bulunmaktadēr. Resmi Gazetede yayēn tarihinden itibaren altē ay ierisinde hakkēnda herhangi bir itiraz 

yapēlmamēĸ ad veya iĸaret Resmi Gazete'de yayēnlanma tarihi itibariyle kesinlik kazanarak, coĵrafi 

iĸaret siciline kayēt edilmektedir (555 sayēlē, Coĵrafi Ķĸaretlerin Korunmasē Hakkēnda Kanun 

H¿km¿nde Kararname, 1995). T¿rkiyeôde tescil edilen coĵrafi iĸaretler sadece T¿rkiye iin geerlidir. 

¦r¿n¿n baĸka bir ¿lkede de korunabilmesi iin, o ¿lkenin coĵrafi iĸaret mevzuatēna uygun baĸvurunun 

yapēlmasē gerekmektedir. ķu ana kadar, tescil iĸlemi T¿rkiyeôde gerekleĸmiĸ 7 tane coĵrafi iĸaretli 

¿r¿n¿n AB nezdinde baĸvurusu yapēlmēĸtēr. Tescil iĸlemi tamamlanan iki ¿r¿n dēĸēndaki diĵer ¿r¿nler 

ile ilgili komisyon incelemeleri ve yazēĸmalar devam etmektedir. Bu ¿r¿nler (T¿z¿ner Keser, 2013: 

13): 

¶ Antep baklavasē mahre iĸareti (21.12.2013 tescil edildi) 

¶ Aydēn inciri menĸe iĸareti (17.02.2016 tescil edildi) 

¶ Aydēn kestanesi menĸe iĸareti baĸvurusu (08.09.2015) 

¶ Afyon pastērmasē mahre iĸareti baĸvurusu (08.09.2013) 

¶ Afyon sucuĵu mahre iĸareti baĸvurusu (08.09.2013) 

¶ Ķnegºl kºfte mahre iĸareti baĸvurusu (17.09.2014) 

¶ Malatya kayēsēsē menĸe iĸareti baĸvurusu (13.05.2014) 

Fikri ve sēna´ m¿lkiyet haklarēndan biri olan coĵrafi iĸaret tekel hakkē saĵlamakta olup, patent, telif ve 

marka haklarē gibi kolektif tekel hakkēdēr (ķahin ve Meral, 2012: 2). Yaratēcē fikirlerin geliĸtirilerek 

s¿reklilik kazandērēlmasē patent ve telif haklarē ile saĵlanērken, bu eylemlerin ayērt edici ºzellikleri 

¿zerinden marka ve coĵrafi iĸaret ile ekonomik deĵer yaratēlmaktadēr (ķent¿rk, 2011: 13). Ancak 

markalardan farklē olarak tescil ĸartlarēnēn saĵlanmasē ve belirtilen ¿retim ĸekillerine uyulmasē 

sonucunda birok kiĸi bu haktan yararlanabilmektedir (Ertan, 2010: 7). Yani coĵrafi iĸaret uygulamasē 

ile tek bir ¿retici dēĸēnda ¿r¿n¿n ¿retiminde yer alan t¿m ¿reticilerin haklarē korunmaktadēr. Bu 

haktan, gerek kiĸiler ile birlikte belediyeler, kamu kurumlarē ve t¿zel kiĸiler de tescil iĸlemini 

gerekleĸtirerek yararlanabilmektedir (ķent¿rk, 2011: 24). ¦lkemizde tescilli coĵrafi iĸaret sayēsē 

189ôdur. Bununla birlikte 233 adet ¿r¿n¿n coĵrafi iĸaret baĸvurusu da devam etmektedir 

(www.turkpatent.gov.tr, 2016). Coĵrafi iĸaret alan ¿r¿n gruplarēnēn baĸēnda meyve sebze ¿r¿nleri 

gelmektedir. Tanēm kapsamēndaki ¿r¿n gruplarē eĸitlilik gºsterdiĵi iin gēda ¿r¿nleri ile birlikte halē, 

kilim gibi el iĸlemeciliĵi ¿r¿nleri ile bazē hayvan ērklarē da tescilli ¿r¿nler arasēnda yer almaktadēr 

(ķahin ve Meral, 2012: 2). Bu kapsamda Kula El Halēsē, K¿tahya ¢inisi ºrnek gºsterilebilir. 

2.2 Kērsal Kalkēnma ve Geleneksel ¦r¿nler Ķliĸkisi 

Kalkēnma kavramēnēn yerel ekonomilerdeki rol¿, sēnērlarē belirli bir alanda var olan kaynaklarēn en 

verimli ĸekilde kullanēlarak, bºlgeye ekonomik canlēlēk kazandērēlmasē olarak aēklanmaktadēr. 

Kalkēnma kavramē ¿reticiye bireysel ve ¿lkeye ulusal katkēlarēn olduĵu dinamik bir s¿reci 

anlatmaktadēr. Yeniliki faaliyetler yardēmēyla yerel ¿reticinin ºzel sektºr ile kaynaĸmasē saĵlanarak 

ekonomik eĸitlilik teĸvik edilmektedir. Bu t¿r faaliyetlerin s¿rd¿r¿lebilir kimlik kazanmasē ve 

b¿y¿me, sanayileĸme, modernleĸme gibi yapēsal deĵiĸimlerin yaĸanmasē ise planlē ve sonularēnēn her 

yºn¿yle d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿ bir s¿reci gerektirmektedir (¥zeli Eceral ve Altēnkaya ¥zmen, 2009: 4-5).  

D¿nya genelinde n¿fus oranēndaki artēĸ, yoksulluk, alēk, azalan ekonomik refah d¿zeyi, evresel 

sorunlar gibi yaĸamē g¿leĸtirecek sorunlarē da beraberinde getirmektedir. Bug¿n d¿nya n¿fusunda 

805 milyon kiĸi alēk sorunu ile karĸē karĸēyadēr (FAO, 2014). Yetersiz beslenme ve d¿ĸ¿k refah 

                                                 
8
 Coĵrafi Ķĸaretlerin Korunmasē Hakkēnda 555 Sayēlē Kanun H¿km¿nde Kararnameônin 3., 5., 7., ve 8. 

madde h¿k¿mleridir. 

http://www.turkpatent.gov.tr/
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d¿zeyi ile yaĸamēnē devam ettiren bu %12ôlik kesimin b¿y¿k bir kēsmēnēn da yaĸam alanē kērsal 

bºlgelerdir. Dolayēsē ile kērsal kesimde yaĸayan insanlarēn yaĸam koĸullarēnēn iyileĸebilmesi, kērsal 

alanlardaki ¿retim yºntemlerinde yapēsal ve teknolojik yapēlanmaya geilebilmesi ve geliĸme 

gºstermiĸ bºlgelere gºre daha dengeli bir yaĸamēn sunulabilmesi, kērsal bºlgelerde kalkēnma 

stratejilerinin ihtiyacēnēn gerekliliĵini ortaya koymaktadēr (Yēlēk, 2011: 26). Kērsal bºlgelerde 

ekonomik gelir kaynaklarēnēn baĸēnda topraĵēn iĸlenmesinin getirisinin yer almasē, en fazla istihdam 

yaratan alanēn tarēm olmasē ve tarēmsal ¿r¿nler ile kentsel ve kērsal n¿fusun gēda t¿ketim ihtiyalarēnēn 

karĸēlanēyor olmasē kērsal kalkēnma planlarē ierisinde topraĵēn ºnemini ºn plana ēkarmaktadēr. Az 

geliĸmiĸ ¿lkelerin kērsal kalkēnma politikalarē ulusal kalkēnma ve uluslararasē geliĸme ¿zerinde 

yoĵunlaĸērken; geliĸmiĸ ¿lkelerin ise b¿y¿me sonucunda ulaĸēlan kalkēnma seviyesinin korunmasē 

¿zerinde yoĵunlaĸmaktadēr (Yēlēk, 2011: 26-27). ¦lkemizde ise yapēsal sorunlar ierisinde yer alan 

kērsal alanēn g¿lendirilmesi, k¿reselleĸen d¿nya ticaretinin negatif etkilediĵi yerel ekonomileri ve 

k¿¿k iĸletmeleri canlē tutmak adēna ºnem arz etmektedir. Dolayēsē ile kērsal ekonomilerde 

yaĸanēlacak olumsuzluklar karĸēsēnda y¿ksek diren gºsterebilecek yapēlanmalar, d¿nya ¿lkeleri ile 

eĸit ekonomik seviyelerin yakalanmasē aēsēndan gerekli gºr¿lmektedir (Kan ve G¿lubuk, 2008: 5-6).  

AB kērsal kalkēnma d¿zenlemeleri endojen model, entegre sistem ve s¿rd¿r¿lebilirlik kavramlarē 

etrafēnda ĸekillenmektedir (Pacciani vd., 2001: 3). 

Endojen kērsal kalkēnma anlayēĸē ile yerel kaynaklardan en verimli ĸekilde yararlanēlarak, bºlgelerin 

kendi kalkēnmalarēnda temel aktºr olmalarē amalanmaktadēr (Kēlēn, 2011: 157-158). Bu kalkēnma 

modelinde temel ºncelikler bulunmaktadēr. Bunlar (Doĵan, 2011: 19): 

¶ Maksimum gelir (maksimum k©rēn yerini almēĸtēr) 

¶ Ķstihdam (sermayenin yerini almēĸtēr) 

¶ Halkēn refah d¿zeyinin y¿kselmesi (ºzel sermayenin k©r amacēnēn yerini almēĸtēr) 

¶ Maddi refah (sermaye birikiminin yerini almēĸtēr)  

Endojen kalkēnma modeli ile kērsal kalkēnmada baĸarē yakalanmasē iin, bºlgenin teknolojik yenilikler 

ve mevcut piyasa ile uyum yakalamasē gerekmektedir. Bºlge iindeki kolektif faaliyetler ile farklē 

kesimler arasēnda uyum yakalanmaya alēĸēlarak, bºlgenin organize yapēsēnēn korunmasē 

amalanmaktadēr. Kērsal kesimdeki bu faaliyetlerde yerel aktºrler yer almaktadēr. Yerel entegrasyonun 

baĸlēca aktºrlerini iĸletmeler, ticaret birlikler, ticari anlaĸmalar, sosyal ve ekonomik gruplar, medya ve 

siyasi partiler oluĸturmaktadēr. Ayrēca kērsal yapēlanmanēn baĸarēsēnda aynē coĵrafyayē paylaĸan 

kurumlarēn bilgi ve deneyim aktarēmēnēn s¿rekli devam etmesi ºnemli faktºrlerden biri olarak 

gºr¿lmektedir. Bu s¿rete kurum ii sosyal iliĸkilerin ve bºlge k¿lt¿r¿n¿n kurumlar arasē geliĸmesi 

gibi yapēlandērma alēĸmalarē da hēz kazanmaktadēr. Yenilenme s¿releri ile birlikte bºlgede kēsmen 

yapēlandērēlmaya gidilebileceĵi gibi, b¿t¿nc¿l bir deĵiĸim s¿recine de geilebilmektedir. Yeniliki 

faaliyetler, yeni ¿r¿n-¿retim modelleri geliĸtirme, evresel uyum vb. alēĸmalarda ortaya ēkmaktadēr. 

Her bºlgenin coĵrafi yapē, alt yapē ve yerel halkēn uyum s¿reci gibi konularda deĵiĸim 

olabileceĵinden, bu t¿r alēĸmalarēn ieriĵinde bºlgesel farklēlēklar gºr¿lebilmektedir. Spesifik 

ºzellikteki geleneksel kaynaklar kullanēlarak, yeni ºz¿mler ile dinamik yapēlanmaya gidilmektedir 

(¢etin, 2005: 1-11).  

Kērsal kalkēnmanēn entegre yºn¿ ise, kērsal kalkēnmanēn sadece tarēm ile ilgili olmadēĵēnē ifade 

etmektedir. ¦retim aĵē geniĸ tarēmsal firmalar ile yerel d¿zeydeki ekonomik ve sosyal aktivitelerin 

birleĸimini konu almaktadēr. ¦retim s¿recinde iftinin haklarēnēn korunmasē, doĵaya duyulan ºzen ve 

kaynak kullanēmēndaki kontrol de kalkēnmanēn s¿rd¿r¿lebilir olabilmesindeki temel noktalardēr 

(Pacciani vd., 2001: 3).Tarēm sektºr¿ ¿lke ekonomisi iinde de ºnemli bir paya sahiptir. Yerel 

ºlekteki hareketler ile baĸlayan tarēmsal faaliyetler sosyal, k¿lt¿rel ve evresel etkileĸimler ile 

b¿y¿mektedir (Doĵan, 2011: 22). Kērsal kalkēnma projelerinin s¿rd¿r¿lebilir yaĸam ve doĵayē koruma 

erevesinde sosyal, k¿lt¿rel ve ekonomik deĵerlerin birlikte deĵerlendirilmesi ºn koĸul ºzelliĵi 

taĸēmaktadēr. Tarēm sektºr¿ndeki yeniliki faaliyetler ve gelir artēĸē ile kērsal bºlgelerde yeni iĸ kollarē 

ortaya ēkararak, istihdam ve gº sorunlarēna ºz¿m saĵlanmasē amalanmaktadēr. Ulusal d¿zeyde 

katkē saĵlanmasē amacē ile devlet desteĵi de alēnarak, kērsal bºlgeler iin bilinli ve sonularēnēn 

yararlē olacaĵē, ortak adēmlarēn atēlmasē hedeflenmektedir (Yēlēk, 2011: 20).  
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2.2.1 Geleneksel ¦r¿nlerin Kērsal Kalkēnmadaki Rol¿ 

Kalkēnma, zaman ierisinde sanayileĸme, modernleĸme gibi toplumsal deĵiĸimler ile farklē anlamlar 

kazanan bir kavramdēr. Sadece ekonomik geliĸmelerin ya da sosyal deĵiĸimlerin ele alēndēĵē bir 

s¿recin de ilerisindedir. Ķnsan davranēĸlarē ile birlikte gelenek ve gºrenekler de s¿re ierisinde 

yeniden yapēlanmasēndan ve kalkēnma kavramēnēn iktisat, sosyoloji ve tarih gibi farklē alanlarēn terimi 

olmasēndan kaynaklē olarak genel bir tanēmē bulunmamaktadēr (Tolunay ve Akyol, 2006: 3; Yaviloĵlu, 

2002: 2). Kalkēnma ile ¿lkelerin bir ºnceki durumlarēndan hareketle, daha dinamik ve olumlu bir 

s¿rece girdiĵi ifade edilmektedir. Kērsal kalkēnma faaliyetlerinde yeniden yapēlanma s¿relerine 

geilmesi ve kentsel bºlgeler ile sosyal, ekonomik dengenin saĵlanmasē abalarē ºzellikle Avrupaôda 

gºr¿len ekonomik geliĸmelerin etkisinin sonucu olarak deĵerlendirilmektedir. Tolunay ve Akyol 

(2006)ôa gºre kērsal kalkēnma s¿recinde ¿ temel faktºr etrafēnda geliĸmeler yaĸanmaktadēr. Bunlar: 

Ekonomik Boyut:  Geliĸen ve deĵiĸen ekonomik yapēlanma ile birlikte insanlarēn yaĸam seviyelerinin 

y¿kseltilerek, ihtiyalarēn karĸēlandēĵē bir ortam saĵlanmasē amalanmaktadēr. Geleneksel bileĸenlerin 

doĵrudan ¿retime katēlmasē saĵlanmakta ve aynē zamanda geleneksel ¿r¿nlerin ¿n kazanmasē ile diĵer 

yerel sektºrlerde (turizm, meslek kurslarē vb.) de hareketlilik yaĸanmaktadēr (Pacciani vd., 2001: 4). 

Sosyal Boyut: Yerel ¿r¿nler iin gerekleĸtirilecek projeler sayesinde, yerel halkēn sosyal uyum 

yakalamasē ve ortak bir hedefte bir araya gelmesi amalanmaktadēr (Pacciani vd., 2001: 4). Ķnsanlara 

daha iyi hizmetlerin sunulduĵu ve koĸullarēn iyileĸtirildiĵi sosyal bir ortamēn oluĸturulmasē 

hedeflenmektedir. 

Ķnsani Boyut: Bireylere, kalkēnma s¿recinde mevcut potansiyellerini ºncelikli olarak bºlgesel ve 

ulusal yºnde deĵerlendirmeleri bilinci kazandērēlmaya alēĸēlmaktadēr. Bu yºnde uygulanacak 

eĵitimler ile birlikte daha bilinli bireylerin yetiĸmesi amalanmaktadēr. 

Toprak ve su baĸta olmak ¿zere doĵal kaynaklar, tarēmda verimin saĵlanmasēnda etkin rol 

oynamaktadēr. Ancak doĵa koĸullarēnēn da sēnērsēz olmadēĵē gereĵi tarēmda kontroll¿ ¿retimin 

ºnemini ortaya koymaktadēr. Doĵal dengenin bozulmasēna karĸē ºnlem olan kontroll¿ ¿retim ile gēda 

g¿venilirliĵi, s¿rd¿r¿lebilirliĵi ve izlenebilirliĵi esas alēnmaktadēr. Kent sanayisinin kērsal ¿r¿nlere 

baĵlē ¿retim aĵē, ulusal ve uluslararasē talepte tarēma olan baĵlēlēĵē arttērmaktadēr (Yalēnkaya vd., 

2006: 2). Kērsal bºlgelerde, mevcut kaynaklar daha ok yerel halkēn ihtiyacēnē gidermede 

kullanēlmaktadēr. Kendilerine ºzg¿ bir piyasa sisteminin olduĵu bu bºlgelerde kērsal bºlge 

ekonomileri genel olarak kapalē ekonomiler olarak tanēmlanmaktadēr. Geleneksel yºntemlerin h©kim 

olduĵu tarēmsal ¿retimde, teknolojik yetersizlik verim d¿ĸ¿kl¿ĵ¿ne sebep olmakta ve ¿r¿nler daha az 

kitleye ulaĸmaktadēr. Ayrēca bºlgelerin alt yapē sorunlarē ile birlikte hizmet sektºr¿ndeki yetersizlik bu 

bºlgelerde yatērēm olanaklarēnēn arttērēlmasē gerektiĵi gereĵini ortaya koymaktadēr (Tolunay ve 

Akyol, 2006: 6). Ekonomik yaĸamēn topraĵa baĵlē olmasēndan dolayē, kērsal bºlgelerde yenilik 

faaliyetlerinin baĸlangē noktasē tarēmsal ¿retimdir (Tolunay ve Akyol, 2006: 6). Dolayēsē ile tarēmda 

yapēlanma ile birlikte yerel karakterli birok sektºr de bu faaliyetlerden olumlu yºnde etkilenecektir.  

Ekonomik b¿y¿me s¿recinde tarēmsal politikalarēn bazē kurallara uyumluluk gºstermesi 

gerekmektedir. Bu s¿rete yer alan kurallardan biri de ñhomologasyon s¿reciòdir (Basile ve Cecchi, 

1997 :7). Homologasyon, tarēmda isel bir deĵiĸimi ifade edilmektedir. Bu sayede daha verimli ve 

bilinli kaynak kullanēmē ile ºlek ekonomilerinde geliĸme kaydedilmesi saĵlanmaktadēr. Homolog 

tarēmda sektºrler arasē bir baĵ bulunmaktadēr. Tarēmēn piyasa ekonomisindeki entegre yºn¿n¿ ºn 

plana ēkarēlmaktadēr. Homologasyon, pazar entegrasyonu ile uzmanlaĸmayē teĸvik etmekte ve teknik 

geliĸmelerle ¿retimde verim artēĸēnē saĵlamaktadēr. Ayrēca, tarēmsal kaynaklarēn, tarēm dēĸē sektºrlerde 

de kullanēmēnēn yaygēnlaĸmasē amalanmaktadēr. Bu s¿rete, kaynak transferi ve tarēmēn 

modernizasyonu birbiri ile iliĸkili iki temel kavramdēr. Kaynak aktarēmē ile kazan saĵlanmakta ve 

t¿ketim ihtiyacē karĸēlanmaktadēr. Transfer iĸlemi ile aĸamalē olarak bir takēm sēnērlamalardan sēyrēlan 

tarēm sektºr¿n¿n ¿retim, pazar iliĸkileri ve yaĸam ĸekilleri gibi birok sosyo-ekonomik 

organizasyonlar ile de modern yºn¿ geliĸmektedir (Basile ve Cecchi, 1997: 7).  

Geleneksel ¿r¿n pazarē g¿n¿m¿zde yerel ekonomileri canlandērmak iin baĸvurulacak yeniliki 

uygulamalardan biri olarak gºr¿lmektedir (Kan ve G¿lubuk, 2008: 5). Geleneksel ¿r¿nlerin ¿retimi 

sērasēnda ekipman sēkēntēsēnēn yaĸanmasē, avantaj-risk durumlarēnēn yerel ¿reticilerce belirlenememesi 

gibi sorunlar pazarlamanēn oĵunlukla ¿retildikleri bºlge ile sēnērlē kalmasēna neden olmaktadēr. 

Uluslararasē piyasalara yºnelmek iin profesyonel yardēm ile birlikte teknolojik yapēlanma ve kredi 

desteĵi gibi imk©nlarēn sunulmasē kērsal projelerinin kalkēnma s¿recindeki desteĵinin gerekliliĵini 
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gºstermektedir (Albayrak ve G¿neĸ, 2010: 4). Kalkēnma stratejileri belirlenirken, d¿nya genelinde en 

son yapēlanan pazar dengeleri gºz ºn¿nde bulundurularak, sºzleĸmeli ¿retim gibi tarēm-sanayi 

iliĸkilerinin g¿lendirildiĵi yeniliki faaliyetler ile bilgi transferinin kolaylaĸtēĵē bir ¿retim sistemi 

hedeflenmelidir (Kan, 2011: 27). K¿reselleĸen d¿nya ticareti ¿r¿n eĸitliliĵinde artēĸ saĵlarken, bu 

sektºrden daha fazla gelir elde etme d¿ĸ¿ncesi de ¿r¿nlerin kimyasal yapēlarēnda deĵiĸikliklerin 

yapēlmasē gibi olumsuz geliĸmelerin de yaĸanmasēna neden olmaktadēr. Ancak saĵlēk ºnceliĵinin 

ºnemsenmediĵi bu t¿r uygulamalar, t¿ketim tercihlerinde deĵiĸikliklere neden olmaktadēr (ķahin ve 

Meral 2012: 1). Ayrēca geliĸen ekonomik ve sosyal koĸullar ile eĵitim seviyesindeki artēĸ, yaĸam 

standartlarēn y¿kselmesini saĵlamakta ve iyileĸen koĸullar, t¿ketim alēĸkanlēklarēna da olumlu yºnde 

yansēmaktadēr. G¿n¿m¿zde, aldēĵē her ¿r¿n¿n ieriĵini, ¿retim ĸeklini sorgulayan ve satēn alma 

kararēnda kaliteyi ve saĵlēk etkilerini gºz ºn¿nde bulunduran bir t¿ketici profili oluĸmaya baĸlamēĸtēr 

(Kuĸat, 2012: 3). ¦r¿nlerin son t¿ketim tarihi, piĸirme uyarēlarē gibi etiket bilgileri dēĸēnda ¿retim yeri, 

¿retimin evreye olan etkisi gibi bilgiler de ºnemsenmeye baĸlamēĸtēr (ķahin ve Meral 2012: 2).  

Geleneksel ¿r¿n sektºr¿, ºzellikle Avrupaôda yaĸanan gēda krizleri sonucunda dinamik piyasalar 

arasēnda gºr¿lmekte ve d¿nya genelinde g¿n getike payēnē arttērmaktadēr. T¿keticinin geleneksel 

¿r¿nler tercihinde etkili olan faktºrlerden biri, ¿r¿n kalitesinin yaratmēĸ olduĵu g¿vendir (Tekelioĵlu 

ve Demirer, 2008: 716). Geleneksel ¿r¿nlerin ¿retildikleri bºlge ile olan baĵlantēsē ¿r¿n¿n kalite 

algēsēnē olumlu yºnde etkilemektedir. Bºylece ¿r¿n¿n sahip olduĵu kalitesinden kaynaklē bir getiri 

oluĸmaktadēr. Geleneksel ¿r¿nlerin ¿retiminde kullanēlan kaynaklarēn, ¿retim bºlgesinden temin 

edilebilmesi, ¿retim maliyetini d¿ĸ¿rmektedir. Dolayēsē ile bu kaynaklardan saĵlanacak faydanēn 

boyutu, ¿retimde yer alan aktºrlerin kurumsal bir ¿retim s¿reci yaratmalarē ile orantēlē olabilmektedir 

(Pacciani vd., 2001: 4). Avrupaôda bir kēsēm ifti ºzel kaliteye sahip olan ¿r¿nlerinin, ekonomik 

deĵerlerinin k¿¿k ve ¿retim maliyetlerinin ise fazla olmasēndan yakēnarak daha verimli alēĸmak ve 

b¿y¿k pazar rekabetinde baĸarē gºsterebilmek iin ºz¿m¿, ¿retimin d¿ĸ¿k maliyetler ile 

gerekleĸmesinde ve kalitenin standartlaĸmasēnda bulmuĸlardēr (Reviron vd., 2009: 17). Dolayēsē ile 

t¿ketici zihninde yanlēĸ tercih oluĸumunu engellemek, ¿r¿nleri sahtelerine karĸē korunmak adēna ve 

¿reticilerin uygun ĸartlarda kaliteli ¿retim yaparak hak edilen geliri saĵlamalarē adēna ulusal ve 

uluslararasē hukukta fikri m¿lkiyet hakkē oluĸturan coĵrafi iĸaret d¿zenlemelerine gidilmiĸtir 

(Tekelioĵlu ve Demirer, 2008: 1).  

Tescil edilen bir ¿r¿n¿n kalitesi ve ¿n¿ coĵrafi iĸaret tescili ile korunmaktadēr. Yasal yollar ile ¿r¿n 

kalitesinin korunuyor olmasē, ¿reticilerin tescilde belirtilen kurallara uymasēnē ve daha bilinli 

davranmalarēnē saĵlamaktadēr (Tuncay, 2009: 38). Geleneksel ¿r¿nlerin coĵrafi iĸaret uygulamalarē 

sonucunda, ¿reticilerin tespit edilebildiĵi ve ¿rettikleri ¿r¿nlerden sorumlu tutulabildiĵi bir ¿retim 

sistemi oluĸturulmaktadēr. Tescilde belirtilen isim adē altēnda ¿retim yapēlmasē engellenerek, taklit 

¿r¿nlere karĸē g¿vence saĵlanmaktadēr. Ancak baĸka bir isim adē altēnda benzer ¿retim yapēlmasē 

engellenememektedir. Coĵrafi iĸaret korumasē ile ¿r¿ne orijinal bir kimlik kazandērēlmaktadēr. Coĵrafi 

iĸaret'li ¿r¿nlerin bu ºzelliĵi de t¿keticilerin ¿r¿n¿ tekrar satēn almasēndaki nedenler arasēnda 

gºsterilmektedir (Tuncay, 2009: 37-39). ¥zg¿n karakterli ¿r¿nlerin coĵrafi iĸaret ile korunuyor 

olmasē, piyasada bu ¿r¿nlere bir ¿st¿nl¿k kazandērmakta ve pazarda daha y¿ksek bir fiyattan alēcē 

bulacak farklēlaĸtērēlmēĸ ¿r¿n olarak yer edinmesini saĵlamaktadēr (ķent¿rk, 2011: 28). Bir ¿r¿n¿n 

coĵrafi iĸaret kapsamēna alēnabilmesi iin ¿retildiĵi bºlge ile iliĸkili olmasē ve kalitesinin baĸta olmak 

¿zere yerel karakterlerinden dolayē sahip olduĵu ¿n¿n, t¿keticilerce onaylanmasē gerekmektedir. 

Ayrēca ºnceden belirli bir ¿ne ve tarihi gemiĸe sahip olan ¿r¿n de coĵrafi iĸaret kapsamēna 

alēnabilmektedir. Yasal koruma s¿recinde bazē karēĸēklēklar da yaĸanabilmektedir. ¦r¿nlerin coĵrafi 

sēnērlarēnēn belirlenmesinde yaĸanan sorunlar bunlarēn baĸēnda gelmektedir. Bºlge ºzel bir ekosisteme 

sahip ise ya da etnik deĵerleri ile ilgili bilgi ve becerileri aēka belirtilen bºlgeye ait ise sorun 

yaĸanmadan coĵrafi iĸaret kapsamēndaki sēnērlar belirlenebilmektedir. Ancak bºlge k¿lt¿r¿n¿n sahip 

olduĵu gelenekler, deneyimler hēzla baĸka bºlgelerde yayēlēm gºstermiĸ ise veya ¿r¿n¿n kaynaĵē, bir 

ĸekilde bºlge dēĸēna gºnderilmiĸ ise bir takēm zorluklar ile karĸēlaĸēlabilmektedir (Reviron vd., 2009: 

6-7). Bazē bºlgeler bulunduklarē coĵrafi konum sayesinde spesifik doĵal kaynaklara sahiptir. Bu 

ayrēcalēklardan farkēndalēklar yaratēlarak getiri saĵlanmasē birok bºlgenin temel stratejik hedefleri 

arasēndadēr. Dolayēsē ile deĵerlendirilmediĵi vakit, statik konumda olacak bu kaynaklar, projeler ve 

destekleme alēĸmalarē ile ekonomik boyuta taĸēnarak, aktif roller kazandērēlmaktadēr (Kan ve 

G¿lubuk, 2008: 2). Piyasada bazē ¿r¿nlerin kaliteleri hakkēnda t¿ketici yeterli bilgiye sahip 
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olamamaktadēr. T¿keticilerin ¿r¿n hakkēnda edindikleri bilgi aēsēndan mallar ¿ gruba ayrēlmaktadēr. 

Bunlar; ñaraĸtērēlan mallarò, ñdeneme mallarēò ve ñitimat edilen mallarò dēr. T¿ketici satēn aldēĵē ¿r¿n 

ºzelliklerini geri planda tutup, satēn alma kararēnē fiyata gºre belirliyor ise, bu ¿r¿n araĸtērēlan mallar 

sēnēfēna d©hildir. T¿keticinin kararēnē, fiyattan ºnce ¿r¿n¿n lezzeti, kalitesi gibi ºzellikleri etkiliyor ise, 

bu ¿r¿n deneme mallarē sēnēfēnda yer almaktadēr. Bunlarēn dēĸēnda, ¿reticinin ¿r¿n hakkēndaki 

t¿keticiye sunduĵu bilgiler satēn alma kararēnē etkiliyor ise, bu ¿r¿n de itimat edilen ¿r¿n grubuna 

d©hildir. Araĸtērēlan mallar dēĸēnda diĵer gruplarda asimetrik bilgi kaynaklē sorunlar yaĸanmaktadēr. 

Bu sorunun en ºnemli sonucu da, bilgi eksikliĵinden kaynaklē olarak daha d¿ĸ¿k kaliteli ¿r¿n 

gruplarēnēn tercih edilmesidir. Bu olumsuzluĵun ºn¿ne geilmesinde ise reklam gibi ¿r¿n tanētēmlarē 

ile t¿keticinin ¿r¿n hakkēnda doĵru bilgiyi edinmelerinin ºnemi vurgulanmaktadēr (ķent¿rk, 2011: 54).  

Coĵrafi iĸaret, markalar gibi t¿keticiler tarafēndan ¿r¿nlerin daha kolay tanēnmasēna yardēmcē 

olmaktadēr. T¿keticilerin daha fazla tercih etme potansiyeli sayesinde, ¿r¿nlerin ticari yºn¿ geliĸmekte 

ve t¿ketim oranē artmaktadēr. Coĵrafi iĸaretôli ¿r¿n gruplarē, benzer ¿r¿nlere gºre sahip olduĵu 

bºlgesel ºzelliklerini fark ettirerek, t¿ketim tercihini etkilemektedir. ¥rneĵin tescilli ¿r¿nlerimizden 

olan Adana kebabē, Oltu ¢aĵ kebabē gibi ¿r¿nler arasēndan yapēlacak tercihi, bºlgenin karakteristik 

ºzellikleri ile kiĸilerin damak zevki arasēndaki uyum etkilemektedir (ķent¿rk, 2011: 27). T¿keticiler 

bu ¿r¿nleri satēn alērken ºzel zevkleri ve tercihleri devreye girmektedir. Fiyat faktºr¿ bu etkenlerin 

dēĸēnda yer almaktadēr. Avrupaôda, ¿r¿nlerinin PDO ve PGI d¿zenlemeler ile korunan ¿reticiler, 

kendilerini diĵer ¿reticilerden ayrē gºrmektedirler. Bu gºr¿ĸlerinin gerekesi olarak da kendi 

¿r¿nlerine verilen deĵer ve ¿st fiyat bedelini gºstermektedirler (Tregear vd., 2007: 2).  

¥zel t¿ketim alanēna giren bu ¿r¿nlerin ekonomik, sosyal ve k¿lt¿rel yºnleri d¿ĸ¿n¿ld¿ĵ¿ zaman, 

kēsētlē hammadde kaynaklarēnēn kontroll¿ kullanēmē geleneksel ¿r¿n pazarēnēn s¿rd¿r¿lebilirliĵi 

aēsēndan ºnemli gºr¿lmektedir. Yerel ¿reticilerin temel sorunlarēndan bir diĵeri de sermaye 

faktºr¿d¿r. Geliĸme gºstermiĸ sanayi ĸehirlerinin yanēnda geride kalan yerel sanayiler, sermaye 

sorununa devlet desteĵi ile ºz¿m bulmaktadēr. Devlet destekli bir ¿retim ayrēca t¿keticinin duyduĵu 

g¿veni daha da arttēracaktēr (Kan ve G¿lubuk, 2008: 5). Coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin kērsal kalkēnma 

s¿recinde saĵlayacaĵē avantajlar ĸunlardēr (Kan, 2011: 55): 

Koruma Aracē: Sahte ¿r¿nlere karĸē ¿retici haklarēnēn korunmasē saĵlanērken, t¿keticilerin ise bu 

noktada aldatēlmalarēnēn ºn¿ne geilmektedir.  

Pazarlama Aracē: ¦r¿n¿n var olan imajēnē olumlu etkilemekte ve t¿ketici zihninde kalite iĸareti 

olarak yer edinmektedir. 

Kērsal Kalkēnma Aracē: ¦retim kaynaklarēnēn s¿rd¿r¿lebilir kullanēm gerekliliĵi ile evresel ve 

k¿lt¿rel deĵerlerin korunmasē bilinci kazandērēlmaktadēr. 

Ekonomik Denge Aracē: Sanayi bºlgelerine gºre daha az geliĸme gºsteren kērsal alanlarēn yaĸam 

kalitesi seviyesinin y¿kseltilmesi amalanmaktadēr. Aynē zamanda destekleme faaliyetleri ile d¿ĸ¿k 

maliyetli ¿retimlerin gerekleĸmesi, ¿reticiye avantaj saĵlamaktadēr. 

Bilgi Aktarēm Aracē: Coĵrafi iĸaret uygulamalarē, t¿keticiye ¿r¿n¿n ¿retildiĵi bºlgenin k¿lt¿r¿, 

doĵasē gibi konularda bilgi vermektedir.  

Hem d¿nyada hem de ¿lkemizde yapēlan araĸtērmalar sonucunda coĵrafi iĸaretôli ¿r¿nlerin 

kazandēklarē katma deĵer ile kalkēnmaya olan katkēsē doĵrulanmēĸtēr. ¥rneĵin 2002 yēlē verilerine 

gºre, d¿nyada kahve ekirdeklerinin ortalama fiyatē 0.50 $/lb iken, Guatemalaôda ¿retilen Antigua 

kahve ekirdeklerinin fiyatē ise 1.5 $/lbôdir (Reviron vd., 2009: 15). Ayrēca tarēm ¿r¿nlerinin iĸlenerek 

yan ¿r¿n ve inovatif ¿r¿nler ile ¿r¿nlerin katma deĵeri y¿kseltilmektedir. Bunun ile birlikte baĸka 

sektºrlere de yeni iĸ alanlarē oluĸturulmaktadēr. Malatya kayēsēôndan ¿retilen reeller ya da Ege 

pamuĵu kullanēlarak ¿retilen nevresim, yastēk gibi ¿r¿nler bu t¿r uygulamalara ºrnek gºsterilebilir 

(ķent¿rk, 2011: 93). ¦lkemizde yapēlan bir araĸtērmaya gºre Ayvalēk zeytinyaĵē, coĵrafi iĸarete sahip 

olmayan benzer ¿r¿nlere karĸē %58 daha fazla talep payēna sahip olmak ile birlikte, t¿keticilerin 

%82ôsi de bu ¿r¿ne y¿ksek fiyatta ºdeme yaparak, ¿r¿n farkēndalēĵēnē ortaya koymaktadēr. Ķtalyaôda 

ise, Toscana zeytinyaĵēônēn coĵrafi iĸaret kapsamēna girmesi ile satēĸlarēn %20 oranēnda arttēĵē 

belirtilmiĸtir (ķahin ve Meral, 2012: 2). Fransaôda geleneksel ¿r¿n pazarē toplam gēda harcamalarē 

piyasa tipleri iinde en hēzlē b¿y¿yen piyasa ĸekli olup ve her yēl %10ódan daha fazla b¿y¿me 

gºstermektedir (Ertan, 2010: 6). Coĵrafi iĸaret uygulamalarē bilinli t¿keticinin katkēsē ile geleneksel 

konumundan hareketle, uluslararasē boyut kazanmaktadēr. Ancak bu yasal uygulamalardan haberdar 

olmayan t¿ketici iin de coĵrafi iĸarete sahip ¿r¿nler kalite ºzellikleri ve ¿retim s¿releri aēsēndan 
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ayrēcalēklē gºr¿lmemekte ve hak ettiĵi konuma getirilememektedir (ķahin ve Meral, 2012: 2). Sanayisi 

geliĸmiĸ bºlgelerde teknolojik adaptasyon, imk©nlarēn geniĸ olmasēndan dolayē daha kolay 

gerekleĸmektedir. Ancak ¿retimin daha ok insan g¿c¿ne baĵlē olduĵu bºlgelerde bu t¿r imk©nlar 

kēsētlēdēr. Bu nedenle kērsal bºlgelerde ¿retilen bu ¿r¿nler ¿retim miktarē ve eĸitliliĵi aēsēndan 

yetersiz kalmaktadēr. Bºylece hak ettiĵi ekonomik deĵeri kazanamamaktadēr. Bu aĸamada gºr¿len 

eksiklikleri gidermek iin birok devlet yerel ekonomilerini canlandērmada uygulayacaklarē en ºnemli 

politikalardan biri olan kērsal kalkēnma projelerini hayata geirmektedir (Kuĸat, 2012: 3-5).   

2.2.2 Geleneksel ¦r¿nler ve Deĵer Yaratēlmasē 

Kērsal k¿lt¿r¿n ºnemli bir parasē olan geleneksel ¿r¿nlere, aktºrlerce (iftiler, ¿retici firmalar, 

birlikler, geleneksel kamu kurumlarē vb.) deĵer kazandērēlma faaliyetleri, kērsal ekonomileri 

g¿lendirmede ºnemli stratejilerden biri olarak gºr¿lmektedir. S¿rete yer alan aktºrler, sadece yerel 

karakterli ve homojen yapēda olabildikleri gibi heterojen ve oklu bir yapē da gºsterebilmektedirler. 

Her bir aktºr¿n sosyal, ekonomik, siyasi vb. amalarē doĵrultusunda geleneksel ¿r¿n ¿zerindeki 

stratejileri farklē olabilmektedir. Bu farklēlēk geleneksel ¿r¿nlerden beklenen hedeflerin de eĸitliliĵini 

arttērmaktadēr. Ancak bazē stratejilerin baĸarē kazanmasēnda, tedarik zincirinde yer alan yerel 

aktºrlerin, geleneksel ¿r¿n sektºr¿n¿n rekabet ¿st¿nl¿ĵ¿ kazanmasē ve ¿r¿nlerin katma deĵerlerinin 

y¿kseltilmesi konusunda ortak bir ¿r¿n k¿lt¿r¿ne ve amaca sahip olmalarē beklenmektedir. ¦retime 

doĵrudan katēlan spesifik kaynaklarēn hak ettiĵi deĵeri kazanmasē yºn¿nde gerekleĸtirilen faaliyetler 

bu konudaki temel iki stratejiden biri olarak gºr¿lmektedir.  Bir diĵeri ise, daha sistemli bir ¿retim 

s¿reci ile geleneksel ¿r¿nlerin ¿retim eĸitliliĵinin ve ¿retim aĵēnēn geniĸletilmesidir. Bºylece yerel 

d¿zeyin dēĸēna ēkan geleneksel ¿r¿nlerin, hak ettiĵi deĵeri kazanarak hedeflenen konuma kolayca 

ulaĸmasē saĵlanmaktadēr (Pacciani vd., 2001: 2-5). 

a) Yerel Aktºrlerin Odak Noktalarē:  

-Tedarik Zinciri: Geleneksel ¿r¿nlerin deĵer kazanma stratejileri, doĵrudan ¿retim s¿recinde 

yer alan t¿m spesifik kaynaklarēn gerek deĵerlerini kazanmalarē adēna ºnemli gºr¿lmektedir. 

Bu s¿rete rol alan yerel aktºrler, tedarik zincirinde yer alan firmalar ve dernekleri olabileceĵi 

gibi yerel ekonomiyi g¿lendirmede etkin olan yerel kamu kuruluĸlarē da olabilmektedir 

(Pacciani vd., 2001: 6).  

-Geniĸletilmiĸ Odaklanma: Geleneksel ¿r¿nler farklēlaĸtērēlmēĸ ¿r¿nlere kaynak olma ve yerel 

hizmetleri aktifleĸtirme noktasēnda katalizºr gºrevi gºrmektedir. Ortak yerel faktºrler (coĵrafi 

alan, bºlge k¿lt¿r¿, tarihi gibi) bir noktada aktºrleri birleĸtirmektedir. Dolayēsē ile geleneksel 

¿r¿nler farklē strateji hedeflerinin ortak kaynaĵēdēr (Pacciani vd., 2001: 6).  

b) Bºlgenin Rol¿ 

-Ķĸaret: Yerel aktºrlerce geleneksel ¿r¿nler ó¿retim bºlgesinin iĸaretisiô olarak 

nitelendirilmektedir. ¦r¿nlerin karakteristik yºnleri ¿zerinde ¿retildikleri bºlgenin spesifik 

kaynaklarēnēn ºnemi vurgulanmaktadēr. ¦r¿n¿n duyusal kalite, saĵlēk vb. ºzellikleri vurgusu 

yapēlarak, benzer ¿r¿nlere karĸē ekonomik deĵer ayrēcalēĵēnē kazanmasē saĵlanmaktadēr 

(Pacciani vd., 2001: 5).  

-Bºlge nitelikleri: Yerel aktºrler ¿r¿n farkēndalēĵēnē arttērmak iin, ¿retimde yerel kaynak 

kullanēmē ile ¿r¿n kalitesi arasēndaki pozitif iliĸkiyi vurgulamaktadēr. Geleneksel ¿r¿nlerin 

sahip olduĵu spesifik karakterler ¿retim tekniĵi, bilgi-beceri vb. gibi etkenler ile iliĸkili 

olabileceĵi gibi bºlge turizmi, k¿lt¿r¿ ile birlikte bºlgeye ait folklorik ve evresel faktºrlerin 

de etkisini yansētabilmektedir (Pacciani vd., 2001: 5).  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



20 

 

Tablo 2.4 Geleneksel ¦r¿nlere Deĵer Kazandērma Stratejileri 

 YEREL AKT¥RLERĶN ODAK NOKTASI 

 

Tedarik Zinciri                                            Diĵer Etkenler 

        

B¥LGENĶN ROL¦ 

Ķĸaret 

 

 

Bºlge Nitelikleri 

1 

¦r¿n ¦n¿n¿n Reg¿l©syonu 
4 

2 3 

Yºresel Kalite 

Kaynak:  Pacciani vd., 2001: 79 

Tablo 2.4ôde, 1 ve 3 nolu stratejiler ideal-tipik durumlarē gºstermektedir. 2 ve 4 nolu stratejiler ise 

diĵer olasē stratejik durumlarē gºstermektedir. ¥rneĵin 2 nolu kēsēmda geleneksel ¿r¿n satēĸē yapan bir 

firma aĵēnēn oluĸturulmasēnē kapsayan bir strateji yer alabilirken; 4 nolu bºl¿m de ise, ¿r¿n¿n sahip 

olduĵu imajēndan faydalanan farklē sektºrlere ait aktºrlerin stratejileri yer alabilmektedir. ¦r¿ne deĵer 

kazandērēlmasē kavramē ierisinde bir dizi stratejik ve operasyonel faaliyetler yer almaktadēr. Ancak 

temelde ¿r¿n¿n deĵer kazanmasēnē amalayan iki faaliyet bulunmaktadēr. Bunlar; t¿ketici ve toplum 

tarafēndan kazandērēlan deĵer ile giriĸimcilik faaliyetlerinin ¿retim s¿recindeki etkinliĵi sonucunda 

elde edilen deĵerdir. Bu deĵer, ¿r¿n farklēlaĸtērēlmasē ya da spesifik kaynak kullanēmēndan ºt¿r¿ daha 

y¿ksek satēĸ fiyatē ile mevcut pazarda yer almasē ve t¿ketici talebi gºrmesi ile ifade edilmektedir. 

Bºyle bir giriĸim, ¿r¿n fiyatēndaki artēĸēn, satēĸ rakamlarēnda y¿ksek bir d¿ĸ¿ĸe sebep olmamasē 

sonucunda baĸarē yakalamaktadēr. ¦r¿n¿n satēĸ fiyatēndaki artēĸ sonucunda ¿reticinin de net gelirinde 

artēĸ saĵlanmaktadēr. Deĵer kazandērma sonucunda ¿r¿n¿n genel durumunda iyileĸme gºr¿lmektedir. 

Deĵer kazandērma s¿recinde yerel aktºrlerin (firmalar, kamu kurumlarē, dernekler) kolektif faaliyetleri 

dēĸēnda baĸka faktºrler de etkili olabilmektedir. Bunlar (Pacciani vd., 2001: 7): 

¶ Geleneksel ¿r¿nlerin karakteristik ¿retim s¿reci, pazarlama kanallarē, evresel ve k¿lt¿rel 

etkileri gibi kendine has ºzellikleri 

¶ Tedarik zincirinin yapēsē ve sektºre h©kim firmalarēn varlēĵē 

¶ Kurumsal bir d¿zenleme ve koruma sisteminin varlēĵē 

¶ Bºlgenin karakteristik ºzellikleri 
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ķema 2.1 Geleneksel ¦r¿nlere Yerel Aktºrlerce Deĵer Kazandērma Stratejileri 

 

 
 

Kaynak:  Pacciani vd., 2001: 810 

Geleneksel ¿r¿nlerin sahip olduklarē eĸsiz ºzellikler, k¿lt¿rel gemiĸ ve bºlgeye has kaynak 

kullanēlarak ¿retilmeleri ¿r¿nlerin ºnemini aēklamakla birlikte, onlara piyasada farklē bir konuma 

sahip olacaklarē ¿n kazandērmaktadēr (Pacciani vd., 2001: 8). Geleneksel deĵerleri ekonomiye 

kazandērabilmek, sahip olunan ¿n¿n korunmasēnē gerekli kēlmaktadēr. Bu amala izlenen birtakēm 

stratejiler geleneksel ¿r¿nleri yerel ve ulusal boyutta gelir saĵlayacak ¿r¿n konumuna taĸēmaktadēr. 

Yerel ¿retim sisteminde yer alan aktºrlerin hedeflerine ulaĸma amacē ile ĸekillenen bu stratejiler 

sayesinde, ¿r¿n ve ¿retici haklarē iin koruma dayanaĵē oluĸturulmakta ve ¿r¿n¿n t¿ketimini arttērmak 

iin yapēlacak giriĸim faaliyetleri iin de teĸvik edici olmaktadēr. Bºylece, bºlge dēĸēndaki t¿keticilerce 

¿r¿ne kazandērēlan deĵerin, bºlgeye aktarēmē saĵlanarak daha iyi yapēlandērēlmēĸ bir yerel ¿retim 
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 ķema 2.1 aynen evrilmiĸtir 
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sistemi ĸekillenmektedir. Ayrēca, ¿r¿nler ¿zerinde g¿ yetkisi kazanēlarak, uzun yēllar ekonomik, 

sosyal ve k¿lt¿rel getiri saĵlayacak kaynaklar koruma altēna alēnmaktadēr. T¿m bu pozitif etkilerin 

gerekleĸmesinde de ¿retim sisteminde yer alan aktºrler arasēnda uyumun yakalanmasē ve etkin bir 

transferin gerekleĸmesi ºn koĸul olarak gºr¿lmektedir (Pacciani vd., 2001: 8-9). 

Geleneksel ¿r¿nlerin coĵrafi isimleri, t¿keticiye ¿r¿n hakkēnda ºzet bilgi sunmaktadēr. ¦r¿n¿n 

¿retildiĵi bºlge ile baĵlantēsē, kazanacaĵē ¿n ile birlikte getiri saĵlamaktadēr. Dolayēsē ile kērsal 

kalkēnmayē ve yerel ekonomiyi canlandērma yolunda izlenecek stratejilerden biri, geleneksel ¿r¿nlerin 

sahip olduĵu ¿n¿ avantaja dºn¿ĸt¿rmek iin yapēlacak d¿zenlemelerdir. Bu stratejinin etkin 

olabilmesindeki temel koĸul ¿r¿ne dair stratejik bilgilerin, ¿retim zincirinde yer alan firmalar arasēnda 

paylaĸēlmasēdēr. ñ¦r¿n k¿lt¿r¿ò olarak tanēmlanan bu bilgiler, ¿r¿n¿n kazanacaĵē spesifik ºzelliklerin 

ve ¿retimi sērasēnda uygulanacak homojen bir teknik sistemin oluĸmasēnē saĵlamaktadēr. Bºlgede 

yēllarca birikmiĸ ekonomik, k¿lt¿rel ve sosyal karēĸēmēn, yerel aktºrlerce ekonomik getiriye 

dºn¿ĸt¿r¿lebilmesi iin de ortam yaratēlmaktadēr. Hedeflenen sonulara ulaĸabilmek, ¿retim s¿reci 

ºncesi ve sonrasēnda iyi bir yapēlanmayē gerekli kēlmaktadēr. ¦retim s¿recinde yer alan aktºrler, 

geleneksel ¿r¿nlerin sahip olduĵu yerel bilginin fikri m¿lkiyet hakkē kapsamēnda korunmasēnē ve 

kolektif bir hak yaratmayē amalamaktadēr. Ayrēca, ¿retimde yer alan aktºrlerin birlikte ¿r¿n¿n 

spesifik yºnleri ¿zerinde ortak kararlar almasē, daha kurallē bir ¿retim gerekleĸtirilmesi (etiketleme 

kurallarēna uymak gibi) ve aynē zamanda bu iĸlemlerin diĵer yerel kurumlarēn da onayēndan gemesi 

gibi geliĸmeler de ¿retim s¿recine eklenmektedir. Bu ĸekilde kalitesinin ve spesifik yºnlerinin yasal 

olarak korunduĵu geleneksel ¿r¿nlere, t¿keticinin de daha fazla ºdeme yaparak kazandēracaĵē deĵer, 

pazara olumlu yansēyacaktēr (Pacciani vd., 2001: 8-10).   

Geleneksel ¿r¿nlerin coĵrafi isimleri hem ¿lkemizde hem de Avrupaôda savunucu uygulamalar 

(Menĸe adē; PDO gibi) ile haksēz kullanēmlara karĸē korunmaktadēr. PDO/PGI uygulamalarē, ¿r¿n¿n 

sahip olduĵu ¿n¿n korunmasēnda uygulanacak stratejinin temelinde yer almaktadēr. Bu uygulamalar 

ile ¿r¿n¿n ¿retim s¿recine standart uygulamalar getirilmektedir. ¦r¿n¿n spesifik ºzelliklerini 

kazanmasēnda etkili olacak yºntemlerin uygulanmasē ve yºreye ºzg¿ kaynak kullanēmē gibi koĸullar 

bu standartlar arasēnda gºsterilebilir. Aynē zamanda ¿r¿n¿n pazarda hak ettiĵinden daha az bir deĵer 

verilmesi engellenmektedir. ¦r¿nlerin ve yerel firmalarēn yasal d¿zenlemeler ile korunuyor olmasē, 

geleneksel ¿r¿nler ile yapēlacak giriĸimleri teĸvik ettirici olmasē, devlet desteĵinin ºnemini 

gºstermektedir. Bu stratejinin uygulama s¿recinde bazē olumsuzluklar ile de karĸēlaĸēlabilmektedir. 

Farklē ekonomik karakterli aktºrler arasēnda coĵrafi iĸaret tescili iin yapēlacak baĸvuru aĸamasē 

kapsamēnda tescilde belirtilecek ¿r¿n ºzellikleri, ¿retim alanē gibi sēnērlamalarēn belirlenmesinde 

atēĸmalar yaĸanabilmektedir. Bunun ile birlikte aktºrler bu t¿r uygulamalara, ¿retim maliyetlerini 

arttērmasē aēsēndan en azēndan kēsa vadede ok sēcak yaklaĸmamaktadērlar. Ancak sonu olarak bu t¿r 

yasal koruma sistemlerinin, ¿r¿n¿n ve ¿reticinin korunmasē, paydaĸlar arasēnda adil gelir daĵēlēmēnēn 

saĵlanmasē ve net olarak kazananlar ile kaybedenleri ayērmasē aēlarēndan deĵerlendirildiĵinde 

faydalarēnēn daha aĵēr bastēĵē gºr¿lmektedir (Pacciani vd., 2001: 8-10).  

Yerel ekonomiyi canlandērmada izlenecek stratejilerden bir diĵeri ise, bºlge faktºr¿n¿n ºn plana 

ēkarēldēĵē ve kalitenin merkeze alēndēĵē uygulamadēr. Bu strateji kapsamēnda bºlgede bir dizi 

farklēlaĸtērēlmēĸ yerel faaliyetlerin desteklenmesi ve t¿keticilerce ¿r¿n¿n farkēndalēĵēnēn keĸfedilmesi 

saĵlanmaktadēr. Ele alēnan ¿r¿nlerin bºlge ile sēkē bir tarihi ve k¿lt¿rel baĵēnēn olmasē gerekmektedir. 

Yerel aktºrler, ¿retim s¿recinde yer almalarēnēn dēĸēnda, kendi kimliklerini g¿lendirmek ve 

geleneksel ¿r¿nlerden daha fazla yararlanabilmek adēna, ¿retim bºlgesi dēĸēndaki diĵer bºlgeler ile de 

iletiĸim saĵlayēcē olarak rol almaktadērlar. ¢ok sayēda ve heterojen ºzellikteki aktºrler (k¿lt¿rel 

dernekler, otel sahipleri gibi) ile bu strateji giriĸimi sonucunda bºlgede yeni bir yapēlanmaya 

geilmektedir. Geleneksel ¿r¿nler, sahip olduklarē bºlgesel kalite yºn¿ ile kalkēnma stratejilerinin 

baĸlangē elemanē olarak gºr¿lmekte ve ñbºlge k¿lt¿r¿ iĸaretisiò olarak nitelendirilmektedir. 

Geleneksel ¿r¿nlerin temelinde bºlgesel kalite faktºr¿ vurgulanmaktadēr. Bu s¿reteki t¿m kaynaklar 

(tarihi ve k¿lt¿rel kaynaklar, kērsal hizmetler gibi) yerel aktºrlerce etkinleĸtirilmekte ve bºlgesel 

nitelikler ºn plana ēkarēlmaktadēr (Pacciani vd., 2001: 10).  

Bu stratejinin amalarēndan bir diĵeri de, ¿r¿n¿n bºlge t¿keticileri iin cazibesinin ºn plana 

ēkartēlarak, t¿ketimdeki yerel payēnē arttērmaktēr. Daha kēsa pazarlama kanallarē ile satēĸ aĵēnēn 

geniĸletilerek, doĵrudan satēĸlar ile getirinin bºlge iine aktarēmē saĵlanmaktadēr. Bu sayede, yerel 
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faaliyetlere ekonomik canlēlēk kazandērēlarak, yerel kalkēnma da ºnemli adēmlar atēlmaktadēr. ¦r¿n¿n 

sahip olacaĵē ¿n¿n korunmasē iin izlenecek stratejinin, yerel kaynaklarēn ¿retime katēlmasē ve 

ekonomik deĵer kazanmalarē amacēna karĸēn, bu strateji kapsamēnda endojen ve entegre bir 

kalkēnmanēn gerekleĸebilmesi de amalanmaktadēr. ¢eĸitlendirilmiĸ ekonomik yapē oluĸumu iin, 

bºlgedeki farklē iĸ alanlarē arasēndaki baĵēn g¿lenmesi iin alēĸēlmaktadēr. Bºlgeselliĵin 

vurgulanarak elde edilecek getiri, bºlgenin tarihi ve k¿lt¿rel yapēsē ile yerel halkēn bilgi-becerisinden 

kaynaklanmaktadēr. Bu s¿rete yerel aktºrler de elde edecekleri kolektif getiriden maksimum oranda 

yararlanmayē amaladēklarēndan, spesifik kaynaklarēn ekonomik deĵer kazanmasē iin aktif olarak 

alēĸmaktadēr. Stratejinin aktºrleri arasēnda bºlgenin daha iyi bir imaja sahip olmasēnē saĵlayacak ve 

finansal anlamda destek verebilecek kamu kurumlarē da yer almaktadēr. Geniĸletilmiĸ bir ¿retim 

s¿recine sahip bu stratejinin kapsamēnda evre, k¿lt¿r gibi bºlgesel dēĸsallēklar yer almaktadēr. Ancak 

firmalar, dēĸsallēk kavramēna, ¿retim maliyetlerini arttērmasē ve yeterince faydalanēlacaĵēnēn 

d¿ĸ¿n¿lmemesi aēlarēndan olumsuz yaklaĸmaktadērlar (Pacciani vd., 2001: 11-12). 

Tablo 2.5 Coĵrafi Ķĸaretlerin Kērsal Kalkēnma Stratejilerinde Rol ve Problemleri 

  

¦R¦N ¦N¦N¦N REG¦LĄSYON 

STRATEJĶSĶ 

 

Y¥RESEL KALĶTE 

STRATEJĶSĶ 

 

Genel ama ¶ Yºreye baĵlē ¿r¿n ¿n¿nden elde 
edilen gelirin yºnetimi 

¶ Yºresel promosyon, 
kērsal alanēn k¿resel 

imajēnēn geliĸmesi ve 

kolektif artēĵēn 

yaratēlmasēna katkē  

 

Coĵrafi iĸaretin rol¿ ¶ Stratejinin temel ºĵesi ¶ Ķkincil role sahip 

¶ Bazen, ok ºzel 
karakterli ¿r¿nlerde 

kullanēlabilir 

 

 

 

 

Ķnisiyatif kullanan 

aktºrler 

 

¶ Tedarik zincirindeki firmalar 

¶ Yerel kamu kurumlarē da d©hil 
olabilir (zēt gereksinim ve ēkarlar 

arasēnda kºpr¿ olabilir) 

 

¶ Yerel dernekler 

¶ Yerel kamu kurumlarē 
ºnemli role sahiptir 

¶ Yerel firmalarēn yer 
almasē ciddi 

motivasyon gerektirir. 

 

Ķerme/Hari tutma ¶ Stratejinin ilk giriĸimcileri, asgari 

rakamlarē yakaladēktan sonra, 

maksimum getiri iin diĵer aktºrleri 

dēĸlar 

¶ Maksimum katēlēm iin 
diĵer aktºrler de teĸvik 

edilir 

Yaklaĸēm ¶ Pazarlama kanallarē ve t¿ketici 
gereksinimleri belirleyici faktºrler 

¶ ¦retim maliyeti odaklē veya ¿r¿n 

spesifikasyolarē odaklē 

¶ Tarihi ve k¿lt¿rel 
gemiĸe odaklanēr 

(¦r¿n, bºlge iin 

k¿lt¿rel iĸaret rol¿n¿ 

taĸēyorsa) 

¦r¿n ºzellikleri ile 

ilgili temel noktalar  
¶ ¦r¿n odaklē yaklaĸēm: ¦r¿n ve ¿retim 
s¿reci ile ilgili karakteristik noktalara 

odaklanēr 

¶ Geniĸletilmiĸ s¿re 

odaklē yaklaĸēm: 

¦retim s¿reci ve 
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bºlgesel dēĸsallēklara 

odaklanēr 

Dēĸ aktºrlerin rol¿ ¶ S¿rete yer alan aktºrler ¿r¿n 
¿zerinde yetkindirler. Dēĸ araĸtērma 

kurumlarē kararlarē doĵrulamakta ve 

¿r¿n spesifikasyonlarēndaki zētlēklarēn 

uzaklaĸtērēlmasēnda gºrev alabilirler 

¶ Ķnisiyatif alan aktºrler 
direkt olarak tipik 

¿r¿n¿n zinciri ile 

ilgilenmezler ve ¿r¿n 

spesifikasyonu iin 

sēklēkla bºlge dēĸēndaki 

diĵer aktºrlere 

g¿venirler. 

Riskler ve baĸarēsēzlēk 

nedenleri 
¶ ¦reticiler, ¿r¿n ºzellikleri konusunda 

anlaĸmazlēk yaĸar 

¶ Fiyat rekabetini arttērabilmek iin 
¿r¿n ºzelliklerini azaltabilirler.  

¶ Getiriye odaklanma, ¿r¿n¿n 
kazanacaĵē ¿n¿ geride bērakabilir 

¶ Ķnisiyatife yerel 
zincirdeki firmalarē 

iknada baĸarēsēzlēk. 

¶ Firmalar arasēnda 
kolektif artēĵēn 

yaratēlmasē, 

d¿zenlenmesi ve 

paylaĸēmē iin sektºrler 

arasē iĸbirliĵinin 

zorluklarē 

 
Kaynak:  Pacciani vd., 2001: 1411 

Geleneksel ¿r¿nlerin kērsal kalkēnma kapsamēnda ºnemle ele alēnma nedenlerinden biri de turizmin 

canlanmasē ile saĵlanacak katkēlardēr (Kuĸat, 2012: 3-5). Tarēmsal gelirin ºn planda olduĵu bºlgelerde 

turizmin geliĸmesi ile daha refah yaĸam standartlarēnēn oluĸmasē hedeflenmektedir. Yerli ve yabancē 

turistlerin yapacaklarē turistik yatērēmlar ile yerel pazarda gelir artēĸēnēn saĵlanacaĵē beklenmektedir 

(¢eken, 2008: 8-9). Gelir yaratēcē yeni iĸ kollarē olarak gºr¿len hediyelik eĸya d¿kk©nlarē, restoranlar 

gibi turistik hizmet yerlerinin sayēsēnēn artmasē, kērsal ekonomiye olumlu yansēyacaktēr. Ķstihdam 

sorununa ºz¿m olacak bu t¿r iĸ kollarēnēn geliĸmesi ile gº sorununa da ºz¿m saĵlanacaĵē 

beklenmektedir (ķent¿rk, 2011: 29). Geleneksel ¿r¿nlerin hammaddelerinden ¿retim metotlarēna kadar 

ºzg¿n karakterler taĸēyan birok unsur ilgi konusu olabilmektedir (¢eken, 2008: 8-9). ¦r¿n¿n sahip 

olduĵu ¿n¿n uluslararasē boyutta da yer edinmesi ¿lke ekonomisinin ihracatēna katkē saĵlamakta ve 

gelir artēĸēnēn ºnemli bir kanalē konumuna gelmektedir (ķent¿rk, 2011: 29). Ancak bu ¿r¿nlerin gerek 

ekonomik deĵerlerine ulaĸmalarē iin, ¿retimlerinin her aĸamasēnda kalitenin ve doĵallēĵēn merkezde 

olduĵu standart ¿retim tekniklerinin kullanēmē gerekmektedir (¢eken, 2008: 8-9). Bu konunun en 

g¿zel ºrneklerinden biri Fransaônēn Provence bºlgesinde yer alan ilk lavanta ¿retim yeri olan Saultôda 

gºr¿lmektedir. Bu bºlge UNESCO tarafēndan óD¿nya K¿lt¿r Mirasēô ilan edilen altē bºlge arasēnda yer 

almaktadēr. ¥zellikle Haziran ve Temmuz aylarē ile birlikte mor lavantalar bu bºlgeyi eĸsiz bir doĵa 

g¿zelliĵine kavuĸturmaktadēr. Kozmetik, ila sanayi, pastanecilik gibi birok sektºrde bu bitkiden 

yararlanēlmaktadēr. Bu ¿r¿nleri t¿keticiye ulaĸtēran yer de Sault pazarēdēr. 1500ôl¿ yēllardan bu yana 

haftanēn belirli bir g¿n¿ kurulan bu pazarda, lavanta kullanēlarak ¿retilen t¿m ¿r¿nler t¿ketici ile 

buluĸmaktadēr. Bºlgeye d¿zenlenen lavanta turlarē ile turistlerin bu doĵal yaĸamla buluĸmasēnēn 

yanēnda, lavanta yaĵēnēn elde ediliĸ yºntemleri gibi teknik bilgilendirmeler de yapēlmaktadēr. Bºlgenin 

temel ekonomik gelirleri turizm ve tarēm olunca, politikalar da bu iki sektºr¿n beraber y¿r¿t¿lmesi 

¿zerine ĸekillenmiĸtir. Bu ĸekilde yeniliki faaliyetler, bºlgenin tarihi g¿zelliklerinin keĸfedilmesi ve 

direk ¿retici ile iletiĸime geilmesine imk©n saĵlamaktadēr. Bºlge etiketini taĸēyan ¿r¿nlerin satēn 

alēnmasēnēn yanēnda, ¿retim metotlarēna dair bilgi alēĸveriĸi de bºlgenin tanētēmē aēsēndan ºnemli 

gºr¿lmektedir. Bu t¿r pazarlama stratejileri ile hem yerel halkēn gelirinde hem de ulusal gelirde artēĸ 

saĵlanmasē hedeflenmektedir. Bºlgede dikkat eken en ºnemli unsurlardan biri de ¿retimin hibir 

aĸamasēnda doĵaya zarar verilmemiĸ olmasēdēr (Radikal, 2012). 
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 Tablo 2.2 aynen evrilmiĸtir. 
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Kērsal bºlgelerde turizmin geliĸmesi ile istihdama katkē saĵlanmakta, yerel ¿reticilerin ve halkēn 

evresel bilinci artmaktadēr. Ancak tarēmsal alanda monok¿lt¿r¿n bºlgede yoĵunlaĸmasē eĸitliliĵin 

azalmasē aēsēndan olumsuz bir etki olarak gºr¿lmektedir (Kan, 2011: 56). Geleneksel ¿r¿nlerin 

getirileri hesap edildike ¿zerinde yapēlan alēĸmalar daha da ºnem kazanmaktadēr. Bu anlamda 

s¿rekli bir ¿retim ve pazarlama aĵē, ¿r¿nde eĸitliliĵi gerekli kēlmaktadēr. Bunun iin de yerel 

¿reticiler devlet desteĵi ile inovasyona teĸvik edilmektedir. Yeni ¿r¿nler benzerlerine gºre daha 

y¿ksek bir fiyata sahip olacaĵē ve yeni t¿keticiler tarafēndan talep gºrmesi ile birlikte ¿r¿nlerin ¿n¿nde 

artēĸ saĵlanacaĵē tahmin edilmektedir. Bu geliĸmelerin bºlgede yeni yatērēm olanaklarē ve istihdam 

oranlarēna da olumlu etkiler yansētacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir (Kuĸat, 2012: 4).  

Geleneksel ¿r¿nlerin bir kēsmē ¿retildikleri bºlgenin adēnē almēĸ (Tquila), diĵer bir kēsmē ise bºlgenin 

ismi ile jenerik isim (Blue Mauntain coffee) ºzelliĵine gemiĸtir. Bu isimlerin ñjenerik isimò 

konumuna gelmesi ile ¿r¿nlerin bºlge k¿lt¿r¿ ve dokusunu tanētma yºn¿n¿ kaybedeceĵi 

d¿ĸ¿n¿lmektedir. ¥rneĵin, Hindistan, Basmati pirinci ile ilgili bir Amerikan firmasēna dava aarak, bu 

geleneksel ¿r¿n¿n baĸka bir k¿lt¿r ile anēlmasēnē engellemek istemiĸtir. Davada, pirincin Hindistan 

bºlgesine ait olduĵunu kanētlamak adēna Ķngiltereôdeki t¿keticilerin bu ¿r¿n¿ Hint k¿lt¿r¿ ile 

iliĸkilendirdikleri anket sonularē kullanēlmēĸtēr (Reviron vd., 2009: 7). ¥zellikle Avrupaôda, bazē 

¿lkelerde ticari marka ºzelliĵindeki isimler, baĸka ¿lkelerde jenerik isim olarak tanēnmaktadēr. 

¥rneĵin Fransaônēn Champagne bºlgesine ºzg¿ ¿retilen kºp¿kl¿ ĸarap, bu bºlge ismi ile ¿nlenmiĸtir. 

Ancak daha sonralarē, bu bºlgede ¿retilen ĸaraplar dēĸēnda ¿retilmeyenler de bu isim ile anēlmaya 

baĸlamēĸtēr. Bºylece, jenerik isim halini alarak, bºlgenin karakterini barēndēran ¿r¿n ºzelliĵinden 

uzaklaĸarak, kalite ve g¿ven noktasēnda sorun yaratmēĸtēr (ķent¿rk, 2011: 30). 

Ķĸletmelerin ºzel amalarēndan biri de t¿keticilerine kaliteli ¿r¿nler ulaĸtērabilmek ve daha iyi hizmet 

sunabilmektir (Ertan, 2010: 5-6). ¦r¿n eĸitliliĵinde artēĸ ve ¿retilen ¿r¿nlerin diĵerlerinden daha 

¿st¿n olduĵunun kanētlanmaya alēĸēlmasē, firmalar arasē rekabeti arttērmaktadēr. Pazarda ºzg¿n 

¿r¿nler tercih eden t¿ketici isteĵine geleneksel ¿r¿nler ile karĸēlēk verilmeye alēĸēlmaktadēr. 

T¿keticinin daha doĵal ve otantik ¿r¿nler tercihi ile t¿ketim payēnē arttēran geleneksel ¿r¿nler, bu 

sayede k¿¿k ºlekli ¿reticilerin tanētēm maliyetlerinin de azalmasēna yardēmcē olmaktadēr. Firmalar 

yeni ¿r¿nlerini ¿rettikleri zaman, ºnceden piyasa araĸtērmasēna girmektedirler. Bunun ile birlikte 

tanētēmē iin de geniĸ apta faaliyetlerde bulunurlar. T¿m bunlar maliyeti arttēran faktºrlerdir. 

¦r¿nlerin reklam yolu ile tanētēmē, ¿reticiden t¿keticiye bir bilgi paylaĸēmē olarak gºr¿lmektedir. 

Diĵer durumda geleneksel ¿r¿nler gibi ¿r¿nlerin sahip olduklarē ¿n ile tanēnērlēk ºzellikleri kalitede 

s¿rekliliĵi ifade etmektedir. Dolayēsēyla, geleneksel ¿r¿nler y¿ksek harcamalar yapēlmadan, tanētēmē 

saĵlanan ¿r¿nler olarak bu konuda avantaj elde etmektedir (ķent¿rk, 2011: 52-56).  

Geleneksel ¿r¿nlerin coĵrafi iĸaret d¿zenlemeleri ile korunuyor olmasē ¿r¿n farklēlaĸtērēlmasēnēn 

yanēnda niĸ pazar ¿r¿nleri yaratēlmasē iin de ºnemli bir avantaj olarak gºr¿lmektedir. Geleneksel 

¿r¿nlerin sēradan bir ¿r¿n olarak pazarda konumlandērēlmamasē gerekmektedir. ¦retildikleri bºlgede 

bilinen tat, aroma duyusal ºzellikleri, tēbbi ve k¿lt¿rel yºnleri ile gēda g¿venliĵi kapsamēndaki yasal 

d¿zenlemeler pazarlama stratejilerinde ºncelik verilmesi gereken konulardēr. Geliĸmiĸ ekonomilerde 

de gºr¿ld¿ĵ¿ gibi istikrarlē bir kalite ve gēda g¿venliĵi yasalarē t¿ketici tercihlerini ºnemli derecede 

etkilemektedir.  Dolayēsē ile uygun pazar stratejileri geleneksel ¿r¿nlerin k¿resel pazarda da yer 

edinmesini saĵlayacaktēr. Pazar stratejileri belirlenirken avantaj ve dezavantajlar belirlenerek, hedef 

pazar ¿zerinde s¿rekli alēĸēlmasē gerekmektedir. Sahip olduĵu kalitesinden dolayē t¿keticinin temel 

tercih sebebi olan geleneksel ¿r¿nlerin pazarlama stratejilerinin t¿ketici odaklē olmasē ºnemli kural 

olarak gºr¿lmektedir. Pazarlama bileĸenlerinin (¿r¿n, fiyat, daĵētēm, talep) akēlcē kararlar ile avantaja 

dºn¿ĸt¿r¿lerek kullanēlmasē geleneksel ¿r¿n pazarēnēn s¿rekliliĵini saĵlayacaktēr.  (Albayrak ve 

G¿neĸ, 2010: 4-6). ¥rneĵin birok ¿lkeye uuĸ gerekleĸtiren T¿rk Hava Yollarēônēn (THY) uuĸlarē 

sērasēnda Malatya kayēsēôsē ikramē, hem ¿r¿n¿n tanētēmēnēn gerekleĸmesi aēsēndan hem de satēĸlarēn 

artmasē yºn¿nden olumlu bir tanētēm ºrneĵi olarak gºsterilebilir. 
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Tablo 2.6 Geleneksel Gēda Pazarlama Strateji Matrisi 

PAZARLAMA 

STRATEJĶ 

UNSURLARI  

KAPSAM  SE¢ENEKLER 

 

¦R¦N 

¶ ¦r¿n ieriĵi ve 

tamamlayēcē 

ºzelliklerin 

belirlenmesi 

¶ ¦r¿n ieriĵi 

¶ ¦r¿n ºzellikleri 

¶ Kalite belgesi (HACCP.. ) sahipliĵi 

¶ Paketleme 

¶ Ayrē ¿st¿nl¿k stratejisi 

 

FĶYAT 

 

¶ Fiyat seviyesinin 

belirlenmesi 

¶ D¿ĸ¿k fiyat stratejisi 

¶ Y¿ksek fiyat stratejisi 

 

DAĴITIM 

 

¶ Daĵētēm 

sisteminin 

belirlenmesi 

¶ Doĵrudan pazarlama 

¶ E-ticaret  

¶ ¦retici firma/ ¿retici marketi satēĸ noktasē 

¶ Toptancē/perakendeci  

¶ ¦retim alanē ya da dēĸēnda sabit ¿retici 
marketleri 

¶ Pazar bºl¿mlendirme seimi ve niĸ pazar 
tercihi 

¶ Yeniden konumlandērma 

¶ ¦retici ºrg¿tlenmesi 

 

TALEP 

YARATMA  

 

¶ Tanētēm sistem 
ve aralarēnēn 

belirlenmesi 

 

¶ T¿ketici 
farkēndalēĵēnē 

artērma 

¶ Tanētēm aracē seimi (yazēlē ya da gºrsel 
basēn, internet vs) 

¶ T¿ketici ve diĵer m¿ĸteriler iin tanētēm 
materyalleri/rehberi hazērlama 

¶ Eĵitim ve pazarlama programlarē y¿r¿tme 

¶ Web sitesi oluĸturma 

¶ Geleneksel gēda atlasē oluĸturma 

¶ ¦r¿n¿n karakteristiĵi ile ilgili mesaj 

¶ ¦r¿nlerin faydalarē hakkēnda eĵitim 
alēĸmalarē yapmak (okullarda vs)  

¶ Kullanēlacak slogan seimi 

¶ Tad ve aroma farklēlēĵēnē ºn plana ēkarma  

¶ ¦r¿n¿n faydalarēnē aktarma 

¶ Fuar ve festivallere katēlēm 
Kaynak:  Albayrak ve G¿neĸ, 2011: 512 
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 Tablo 2.6 aynen alēnmēĸtēr. 
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3.LĶTERAT¦R ¥ZETĶ 

Yazēn ºzeti iki ana bºl¿mde verilmektedir. ¥nce yurtiinde gerekleĸtirilen sēnērlē sayēda alēĸma 

ºzetlenmekte ve bunlarēn ºzellikle temel bulgularē ¿zerinde durulmaktadēr. Daha sonra uluslararasē 

alēĸmalar yºntemleri itibarē ile gruplanmakta ve odaklandēklarē konular verilmektedir. 

Yaĸar (2009) alēĸmasēnda, ¿lkelerin kendi sēnērlarē ierisinde gºr¿len bºlgesel eĸitsizliklerin, ulusal 

ve uluslararasē ºlekte yaratacaĵē problemlere ºz¿m oluĸturacak seeneklerden biri olan, kērsal 

kalkēnma kavramēnēn getirilerini ñDivle tulum peyniri
13
ò ºrneĵi ¿zerinden deĵerlendirmektedir. 

¢alēĸmada, Karaman ili, Ayrancē ilesi, ¦harman (Divle) kºy¿nde geleneksel yºntemler ile ¿retilen 

bu peynirin ¿retim s¿recinde standardizasyonun saĵlanarak coĵrafi iĸaret tescili kapsamēna alēnmasē 

amalanmakta ve bu yºresel ¿r¿n ile yºrenin kalkēnmasē arasēndaki iliĸki saha alēĸmalarē ile 

araĸtērēlmaktadēr. ¢alēĸmada ºnemli bir bulgu projenin tanētēmē iin d¿zenlenen festival sonrasē Divle 

tulum peynirinin talep miktarēnda gºzlenen artēĸtēr. Proje ºncesi 11-13 TL/kg olan fiyat, daha sonra 

(2007) artan taleple 14-15 TL/kgôa, 2009 yēlēnda ise 18-20 TL/kgôa y¿kselmiĸtir.  

Kuĸat (2012) alēĸmasēnda, k¿reselleĸen d¿nya ekonomilerinde ulusal ve uluslararasē rekabette avantaj 

saĵlayacak ve t¿keticilerin daha az iĸlenmiĸ, g¿venli gēda isteklerine cevap verebilecek geleneksel 

¿r¿nlerin inovatif rolleri ¿zerinde durmaktadēr. Ayrēca hem yerel hem de ulusal kalkēnmaya katkēlarē 

da vurgulanmaktadēr. ¢alēĸmada analizler Afyon ilinin coĵrafi iĸaretli yºresel ve geleneksel ¿r¿n¿ 

ñT¿rk lokumunuò konu almaktadēr. Teknolojiyi daha az kullanan k¿¿k ve orta ºlekli firmalarēn, 

geleneksel ¿r¿n ¿retiminde daha geleneki davrandēklarē bilinmekle birlikte bºlgede yerel firmalarēn 

inovasyona olumlu yaklaĸtēĵē gºzlenmiĸtir. Ancak yine de yaklaĸēmlarē uluslararasē standartlarē veya 

geliĸen teknolojileri yakalamak konusunda yetersizdir. Dolayēsē ile firmalarēn deĵiĸen t¿ketim 

alēĸkanlēklarēna cevap verebilmek ve rekabette avantaj elde edebilmek iin inovasyona ºncelik verme 

gereklilikleri ortaya koyulmuĸtur.  

ķahin (2013) alēĸmasēnda Hakk©riôde coĵrafi iĸaret tescili alēnabilecek yºresel ¿r¿nleri (Hakk©ri 

kilimleri, Hakk©ri cevizi, ķemdinli t¿t¿n¿, ķemdinli balē ve Hakk©ri yemekleri) bºlgenin sosyo-

ekonomik yaĸamēn canlandērēlmasēnda ºnemli bir giriĸim ve ara olarak nitelemektedir. Coĵrafi 

ĸartlardan dolayē sanayi faaliyetlerinin geliĸmesinin kēsētlē olduĵu bu yºrede, coĵrafi iĸaretler, baĸta 

kadēnlarēna saĵlanacak istihdamēn ve k¿lt¿r turizmin kaynaĵē olarak gºr¿lmektedir. Bu baĵlamda, 

Hakk©ri Valiliĵi, Ticaret ve Sanayi Odasē ve Ķl Gēda, Tarēm ve Hayvancēlēk M¿d¿rl¿ĵ¿ gibi 

kuruluĸlarēn bu konudaki rollerine dikkat ekilmiĸtir. 

Kan (2011), alēĸmasēnda coĵrafi iĸaret tesciline sahip olan yerel ¿r¿nlere teĸvik verilmesinin kērsal 

kalkēnmadaki ºnemi ¿zerinde durmaktadēr. ¢alēĸmanēn odak noktasē Konya ili Akĸehir ilesi ve 

Afyonkarahisar ili Sultandaĵē ilesinde yetiĸen ve coĵrafi iĸaret tescili alan Akĸehir kirazē olarak 

belirlenmiĸtir. Araĸtērma coĵrafi iĸaretli ¿r¿n¿n piyasada beklenen etkiyi uyandērmamasē ardēnda 

firmalarēn denetimsizliĵi, pazarlamada aracē firmalarēn kendi lehine davranmasē, girdi sēkēntēsē, 

tarēmda teknolojik yetersizlik, ¿reticilerin coĵrafi iĸaret ile ilgili olumsuz beklentileri temel problemler 

olarak belirlemektedir.    

Orhan (2010), alēĸmasēnda coĵrafi iĸaretlerin bºlgenin ekonomik ēkarlarēnda etkin rol¿n¿n yanēnda, 

turizm yolu ile de tanētēcē bir gºrevinin olduĵuna dikkat ekmiĸtir.  ¢alēĸmada ele alēnan coĵrafi 

iĸaretli ¿r¿n, coĵrafi alanē Kocaeli ili ve ileleri ile sēnērlandērēlmēĸ Ķzmit piĸmaniyesidir. Ķzmit ismi ile 

tescillenen bu ¿r¿n aynē zamanda Kocaeliônin de marka deĵeri konumuna gelmiĸtir. Piĸmaniye 

¿retimi, geliĸen teknoloji ve profesyonel eleman oranēnda artēĸ ile birlikte son dºnemlerde pazar payēnē 

arttērmakla birlikte piĸmaniye ¿retimi, gēda ve ĸekerleme grubu ierisinde deĵerlendirildiĵinden 

ekonomik katkēsēnēn, net istatistiksel yorumu yapēlamamaktadēr. Kocaeli sēnērlarē ierisinde 

markalaĸmēĸ birok firmanēn piĸmaniye ¿retimi dēĸēnda, tezg©h altē ¿retimlerin varlēĵē ¿r¿n¿n kalite 

algēsēnēn d¿ĸmesinde ºnemli faktºrlerden biri olarak gºsterilmektedir. Ayrēca, T¿rkiyeônin baĸka 

illerinde de piĸmaniye ¿retiminin artmasē, Ķzmit piĸmaniyesinin yeterince sahiplenilmediĵi konusunu 

g¿ndeme getirmiĸtir. ¢alēĸmada, ciddi anlamda katma deĵer yaratan bu sektºr¿n, k¿lt¿rel deĵerlerin 

                                                 
13

 Bu peynir kendine has ºzelliklerini, peynir telemesinin yēkanmasē ve ºzel bir k¿f florasēna sahip 

Divle Obruĵuônda olgunlaĸmaya bērakēlmasē ile kazanmaktadēr. 
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ºn plana ēkarēldēĵē ĸehir pazarlamasē mantēĵē ile ¿retim deĵerinin yanēnda turizmde etkili olacak 

yºnlerinin ºn plana ēkarēlmasē ºnerilmektedir. Bu baĵlamda, coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerden hedeflenen 

katkēlara ulaĸmanēn bir yolu olarak ñk¿lt¿r turizmiò gºsterilmiĸtir.   

Ertan (2010) alēĸmasēnda, coĵrafi iĸaret ile uluslararasē bir nitelik kazanan prestijli tarēm ¿r¿nlerinin 

marka stat¿s¿ yakalamasēnda, Tarēm Satēĸ Kooperatiflerinin rol¿ne dikkat ekmektedir. Avrupaôda 

coĵrafi iĸaret korumasē altēna alēnan yºresel ¿r¿nlerin, T¿rkiyeôde de yaygēn olduĵu vurgulanmakta ve 

yºresel tarēm ¿r¿nlerinin ¿retim alanlarēnda faaliyet gºsteren kooperatiflerde ¿reticilerin ºrg¿tlenerek, 

¿r¿nlerinin hak ettiĵi deĵeri kazanmasē ve ¿reticinin pazarda g¿s¿z kalmamasē iin m¿cadele 

etmeleri gerektiĵi anlatēlmaktadēr. ¢alēĸmada ºzellikle Tarēm Satēĸ Kooperatifleri tarafēndan 

pazarlanan yºresel ¿r¿nlere kazandērēlacak katma deĵerin ºnemi "Tariĸ Zeytini" ile vurgulanmaktadēr. 

D¿nya pazarēnda rekabet ¿st¿nl¿ĵ¿n¿n yakalanmasēnda, iĸletmeler, tedarikiler ve m¿ĸteriler ile olan 

iliĸkilerin ºnemi anlatēlmakta ve pazar taleplerinin istenen zamanda karĸēlanmasē ve iyi bir iletiĸimin 

saĵlanmasēnda kooperatiflerin katkēlarēna deĵinilmektedir. Pazarlanan bu ¿r¿nlerin ayrēca coĵrafi 

iĸaret tesciline ve amblemine sahip olmasē da pazar payēnēn artmasēnda ve dolayēsē ile ¿retici gelirinin 

iyileĸmesinde ºnemli bir etken olarak gºr¿lm¿ĸt¿r. Kooperatiflerin coĵrafi iĸaret almēĸ ¿r¿nlerinin 

diĵer kooperatif maĵazalarēnda kolayca pazarlanma imk©nēnēn yaratēlmasē, yºresel ¿r¿nlerin 

konumlanmasēnda ve faaliyetlerin daha programlē y¿r¿t¿lmesinde etkin bir yol olacaĵē belirtilmiĸtir.  

ķent¿rk (2011), geliĸen ve deĵiĸen ¿retim s¿releri ile birlikte hayata giren, fikri ve sēna´ m¿lkiyet 

hakkē olarak korunan yeni hizmet ve ¿r¿nlerin ekonomik etkilerini incelemektedir. Fikri ve sēna´ 

m¿lkiyet haklarēndan biri olan coĵrafi iĸaret konusu ¿zerinde durularak, d¿nya ve T¿rkiyeôde coĵrafi 

iĸaret kapsamēnēn yasal s¿releri ele alēnmakta ve iĸaretli ¿r¿n pazarē karĸēlaĸtērēlmalē olarak 

deĵerlendirilmektedir. ¦r¿nlerin yasal koruma kapsamēna alēnmasē ile yaratacaĵē ekonomik etkiler, 

bºlgesel ve ulusal aēdan deĵerlendirilmektedir. ¢alēĸmada, coĵrafi iĸaretlerin tanēnērlēk ve pazarlama 

etkileri ile ¿r¿n farklēlaĸtērmasē etkileri mikroekonomi kapsamēnda deĵerlendirilirken; b¿y¿me ve 

kalkēnma etkileri, dēĸ ticaret etkileri ve istihdam etkileri ise makroekonomi kapsamēnda 

deĵerlendirilmektedir. ¦r¿nlerin coĵrafi iĸaret ile koruma altēna alēnmasēnēn, ¿r¿ne kazandēracaĵē 

katkēlarēn dēĸēnda, kaynaĵēnēn bir bºlgeye/alana ait olmasēndan dolayē ¿retim de yer alan aktºrlere 

kolektif bir hak saĵlamasēna dikkat ekilmektedir. Coĵrafi iĸaretlerin saĵlayacaĵē bir diĵer katkē ise, 

¿retim s¿relerinin standartlaĸmasē sonucu, izlenebilir ve s¿rd¿r¿lebilir bir kalitenin yaratēlmasēdēr. 

Dolayēsē ile ¿r¿nlerin sahip olduĵu kalite ve spesifik ºzellikler, giriĸimcilik faaliyetlerinde saĵlanacak 

avantajēn ve ¿r¿n farklēlaĸtērēlmasē ile kazanēlacak katma deĵerin kaynaĵē olarak gºr¿lmektedir. Bºlge 

ekonomisini destekleyecek bir giriĸim olarak nitelendirilen coĵrafi iĸaret, sahip olduĵu ¿n ile doĵru 

orantēlē olarak ¿lke ekonomisi iin de gelir saĵlayēcē bir unsur olduĵu vurgulanmaktadēr. Ayrēca sahip 

olduĵu k¿lt¿rel ve tarihi ºzelliklerin ekonomik getiri saĵlamasēnēn yanēnda nesiller ve k¿lt¿rler arasē 

bilgi aktarēmēnda rol almasē da konunun ºnemli yºnlerinden biri olarak gºr¿lmektedir. Coĵrafi iĸaret 

korumasēnēn ºzellikle kērsal bºlgelerde ¿retilen ¿r¿nler iin, gelir arttērēcē, istihdam yaratēcē ve aynē 

zamanda sosyal geliĸime katkē saĵlayēcē bir politika aracē olabileceĵi belirtilmiĸtir. Ayrēca ¿lkelerin 

coĵrafi iĸaret korumasēndan istenen beklentilerinin karĸēlanabilmesi iin gerekli yasal altyapēlarēnēn 

oluĸturulmasē gerektiĵi ºnerilmektedir.  

Meral (2013) alēĸmasēnda, d¿nyada yeniden ĸekillenen t¿ketim alēĸkanlēklarē sonucunda yºresel 

¿r¿nlere yºnelen t¿keticilerin satēn alma davranēĸlarē ve bu kararē etkileyen faktºrler ¿zerinde 

durmaktadēr. Ayrēca, coĵrafi iĸaret kapsamēnēn yasal s¿reci d¿nya ve T¿rkiyeôdeki ºrnekler ile ele 

alēnmakta ve bu ¿r¿nlerin t¿ketimi deĵerlendirilmektedir. Bu erevede, T¿rkiyeôdeki coĵrafi iĸaretli 

¿r¿nler arasēndan ¿retimi ve tanēnērlēĵē yoĵun olan Gemlik zeytini ºrneĵi ile alēĸēlmēĸtēr. ¢alēĸma 

sonucunda, t¿keticilerin ¿r¿nleri satēn alērken en ok saĵlēklē ve taze olmasē yºn¿nden deĵerlendirdiĵi 

ve g¿venli olmayan gēdayē son kullanma tarihi gemiĸ ve radyasyonlu ¿r¿n olarak tanēmladēĵē bulgusu 

elde edilmiĸtir. T¿keticilerin %76.3ô¿n¿n ¿r¿n ¿zerinde bilgilendirme logolarēnēn olmamasē temel 

nedeni ile coĵrafi iĸaret hakkēnda bilgi sahibi olmadēĵē ancak bilgilendirme sonrasē t¿keticilerin 

%97.4ô¿n¿n coĵrafi iĸaretli ¿r¿nleri t¿kettiĵi sonucu elde edilmiĸtir. Gemlik zeytini t¿ketmeyen 

t¿keticilerin de, coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin daha g¿venilir algēsēnēn oluĸmasē ve fiyatēnēn da diĵer 

zeytinler ile eĸit olmasē sonucunda bu ¿r¿n¿ tercih edecekleri bulgusuna ulaĸēlmēĸtēr. Dolayēsē ile 

¿r¿nler ¿zerinde coĵrafi iĸaret logosunun ºnemine dikkat ekilmiĸtir. Ayrēca firmalarēn coĵrafi iĸaret 
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ilgisinin arttērēlarak, ¿lkemize ait ¿r¿nlerin uluslararasē boyutta tanēnmalarēnēn bºlge ve ¿lke 

ekonomisine katkēsēnēn da ºnemi vurgulanmēĸtēr.  

Coĵrafi iĸaretlerin (iĸaret kullanēmēnēn) ekonomik, sosyal ve evresel etkilerini incelemek ¿zere 

yapēlan uluslararasē alēĸmalar ºzellikle Avrupa ¿lkelerinde yoĵunlaĸmakta ve 2000ôli yēllarla birlikte 

artmaktadēr. Kullanēlan yºntemleri objektif ve s¿bjektif olarak iki gruba ayērmak m¿mk¿nd¿r. 

¢alēĸmalar genelde ikincil ve gerekleĸmiĸ verilerle fiyat, ¿retim alanē ve ¿retim, katma deĵer, deĵerin 

¿r¿n zincirinde paylaĸēmē gibi konular ¿zerinde gerekleĸtirilirken, saha alēĸmalarēyla kērsal kalkēnma 

etkilerini inceleyen alēĸmalarda vardēr. Bir grup mukayeseli alēĸma ise coĵrafi iĸarete sahip olan bir 

¿r¿n ve bu iĸarete sahip olmayan benzeri bir ¿r¿n¿n¿ yarattēĵē etkileri birlikte incelemektedir. Ķzleyen 

paragraflarda alēĸmalarēn metodoloji ve bulgularēna inmeden odak noktalarē verilmektedir. 

Objektif yºntem kullanan alēĸmalardan bir tanesi Barjolle ve Th®venod-Mottet (2004)ôe aittir. Bu 

alēĸmada, PDO kapsamēna alēnan Abondance peynirinin tescil iĸleminin, tedarik zincirinin konumsal 

daĵēlēmē ve ¿retim eĸitliliĵi ¿zerindeki etkileri iĸlem maliyetleri teorisi baz alēnarak incelenmektedir. 

Bir diĵer alēĸma Suh ve MacPherson (2007)ôa aittir. Bu alēĸmada Boseong yeĸil ayēnēn coĵrafi 

iĸaret kapsamēna alēnmasēyla birlikte ¿retim hacmi ve satēĸ ¿zerindeki etkileri ile turizm ve k¿lt¿rel 

mirasēn korunmasē ¿zerindeki etkileri araĸtērmēĸtēr. Bowen ve Valenzuela Zapata (2009) iftilerle 

gerekleĸtirdikleri yarē-yapēlandērēlmēĸ gºr¿ĸmeler ile Meksikaôda Tekila ¿retiminin ekonomik, sosyal 

ve evresel etkilerini araĸtērmēĸlardēr. Tekila sadece mavi agaveden ¿retilmesi ile coĵrafi iĸaret almēĸ 

ve ¿retim alanē yasalar ile sēnērlandērēlmēĸtēr. Zaugg (2001), T°te de Moine peyniri ¿zerinden PDO 

uygulamasēnēn tedarik zincirindeki katma deĵer yaratma etkisini araĸtērmaktadēr. Isler (2007) ise, 

gemiĸ verilerden yola ēkarak aynē ¿r¿n zincirinde yaratēlan katma deĵerin bºlgede kalan payēnē 

incelemektedir. Hauser (1997), Saint-Marcellin peynirinin PDO aldēktan sonra kērsal kalkēnma 

¿zerindeki etkilerini araĸtērmaktadēr. Kērsal kalkēnma ¿zerindeki etkiyi incelyen bir alēĸma da Hirczak 

et al. (2005)ôdur. Burada etkisi incelenen sºz konusu ¿r¿nler ñyerel ¿r¿nleròdir. Hauwuy vd. (2006) de 

alēĸmasēnda, Fransaôda belirli bir bºlgede ¿retilen PDO korumalē peynir ¿zerinden tarēmsal etkiler, 

evresel performans ve sosyal iliĸkiler incelenmiĸtir. 

Barjolle vd. (2007), PDO kapsamēna alēnan bir ¿r¿n¿n korunma garantisinin ve elde edilecek katma 

deĵerin paydaĸlar arasēndaki paylaĸēma odaklanmaktadēr. Th®venod-Mottet ve Klingemann (2007) 

alēĸmalarēnda, Ķsvireôde PDO/PGI ¿r¿nlerinin evreye olasē olumlu ve olumsuz etkilerini ele alērken, 

Frayssignes (2005) Fransaôdaki PDO kapsamēna alēnmēĸ peynir tedarik zincirlerini karĸēlaĸtērarak, 

bºlgesel kalkēnmaya katkēlarēnē analiz etmektedir. Williams ve Penker (2009) ise PGI korumali Galler 

kuzusu ile PDO korumalē Jersey Royal patatesi ¿r¿nlerini aralarēndaki dolaylē ekonomik ve sosyal 

iliĸkiyi deĵerlendirmektedir. ¢evresel etkileri inceleyen bir baĸka alēĸma ise Hirczak ve Mollard 

(2004)ôdēr. ¢alēĸmalarēnda ¿r¿nlerin PDO kapsamēna alēnmasē ile evresel kalite ¿zerindeki etkiler 

incelenmektedir.  

Mukayeseli inceleme yapan alēĸmalardan Coutre-Picart (1999) PDO uygulamasēnēn bºlgede olumlu 

bir etkisinin olup olmadēĵēnē belirlemek iin Fransaônēn belirli bir bºlgesine ait PDO kapsamēndaki 

peynir tedarik zinciri ile ulusal peynir tedarik zincirini karĸēlaĸtērmaktadēr. Yine benzer bir alēĸmada 

Desbois ve N®fussi (2007) PDO etiketli ¿r¿nler ile bu uygulama dēĸēndaki ¿r¿nleri fiyat, ¿retim 

maliyeti vb. aēlarēndan karĸēlaĸtērmaktadēr. De Roest ve Menghi (2002) Parmesan peyniri tedarik 

zinciri ile end¿striyel s¿t tedarik zincirini ekonomik ve evresel performanslarē aēsēndan 

deĵerlendirmektedir. Dupont (2003) da yerel bir peynir eĸidi ile end¿striyel peynir eĸidini 

karĸēlaĸtērarak benzer etkileri araĸtērmaktadēr. Paus (2003) PDO kapsamēndaki Raclette du Valais 

peyniri tedarik zinciri ve t¿ketim s¿t¿ tedarik zincirinin k¿resel etkileri ¿zerinde durmaktadēr. Bir 

baĸka dikkate deĵer alēĸma Vakoufaris (2010) tarafēndan yapēlmēĸtēr. ¢alēĸmada, Lesvos adasēnda 

aynē aktºrler tarafēndan ¿retimi yapēlan PDO kapsamēna alēnmēĸ bir ¿r¿n olan Laotyri Mytilinis 

peyniri ile koruma kapsamē dēĸēndaki Graviera peynirinin birbiri yerine ikame olabilme durumlarēnē 

incelemektedir. Jena ve Grote (2010) ise coĵrafi iĸaretli bir ¿r¿n olan Basmati pirincinin ekonomik 

analizi yapēlarak, coĵrafi iĸaret kapsamē dēĸēndaki ¿r¿nlere gºre kazanēlan avantajlara 

odaklanmaktadēr. 

Subjektif yºntem kullanan bir alēĸma Chapados ve Sautier (2009)ôdēr. ¢alēĸmada Rooibos ayē, Pico 

Duarte kahvesi, Tekila ve Pampa Ga¼cho da Campanha Meridional (bir hayvan ērkē) arasēnda bir 
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kēyaslama yapēlmaktadēr. Ama ¿r¿n ve bºlgesel ºzelliklerin ayrēca zincirdeki aktºr kararlarēnēn 

ekonomik, sosyal ve evresel etkilerini ortaya ēkarmaktēr. Ollagnon ve Touzard (2007) ise Fransaôda 

PGI ve PDO uygulamalarēnēn kērsal kalkēnma ile olan baĵlantēsēnē deĵerlendirmektedir.  
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4.MATERYAL VE METOT  

4.1 ¢alēĸmanēn Amacē ve ¥rneklemin Belirlenmesi 

Bu alēĸmanēn temel amacē seilmiĸ coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin ait olduklarē yºrelerde kērsal kalkēnmaya 

ne ĸekilde katkē saĵladēĵēnē belirlemek, nasēl bir kalkēnma stratejisine daha uygun olduĵunu 

saptamaktēr. Ayrēca coĵrafi iĸaretlerin incelenen ¿r¿nlerin yarattēĵē katkēda ne ĸekilde rol aldēĵē da 

araĸtērēlmaktadēr. ¢alēĸma kapsamēnda Gaziantep ve Siirt illerinin kentsel ve kērsal alanlarēna 

odaklanēlmakta, bu illerde ise spesifik olarak coĵrafi iĸaret tescili alēnmēĸ ñAntep fēstēĵēò, ñNizip 

zeytinyaĵēò, ñSiirt fēstēĵēò ve ñSiirt Pervari balēò incelenmektedir. Ķncelenen ¿r¿nler, tarēmsal coĵrafi 

iĸaretler arasēndan hem belli bir yºreye sēkēĸmēĸ, hem ¿lke genelinde hem de ¿lke dēĸēnda bile tanēnan 

¿r¿nlerden ºzellikle seilmiĸtir. Yine incelemeye alēnmēĸ iller kērsal kesimde yoksulluĵun yoĵun 

yaĸandēĵē ama aynē zamanda coĵrafi iĸaret potansiyeli olan iller arasēndan ºzellikle seilmiĸtir. Bu 

ĸekilde bºlgesel kalkēnma yolunda coĵrafi iĸaretlerin karĸēlaĸtērmalē etkileri incelenebilecektir.  

Araĸtērma kapsamēnda, bu illerin kentsel ve kērsal kesimlerinde ilgili ¿r¿nler iin yapēlacak nitel 

analizlere veri tabanē oluĸturmak ¿zere, saha alēĸmasē yapēlmaktadēr. Saha alēĸmasēnēn ºrneklemini, 

hedeflenen coĵrafi iĸaretli ¿r¿n ¿reticileri, t¿keticileri ve ilgili kurumlar oluĸturmakta ve sahada 

kullanēlan anket formlarē y¿z y¿ze gºr¿ĸmelerle doldurulmaktadēr.  

Saha alēĸmasēnda ilgili yerli ve yabancē literat¿r taramasē sonucunda hazērlanan ¿ farklē soru formu 

kullanēlmaktadēr. Bunlar; ¿reticileri, t¿keticileri ve kurumlarē hedeflemektedir. ¦retici anketi; ¿retici 

bilinci, ¿r¿n ve ¿retim yeri, ¿r¿n piyasasē, kiĸi ve kurum bilgisi, ¿r¿n ve ¿retim ºzellikleri, pazarlama, 

ºrg¿tlenme, coĵrafi iĸaretlerin bºlgeye katkēlarē gruplarēndaki sorulardan oluĸmaktadēr. T¿ketici 

anketinde ise t¿ketici bilinci ve ilgisi, ¿r¿n pop¿laritesi, demografik ºzellikler, ekonomik ºzellikler 

gibi soru gruplarē bulunmaktadēr. Kurumlar anketi; coĵrafi iĸaretlerin ekonomik, sosyal ve evresel 

etkilerine yºnelik ¿ grupta sorulmuĸ sorulardan oluĸmaktadēr. T¿m anketlerde cevaplar ya 5ôli likert 

ºleĵinde ya evet-hayēr formunda veya belli seeneklerden bir veya birkaēnē semek kaydēyla 

verilmektedir. Anket formlarē, alēĸmanēn "Ekler" bºl¿m¿nde yer almaktadēr. 

¢alēĸmada her grup iin verilen cevaplardan yola ēkēlarak nitel analizler yapēlmaktadēr. Daha ºnceki 

bºl¿mlerde izilen ķema 2.1 geleneksel ¿r¿nlerin kērsal kalkēnma yolunda ne ĸekilde 

kullanēlabileceĵine dair iki alternatif yol, iki kuramsal yaklaĸēmē gºstermektedir. Burada da ama 

¿retici, t¿ketici ve kurumlarēn bu iki kuramsal yaklaĸēm ile ne ºl¿de uyum saĵladēĵēnē ve/veya 

bunlardan ne ºl¿de farklēlaĸtēĵēnē ¿r¿n bazēnda saptamaktēr.  

Saha alēĸmasē, odaklanēlan coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin ait olduĵu illerin kentsel ve kērsal kesimlerinde 

yer alan ¿retici, t¿ketici ve ilgili kurumlarē ile yapēlmaktadēr. Odaklanēlan iller Gaziantep ve Siirtôtir. 

Kurumlar ilgili ¿r¿n ve kērsal kalkēnma ile ilgili olarak yaklaĸēk 25-30 tane arasēndadēr. Bu kurumlar 

arasēnda ¿r¿nler iin coĵrafi iĸaret tescilini alan kurumlar, belediyeler, valilikler, tarēm il/ile 

m¿d¿rl¿kleri; kērsal kalkēnma ajanslarē, araĸtērma enstit¿leri, ziraat odalarē, ¿retici birlikleri, 

kooperatifler, anēlan ¿r¿nleri satmakla yetkili toptan ve perakende satēĸ ofisleri, ticaret borsalarē ve 

ticaret/sanayi odalarē bulunmaktadēr. T¿ketici ºrneklemi her iki ilin il ve ile merkezlerindeki 

marketlerden belirlenmektedir. ¥rnekleme giren bireyler arasēnda kadēn ve erkeklerin eĸit temsil 

edilmesi saĵlanmaktadēr. ¦reticilerle yapēlacak saha alēĸmasē iin farklē bir yºntem uygulanmaktadēr. 

Hali hazērda odaklanēlan dºrt coĵrafi iĸaretli ¿r¿n¿n ¿reticileri, ¿retim kapasiteleri ve adresleri bellidir. 

Nizip zeytinyaĵē ve Pervari balē ¿reten ifti sayēsē sērasēyla 37 ve 272ôdir. Siirt fēstēĵē ¿reten iftilerin 

sayēsē 800-900 arasēnda, Antep fēstēk ¿reticilerinin sayēsē ise yaklaĸēk 15.000 civarēndadēr. 

Hesaplamalarda bu ¿r¿n ¿reticileri sērasēyla 900 ve 15000 olarak kabul edilmektedir. Uygulanacak 

kitleye gºre ºrneklemlerin belirlenme yºntemi aĸaĵēda anlatēlmaktadēr.   

T¿keticiler: Toplam kitlenin belirsiz olduĵu varsayēmēyla  form¿l¿ ºrneklem belirlemek 

iin kullanēlmaktadēr. Burada; n ºrnek apēnē, N kitle b¿y¿kl¿ĵ¿n¿, t istatistiĵi tablo deĵerini (0.05 

yanēlma d¿zeyi iin 2 olarak alēndē), d: duyarlēlēk katsayēsēnē (0.06 olarak alēndē) ve P.Q kitle 

varyansēnē (0.5 * 0.5 kabul edildi-homojen olmayan durumlar) gºstermektedir. 

Bu form¿l kullanēlarak her bir ¿r¿n iin 277 kiĸilik ºrneklemler hesaplanmēĸtēr (4 ¿r¿n iin 1108). 

Siirt'te Pervari balē t¿keten birisinin Siirt fēstēĵē t¿ketme ihtimalinin Antep fēstēĵē t¿ketme ihtimalinden 
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daha y¿ksek olacaĵē; benzer ĸekilde, Gaziantepôte Nizip zeytinyaĵē t¿keten birisinin Antep fēstēĵē 

t¿ketme ihtimalinin Siirt fēstēĵē t¿ketme ihtimalinden y¿ksek olacaĵē varsayēmē ile t¿keticiler Antep'te 

her iki ¿r¿n¿, Siirt'te de her iki ¿r¿n¿ t¿ketiyor olacak ĸekilde seilmiĸtir. Doĵal olarak t¿keticilerin 

sadece demografik ve ekonomik karakteristikleri dēĸēnda diĵer t¿m cevaplarē ¿r¿ne gºre farklēlēk 

gºstermektedir. Yani t¿keticiler her bir ¿r¿n iin ayrē bir anket doldurmaktadēr. Pratikte bu belirleme 

zor deĵildir.  Sadece birka merkezde yapēlacak anketin daha birinci sorusu sorulmadan t¿ketici 

ayrēmē sºzl¿ olarak yapēlabilmektedir. Dolayēsēyla Antep'te 554 t¿ketici yerine 277; Siirt'te de 554 

t¿ketici yerine 277 t¿ketici ile gºr¿ĸ¿lerek, istenilen veriler elde edilmektedir.  

¦reticiler: Odaklanēlan ¿r¿nlerin ¿retici kitle sayēlarē bellidir. Nizip zeytinyaĵē ¿reticisi sadece 37 

iĸletme var iken Pervari balē ¿reten sadece 272 kiĸi vardēr. Siirt ve Antep fēstēk ¿reticileri ise sērasēyla 

800-900 (maksimum kabul edilmiĸtir) ve 15000 kiĸi civarēndadēr. Kitlenin bilindiĵi durumda ºrneklem 

tespiti iin  form¿l¿ kullanēlmaktadēr. Bu durumda, Nizip zeytinyaĵē ¿reticileri iin 

33, Pervari balē ¿reticileri iin 137, Siirt fēstēk ¿reticileri iin 212, Antep fēstēk ¿reticileri iin ise 272 

(toplamda 655) gºzlemlik bir ºrneklem oluĸturulmuĸtur. 

Kurumlar:  Ķlgili il ve ilelerde daha ºnce kapsamē verilen ilgili kurumlar arasēndan her bir ¿r¿n iin 

25-30 kurum ile gºr¿ĸme yapēlmēĸtēr.  

Cevaplar deĵerlendirilirken evet-hayēr formundaki cevaplar olumlu-olumsuz olarak 

deĵerlendirilmektedir. Likert ºlekli cevaplarda fikrim yok seeneĵi deĵerlendirilmeye katēlmazken, 

farklē seviyelerde olumlu seenekler toplulaĸtērēlarak deĵerlendirilmiĸ ve yine farklē seviyelerde 

olumsuz cevaplar toplulaĸtērēlmēĸtēr. Bir tane de karasēzlēk durumu vardēr.  

4.2 Nitel Analiz 

¢alēĸmanēn odaklandēĵē coĵrafi iĸaretli ¿r¿nlerin kērsal kalkēnma iin nasēl bir potansiyel yarattēĵē 

veya hangi kuramsal yaklaĸēma daha uygun olduĵu ķema 2.1 ¿zerinden uygulanacak bir ºn koĸul testi 

ile belirlenmektedir. ¥n koĸul testleri analizin birinci aĸamasēnē oluĸturmaktadēr. Analizin ikinci 

aĸamasēnda ilk aĸamada belirlenen kērsal kalkēnma stratejisine uyumu belirlemek bir baĸka ifade ile 

belirlenen strateji altēnda baĸarē ve baĸarēsēzlēĵē belirleyen faktºrleri belirlemek ¿zere farklē soru setleri 

kullanēlmaktadēr. Bu soru setlerine kaynak oluĸturan yapē Tablo 2.5ôde verilmiĸtir. Ķkinci aĸamada 

deĵerlendirme ¿reticiler iin coĵrafi iĸaret tescil alēmē ºncesi ve sonrasē; t¿keticilerin iin kavramēnē 

bilip bilmemelerine gºre ayrē ayrē yapēlmaktadēr. ķema 4.1 nitel analizi ĸematik olarak gºstermektedir.  
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ķema 4.1 Nitel Analiz Aĸamalarē 

 

 
 

BĶRĶNCĶ AķAMA: 

¦r¿nler iin kērsal kalkēnma 
stratejisinin belirlenmesi 

(¥N KOķUL TESTĶ) 

¦r¿n ¦n¿  Stratejisi ¥n Koĸul 
Sorularē 

-Yerleĸik ¿r¿n k¿lt¿r¿ (homojen ¿retim 
teknikleri) varlēĵē 

-Ekonomik, k¿lt¿rel, sosyal faktºrler temelinde 
rant elde edilimi 

-Jenerik coĵrafi isim varēĵē t¿ketimde bir 
belirleyici mi? 

-Dēĸlama ve koruma etkisi (¿retici, ¿r¿n ve rant 
korunuyor mu?) ortaya ēkēĸē  

¦r¿n ¦n¿ Stratejisi uygulama s¿reci 

-¦r¿n standardizasyonu saĵlandē mē?  

-Dēĸlama ve koruma gerekleĸiyor mu? 

-Pazarlama aracē maliyet avantajē mēdēr, 
¿r¿n/s¿re ºzellikleri midir?  

-Kurumlarēn rol¿? 

Yºresel Kalite Stratejisi ¥n Koĸul 
Sorularē 

-Sosyal birliktelik 

-Kēsētlē ¿retim alanē 

-Kēsa mesafelerde satēĸ olanaĵē (¿retim bºlgesi 
iinde sektºrler arasē sinerji) 

-¦r¿n¿n yºre dēĸē ekiciliĵi (yaygēn tanēnērlēk) 

Yºresel Kalite Stratejisi uygulanma 
s¿reci 

-Tipik ¿r¿n bir k¿lt¿r iĸareti midir?  

-Tipik ¿r¿ne yºnelik talep ve yapēsē?  

-Tipik ¿r¿n¿n Yºre tanēnērlēĵē 
¿zerindeki etkisi?  

-Kolektif rant oluĸumu?  

-Kurumlarēn rol¿? 
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5.ARAķTIRMA BULGULARI 

5.1 Birinci Aĸama: ¥n Koĸul Testleri 

Tablo 5.1 birinci aĸama sonularēnēn ºzetini vermektedir. Bir baĸka ifade ¿r¿n zincirlerindeki 

s¿relerin hangi kērsal kalkēnma stratejisine daha fazla uyum gºsterdiĵinin tespitine yºnelik yapēlmēĸ 

ºn koĸul testlerinin sonularēnē vermektedir.  

Tablo 5.1 Birinci Aĸama Deĵerlendirme Sonularē ¥zeti* 

 
Strateji 1: ¦r¿n ¦n¿ Stratejisi 

 

Strateji 2: Yºresel Kalite Stratejisi 

 

  AF PB SF NZ   AF PB SF NZ 

¥K1 
YERLEķĶK ¦R¦N 

K¦LT¦R¦ 

+ / - + + + 

SOSYAL 

BĶRLĶKTELĶK 

- + + - 

+ + + + 

 

+ + / - 

 
 - / + + / - + + + + + / - + 

+ + / - - + + + + / - + 

 

+ + / - + / - + 

VAR VAR VAR VAR VAR VAR 

Aĵērlēklē 

+ VAR 

¥K2 

EKONOMĶK, 

SOSYAL. 

K¦LT¦REL 

GELĶR 

+ / - + + - 

KISITLI 

¦RETĶM 

ALANI  

+ + + + 

+ + + / - + / - + + + + 

+ + + + + + + + 

+ + + + + / - + / - + / - + / - 

+ + + + 

 

 - / + + / - + / - + 

VAR VAR VAR VAR VAR VAR VAR VAR 

¥K3 JENERĶK ĶSĶM 

+ + + - 

KISA 

MESAFEDE 

SATIķ 

OLANAĴI 

+ / - + + + 

 

+ - - - 

+ + + + 

+ + + + 

+ + / - + / - - / + 

+ + + + 

+ + + + 

+ + + + 

VAR VAR VAR yok VAR VAR VAR VAR 

¥K4 
DIķLAMA VE 

KORUMA ETKĶSĶ 

- + / - + + 

YAYGIN 

TANINIRLIK  

+ / - + + + 

+ / - + + / - + + + + + 

+ + + + + + + + 

+ + + + + + + + 

+ + + / - + + + + + 

+ + + + - / + - / + - + 

 

- - - - 

+ + + + 

+ + + + 

+ + / - + / - - 

+ + + + 

+ + + + 

+ + + + 

VAR VAR VAR VAR VAR VAR VAR VAR 

*: AF: Antep fēstēĵē; PB: Pervari balē; SF: Siirt fēstēĵē; NZ: Nizip zeytinyaĵē 

¥K: ¥n koĸul. 
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Bu sonulara gºre Antep fēstēĵē, Pervari balē ve Nizip zeytinyaĵē iin ¿r¿n ¿n¿ stratejisi daha uygun 

gºz¿kmekte,  Nizip zeytinyaĵē iin jenerik isim olmamasēna raĵmen pozitif etkenlerin aĵērlēkta olduĵu 

gºzlenmektedir. T¿m ¿r¿nler iin yºresel kalitenin uygun bir strateji olduĵu ancak Antep fēstēĵē 

dēĸēndakiler iin bºlgesel pazar sēnērlēlēĵē olmasē ve turizmin yeterince kullanēlamamasē bir dezavantaj 

olarak gºzlenmektedir. T¿m bu sonulara gºre dºrt ¿r¿n iin her iki strateji de uygun gºr¿nmekle 

birlikte ¿r¿n nitelikleri ve pazar yapēlarē da dikkate alēndēĵēnda Antep fēstēĵē iin ¿r¿n ¿n¿ diĵer 

¿r¿nler iin ise yºresel kalite stratejisinin daha uygun olabileceĵi ºngºr¿lmektedir.  

5.2 ¦r¿n ¦n¿ Stratejisi ve Antep Fēstēĵē 

¦r¿n Standardizasyonu Saĵlandē Mē? 

¦reticiler Aēsēndan: Antep fēstēĵēnda coĵrafi iĸareti bilenler arasēnda, etiketlerinde coĵrafi iĸareti 

kullanmaya hazēr olanlar %70 kadar iken, coĵrafi iĸareti bilmeyenlerde bu oran %18ôdir (Tablo Ek 3-

¦S4). Bu durum da coĵrafi iĸaret bilinci ile birlikte etiketlerde coĵrafi iĸaret kullanma isteĵi ve 

bilincini arttērmaktadēr. Bilmeyenlerde ise ok b¿y¿k oranda ekimser oranēnēn varlēĵē, coĵrafi iĸaret 

konusundaki bilinlendirme alēĸmalarē ile bu alanda ºnemli bir geliĸim saĵlanacaĵē gºr¿ĸ¿n¿ 

doĵurmaktadēr.   

Coĵrafi iĸareti bilmeyenlerde bilenlere gºre ¿retim, depolama ve pazarlamada yasal zorunluluklara 

uymak zorluk yaratmēyor diyenlerin payē y¿ksek oranda olduĵu gºr¿lmektedir. Bu da standardizasyon 

hedefli yasal uygulamalarēn daha etkin olmasē gerektiĵini gºstermektedir. 

Antep fēstēĵē iin bir denetim mekanizmasēnēn olmadēĵē gºr¿lmektedir ve bu durumun standardizasyon 

aēsēndan bir sorun alanē oluĸturacaĵē sonucuna varēlmaktadēr. Ancak kararsēz olanlarēn, olumlu 

cevaplayanlar ile yakēn deĵerde olduĵu da gºze arpmaktadēr. 

Antep fēstēĵē iin, alt gruplar itibarēyla ¿r¿n¿n sahip olduĵu ºzel karakterin yerel kaynaĵēnēn 

geleneksel ¿retim ĸekli olduĵu konusunda ¿reticilerin tamamē aynē fikir altēnda birleĸmektedir. Bu da 

¿reticiden ¿reticiye deĵiĸmeyen gelenekselliĵin beraberinde standardizasyonu getirdiĵi sonucuna 

vardērmaktadēr. 

Hammadde ºzellikleri, hammadde tedarik yºntemleri, ¿retim yºntemi ve ērk/eĸidin ¿retim 

teknolojisinde kullanēlan geleneksel faktºrler olduĵu konusunda alt gruplar itibarēyla y¿ksek oranlē 

olumluluk olduĵu gºr¿lmektedir. Ancak, teknolojik iĸlemler/proses de farklēlēk olduĵu gºr¿lmektedir. 

Coĵrafi iĸareti bilenlerde hammadde ºzelliklerini geleneksel faktºr olarak niteleyenler %33 iken; 

bilmeyenlerde bu oran %42'dir.  Kararsēz olanlarēn oranē ise coĵrafi iĸareti bilenlerde %50 ¿zerinde 

iken; coĵrafi iĸareti bilmeyenlerde bu oran %39 civarēndadēr (Tablo Ek 3-¦Q58). Bu durum bazē 

iĸlemleri yeni tekniklerle yapmanēn geleneksel yºntemlere gºre ok daha kolay ve etkin biimde 

yapēlēyor olmasēndan kaynaklanmaktadēr. Bunlara gºre bazē teknolojik iĸlemlerden dolayē bu aēdan 

kēsmi standardizasyondan bahsedilebilmektedir.  

Antep fēstēĵēnda coĵrafi iĸaretin ¿reticiler arasēnda birlik oluĸumunu saĵlayacaĵē t¿m ¿reticilerin 

b¿y¿k bir kēsmē tarafēndan kabul edilen bir durum ve alt gruplar itibarēyla da farklēlēk 

gºstermemektedir. ¦retici birliĵinin olma olasēlēĵē standardizasyonun varlēĵēnē g¿lendiren bir durum 

olarak aēklanmaktadēr. 

T¿keticiler Aēsēndan: T¿keticilerde ¿r¿n ¿zerindeki etikette olmasē gereken bilgiler aēsēndan her iki 

alt grupta da y¿ksek oranlē ortak cevaplar verilmiĸtir. Buna gºre ¿r¿n ºzelliklerinin, kºkeninin, 

hammaddelerinin, ¿retim ĸeklinin, kullanēlan teknolojinin, ¿retim yerinin etiket ¿zerinde mutlaka 

olmasē gerektiĵi belirtilmektedir. Dolayēsēyla t¿ketici aēsēndan standardizasyon mutlak bir talep 

olarak gºr¿lmektedir. 

Kurumlar Aēsēndan: Kurumlar, ¿reticilerin birlikte hareket ettiĵini ve coĵrafi iĸaretin de bu konuda 

etkili olduĵunu vurgulamaktadēr. Antep fēstēĵē kurumlarēn %36ôsē standartlarēn varlēĵēndan 

bahsetmektedir (Tablo Ek 3-KS13).  Bu da Pervari balēônda ¿r¿n farklēlēĵēnēn y¿ksek oranlē 

olabileceĵini gºstermektedir. ¢¿nk¿ fēstēk iklim, toprak yapēsēndan kaynaklē farklē ¿r¿nlere yºnelimin 

artmasē gibi geliĸmeler ile ekim oranē deĵiĸebilen bir ¿r¿n olduĵu bilinmektedir.  

Sonu: Etiketleme ve etiketler ¿zerinde olmasē gereken bilgiler, yasal uygulamalar, ¿retim ĸeklinin 

gelenekselliĵi konularēnda bir standardizasyon mevcuttur. Bununla birlikte ¿reticilerin verdiĵi 
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cevaplara gºre coĵrafi iĸaretin ¿retici birliĵini saĵlayacaĵē gºr¿lmektedir. Kurumlar ise ¿reticilerin 

birlikte hareket ettiĵini savunmaktadēr.  

Dēĸlama ve Koruma Gerekleĸiyor Mu? 

¦retici Aēsēndan: Antep fēstēĵēnēn sahip olduĵu ºzel karakterinin bºlgenin iklim koĸullarē, toprak 

yapēsē, su kalitesi, bitki eĸitliliĵi, insan ustalēĵē olduĵu konusunda ortak karar mevcuttur. Sadece 

hayvan cinsi konusunda zēt bir cevap sºz konusudur. Bu da Antep fēstēĵē ¿retimi sērasēnda hayvan cinsi 

ile alakalē bir durumun sºz konusu olmamasēndan kaynaklanmaktadēr. 

¦r¿n¿n ¿retiminde o bºlgeye ºzel hammaddelerin kullanēmēnēn ¿r¿ne tad gibi karakteristik ºzellikleri 

kazandērdēĵē ve raf ºmr¿n¿ etkilediĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir. Ancak tēbbi aēdan etkilemediĵi gºr¿ĸ¿n¿n 

y¿ksek oranda olduĵu dikkat ekmektedir. 

Antep fēstēĵēnda hammadde ºzellikleri, hammadde tedarik yºntemleri, ¿retim yºntemi ve ērk/eĸidin 

¿retim teknolojisinde kullanēlan geleneksel faktºrler olduĵu konusunda alt gruplar itibarēyla y¿ksek 

oranlē olumluluk varken, teknolojik iĸlemler aēsēndan coĵrafi iĸareti bilenlerde hammadde 

ºzelliklerini geleneksel faktºr olarak niteleyenler %33 iken, bilmeyenlerde bu oran %42'dir (Tablo Ek 

3-¦Q58). Bu durum fēstēk ¿retimindeki bazē teknolojik uygulamalarēn aslēnda geleneksellikten 

kaynaklanmamasē olarak aēklanabilir. Bunlara gºre Antep fēstēĵēnda ¿retim teknolojisinde bazē 

teknolojik iĸlemlerden dolayē geleneksellik kavramēnēn tam olarak etkin olmadēĵē gºr¿lmektedir. 

¦retici sayēsē fazladēr. 

¦r¿n¿n taklit ¿r¿nlerinin varlēĵē ve bunun kar oranēnē d¿ĸ¿rmesi ve prestijini sarsmasē konusunda fikir 

birliĵi bulunmaktadēr. 

Antep fēstēĵēônda coĵrafi iĸareti bilen ve bilmeyen grupta da haklarē koruyan bir dernek / ¿retici birliĵi 

varlēĵē sorusuna b¿y¿k oĵunluĵun yok dediĵi gºr¿lmektedir. Bu durum, birliĵin varlēĵēndan haberdar 

olmadēklarēnē ya da var olan dernek / ¿retici birliĵinin tam olarak aktif olmadēĵē yorumunu 

yaptērmaktadēr.  

Coĵrafi iĸaretin ¿r¿n¿ ve ismini koruyacaĵē konusunda fikir birliĵinin olduĵu gºr¿lm¿ĸt¿r. 

Her iki alt grupta da coĵrafi iĸaretin standartlarē tutturamamanēn, gelir kayēplarēna neden olacaĵē, 

b¿rokrasinin artacaĵē ve ek masraf oluĸturacaĵē yºn¿nde ortak gºr¿ĸ vardēr. Bu da coĵrafi iĸaretin 

getireceĵi faydalarēn olumsuzluklardan daha ºnemli olduĵu konusunda yeterince bilgi sahibi 

olunmadēĵēnē gºstermektedir. 

T¿ketici Aēsēndan: Antep fēstēĵēônda ¿retimin yerel halk tarafēndan yapēlmasē durumunda yaratēlan 

kazantan yine yºre halkēnēn faydalanacaĵēnē d¿ĸ¿nenler aĵērlēklēdēr.  

¦retim s¿recinde b¿y¿k firmalarēn olmasēnēn geleneksel ¿retim yºntemlerinden uzaklaĸēp zamanla 

orijinalitesinin bozulmasē riskinin olduĵunu d¿ĸ¿nenler iki alt grup itibarēyla da ok y¿ksek oranda yer 

almaktadēr. Bu da t¿ketici talebinin yºnlendirilmesi aēsēndan ºnemli gºr¿lmektedir.  

Antep fēstēĵēônda ¿r¿n¿n sadece o bºlge ile ilgili olduĵunu d¿ĸ¿nenlerin oranē olduka y¿ksek 

orandadēr. Bu da yerelliĵi ve benzer diĵer ¿r¿nlerden ayrēmēn gºr¿lmesi aēsēndan ºnemli 

gºr¿lmektedir.  

¦r¿n¿n y¿ksek tanēnērlēĵa sahip olduĵu d¿ĸ¿n¿lmektedir.  

Antep fēstēĵēônda t¿keticinin b¿y¿k bºl¿m¿n¿n tercihinin yerel ¿r¿nden yana olduĵu bulgusuna 

ulaĸēlmēĸtēr. Bu durum ¿r¿n sahiplenme olayēnēn ok daha y¿ksek oranlē olduĵunu gºstermektedir. 

¦r¿n¿n pop¿lerliĵin geninin yerli bir eĸit olmasēndan, yerel kaynaklar kullanēlarak ¿retilmesinden, 

yerel yºntemlere baĵlē kalarak ¿retilmiĸ olmasēndan kaynaklandēĵē yºn¿nde gºr¿ĸ birliĵi mevcuttur. 

Kurumlar Aēsēndan: Kurumlar arasēnda coĵrafi iĸaretin olumlu deĵiĸiklikler yaptēĵē konusunda 

gºr¿ĸ birliĵi vardēr. 

Antep fēstēĵēônda gelirin dºng¿s¿n¿n bºlge iinde kaldēĵēnē belirtenler %57 oranēnda yer almakta ve 

bu durumun gelirin bir bºl¿m¿n¿n bºlge dēĸēna ēktēĵēnē gºstermektedir (Tablo Ek 3-KS17). 
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Sonu: ¦r¿nde pop¿lerliĵin yanē sēra yerel kaynaklar ve tekniklerin kullanēlmēĸ olmasē ¿r¿ne iklim 

koĸullarē, tad vb ºzellikler kazandērarak dēĸlama ve koruma etkisi saĵlamaktadēr. ¦retici sayēsēnēn 

fazlalēĵē ve taklit ¿r¿nlerin varlēĵē koruma ve dēĸlama etkisini zayēflatmaktadēr.  Birlik veya dernek 

esaslē ºrg¿tlenmeler konusunda yeterli bilginin ve coĵrafi iĸaretin ¿r¿n¿ koruyacaĵē d¿ĸ¿ncesinin var 

olduĵu sonucuna varēlmaktadēr. Bunlara gºre koruma ve dēĸlama aēsēndan ºnemli bir potansiyele 

sahip iken coĵrafi iĸaretin getireceĵi maliyet vb. konulardaki olumsuz gºr¿ĸ ise koruma ve dēĸlama 

etkisini engellemese de kēsmen zayēflatēcē bir etken olduĵu yºn¿ndedir. Bu nedenle coĵrafi iĸaretin 

avantajēnēn doĵru biimde anlatēlmasē gerekli gºr¿lmektedir. ¢ok y¿ksek olmamakla birlikte gelirin 

bºlgede kaldēĵē d¿ĸ¿ncesi olumlu bir etkendir. T¿ketici iin Antep fēstēĵēônēn ¿retimi b¿y¿k firmalarēn 

yapmasēnēn orijinalliĵi engellediĵi d¿ĸ¿ncesinin varlēĵē koruma aēsēndan ºnemli gºr¿lmektedir. 

Ayrēca, firmalarēn ºleĵi ne olursa olsun gelenekselliĵi ºne planda tuttuĵu bulgusu ortaya ēkmaktadēr. 

Hem tanēnērlēk hem de ¿r¿n¿n bºlgeye ºzel olduĵu d¿ĸ¿ncesi olduka aĵērlēklēdēr. T¿m bu bulgulara 

gºre, dēĸlama ve koruma etkisinin mevcut olduĵu gºr¿lmektedir. 

Coĵrafi Ķĸaret Pazarlama Aracē Maliyet Avantajē Mēdēr, ¦r¿n S¿re ¥zellikleri Midir? 

¦retici Aēsēndan: Antep fēstēĵēônē diĵerlerinden ayēran ºzelliĵin ¿r¿n¿n sadece o bºlgeye ºzg¿ 

olmasē, ¿retiminde yerel kaynaklarēn kullanēlmēĸ olmasē, orijinal yerel bir eĸit olmasē ve geleneksel 

yºntemlerle ¿retilmiĸ olmasē olarak gºr¿lmektedir. Dolayēsēyla yerellik ¿r¿ne ºzelliĵini vermekte ve 

bu durum pazarlama aēsēndan olumlu yºnde deĵerlendirilmektedir. 

Antep fēstēĵēôna benzer bir yºntemle ¿retilen ¿r¿nlerin varlēĵē bilinmediĵinden, ¿r¿nlerin piyasadaki 

yerinin g¿l¿ olduĵu rekabetin d¿ĸ¿k olduĵu bulgusu akla gelmektedir. Bu durum da pazarlamada 

rekabet aēsēndan bakēldēĵēnda ºnemli bir durum olarak gºr¿lmektedir. 

¦r¿n isminin jenerik olduĵu konusunda ¿reticiler aynē fikirdedir.  

T¿ketici Aēsēndan: Antep fēstēĵēônda ¿retim s¿recinde b¿y¿k firmalarēn olmasēnēn geleneksel ¿retim 

yºntemlerinden uzaklaĸēp zamanla orijinalitesinin bozulmasē riskinin olduĵunu d¿ĸ¿nenler iki alt grup 

itibarēyla de ok y¿ksek orandadēr. Bu da t¿ketici talebinin yºnlendirilmesi aēsēndan ºnemli 

gºr¿lmektedir.  

¦r¿n¿n sadece o bºlge ile ilgili olduĵunu d¿ĸ¿nenlerin oranē olduka y¿ksek orandadēr. Bu da 

yerelliĵi ve benzer diĵer ¿r¿nlerden ayrēmēn gºr¿lmesi aēsēndan ºnemli gºr¿lmektedir.  

Antep fēstēĵēônda t¿keticinin b¿y¿k bºl¿m¿n¿n (ºzellikle coĵrafi iĸareti bilenlerde) tercihinin fiyat ne 

olursa olsun yerel ¿r¿nden yana olduĵu sºylenebilmektedir. Fiyata baĵlē diĵer ¿r¿nleri tercih etme 

oranē ok d¿ĸ¿kt¿r. Bu da Antep fēstēĵēônda ¿r¿n sahiplenme olayēnēn ok daha y¿ksek oranlē 

olduĵunu gºstermektedir.  

¦r¿n pop¿lerliĵin, geninin yerli bir eĸit olmasēndan, yerel kaynaklar kullanēlarak ¿retilmesinden, 

yerel yºntemlere baĵlē kalarak ¿retilmiĸ olmasēndan kaynaklandēĵē yºn¿nde gºr¿ĸ birliĵi 

bulunmaktadēr. 

Kurumlar Aēsēndan: Kurumlar coĵrafi iĸaret ile pazarlama olanaklarēnēn artmadēĵēnē ancak yeni 

pazarlarēn oluĸtuĵunu sºylemektedir. Bu durum eliĸkili gibi gºr¿nmekte ancak pazarlama olanaklarē 

ile pazarlama kanallarēnēn kastedildiĵi varsayēlērsa bu eliĸki ºnemli oranda ortadan kalkmaktadēr. 

¥rnek olarak, bir t¿ccarēn ¿r¿n¿n¿ coĵrafi iĸaretinden ºnce de sonra da perakendeciye satmasē ancak 

coĵrafi iĸaretinden sonra perakendecilerin sayēsēnēn ve tipinin artmasē gºsterilebilir. 

Sonu: Antep fēstēĵēônda pazarlama aēsēndan yerellik, geleneksellik ve bunlara baĵlē coĵrafi iĸaret bir 

avantaj haline dºn¿ĸm¿ĸt¿r.  

Kurumlarēn Rol¿? 

¦retici Aēsēndan: Antep fēstēĵēônda coĵrafi iĸaret etiketlemesi yapmak isteyenlerin oranē coĵrafi 

iĸareti bilenlerde %70'dir. Dolayēsēyla coĵrafi iĸaretin etikette olmasēnēn avantajlarēnē coĵrafi iĸareti 

bilen ¿retici kabul etmiĸ durumdadēr. Coĵrafi iĸareti bilmeyenlerde oran %18 ve ekimser olanlarēn 

oranē ise %67ôdir (Tablo Ek 3-¦S4).  Bu da coĵrafi iĸareti bilmeyenlerde etiketleme konusunda 

kararsēz ve isteksiz olduĵunu gºstermektedir. Ayrēca coĵrafi iĸaret bilinci ile birlikte etikette kullanma 

bilinci arttēĵēndan, ¿reticilerine bilgilendirmelerin yapēlmasē gerekli gºr¿lmektedir.  
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Coĵrafi iĸareti bilenlerde ¿retim, depolama ve pazarlamada yasal zorunluluklara uymak zorluk 

yaratēyor diyenler %62, de bilmeyenlerde de yaratmēyor diyenler %70 civarēndadēr (Tablo Ek 3-¦S5). 

Bir denetim mekanizmasē bulunmadēĵē yºn¿nde gºr¿ĸ birliĵi vardēr. 

Antep fēstēĵēônda bir standart olduĵu sºylenmektedir. Ancak muhtemelen ortak kabul edilmiĸ veya 

yasal bir standarttan ok ¿reticinin kendisine gºre belirlediĵi bir standart mevcut olmakla birlikte, 

¿reticilerin ¿retim tekniĵi vb. faktºrlere baĵlē deĵiĸebilir bir standarttan bahsedilmektedir. Standardēn 

yetersizliĵi konusundaki y¿ksek oranlē olumsuzluk bilgisi de bu durumu desteklemektedir. 

Haklarēn korunduĵu bir dernek varlēĵē sorusuna b¿y¿k oĵunluk yok demiĸtir.  

¦reticilerin bir araya gelmesi hakkēnda olumlu gºr¿ĸ mevcuttur ancak ¿reticilerin tanētēm iin maddi 

k¿lfet altēna girmemektedir. Bu durum, tanētēm vb. faaliyetlerde kurumsal yapēnēn ºnemli olduĵu 

bulgusuna gºt¿rmektedir. 

Bºlgede bazē oranlar (altyapē sorunlarēnēn olmasē gibi) buna ters gibi gºr¿nse de tanēnērlēk aēsēndan 

avantajlar mevcuttur. 

Coĵrafi iĸaretin biyoeĸitliliĵi koruma faaliyetleri, turizm geliĸtirme faaliyetleri, istihdam yaratma ve 

gelir aēsēndan katkē saĵlayacaĵē gºr¿ĸ¿nde ortak fikir bulunmaktadēr. 

¦r¿n¿n, taklit ¿r¿nlerin varlēĵē ve bunun kar oranēnē d¿ĸ¿rmesi ve prestijini sarsmasē konusunda ortak 

fikirde birleĸilmiĸtir.  

Coĵrafi iĸaretin ¿r¿n¿n tanētēmēnē yapacaĵē, bºlgenin tanētēmēnē yapacaĵē, tanēnma alanēnē 

geniĸleteceĵi konularēnda ¿reticiler hemfikirdir. Turizm potansiyelini arttērmada etkili olamayacaĵēnē 

ancak ¿reticilerin birlikte hareket etmesini saĵlamada etkili olacaĵēnē d¿ĸ¿nmektedirler. Bununla 

birlikte bu d¿ĸ¿ncede olanlar coĵrafi iĸareti bilmeyenlerde ok daha y¿ksek oranlēdēr. Bu, teorik 

bilginin tersi bir durumdur. 

Coĵrafi iĸaret ile birlikte Antep fēstēĵēônda daha ok denetim olduĵu konusunda gºr¿ĸ belirtenler 

oĵunluktadēr. Bu da coĵrafi iĸaret ile denetimde etkinliĵin arttēĵēnē gºstermektedir.  

Coĵrafi iĸaret ile birlikte ¿reticilerin birlikte hareket etmeye baĸladēĵēnē belirtenler azēnlēkta olup %43 

civarēndadēr. Coĵrafi iĸareti bilmeyenlerde ise bu oran %44ôd¿r (Tablo Ek 3-¦Q153). Olumlu yanēt 

verenler ile aslēnda yakēn deĵerler olduĵu gºr¿lmektedir.  Bunlar coĵrafi iĸaret bilincinin daha yeni 

oluĸmaya baĸladēĵē yorumunu yaptērtmaktadēr.  

¥zel sektºr ile iĸbirliĵinin coĵrafi iĸaret ile birlikte artmadēĵē yºn¿ndedir. Bu da coĵrafi iĸaretin hem 

kamu ile hem de kendi aralarēndaki iĸbirliĵini artērma aēsēndan etkili etkinin d¿ĸ¿k d¿zeyli olduĵunu 

gºstermektedir. 

T¿ketici Aēsēndan: T¿ketimin artmasē iin ¿reticiler ile kamunun bir araya gelmesi gerektiĵi ve 

devlet desteĵi olmasē gerekliliĵi konusunda herkes aynē fikirde birleĸmektedir. 

Kurumlar Aēsēndan:  

Kurumlar coĵrafi iĸaretin, ¿retimi ve ¿retici sayēsēnē, fiyatē, kaliteyi artērdēĵē tanēnma alanēnē 

geniĸlettiĵi belirtmektedir.  

Kurumlar arasēnda diyalogun olduĵu savunulmaktadēr. 

Yeni bir meslek grubu ya da iĸletmelerin oluĸmasē gºzlenmemiĸtir. 

Coĵrafi iĸaretin daha iyi getiri saĵlandēĵē savunulmaktadēr. 

Yeni meslek gruplarēnēn istihdam artēĸēnē saĵladēĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Coĵrafi iĸaret ile dernek ya da birlik oluĸumu artmēĸtēr. 

Coĵrafi iĸaretin bºlgenin imajēna katkē saĵlayarak bºlgeye yapēlan ziyaretleri de artērdēĵē 

yºn¿nde bulgulara ulaĸēlmaktadēr. 

Sonu: Antep fēstēĵē iin dernek ya da birlik tipi yapēlanma mevcuttur. ¦reticinin tanētēm vb. 

konularda kendi baĸēna hareket etmesi zor olmasēndan dolayē bu konularda kurumlar ¿zerine daha 

fazla rol d¿ĸmektedir. Coĵrafi iĸaretin ºrg¿tsel kalkēnmaya etkisi olumlu bir durum olarak 

gºr¿lmektedir. Bu var olan ya da kurulmasē ºngºr¿len kurumlarēn etkinliĵi aēsēndan ºnemlidir. ¥zel 

sektºr ve kamu ile iĸbirliĵi daha geliĸmiĸtir. T¿ketim artēĸēnda devlet desteĵi talebi ok karĸēlanabilir 
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bir durum deĵildir ancak birliklerin tanētēm faaliyetleri talep artēĸēnē saĵlayacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Ayrēca, turizm faaliyetleri yeterince kullanēlamadēĵē iin kurumlara ºnemli gºrevler d¿ĸmektedir. 

T¿m bunlarēn sonucunda Antep fēstēĵēônda kurumsal yapēnēn etkin olduĵu bilinmektedir. Bununla 

birlikte talep artēĸēnē saĵlama amalē tanētēm faaliyetleri, etiketleme ile turizmin geliĸtirilmesi gibi 

konularda birlikler baĸta olmak ¿zere taraf olan kurumlara gºrev d¿ĸmektedir. 

5.3 Yºresel Kalite Stratejisi: Siirt Fēstēĵē,  Pervari Balē ve Nizip Zeytinyaĵē  

Tipik ¦r¿n Bir K¿lt¿r Ķĸareti Midir? 

¦retici Aēsēndan: Her ¿ ¿r¿nde de k¿lt¿rel ºneme sahip ºzellikler mevcuttur. Ķlgili ¿r¿nler iin, 

devlet desteĵi sayesinde kurumlar ile ¿reticiler bir araya gelerek, ¿retimde istenilen seviyenin 

yakalanmasē iin alēĸēlmalēdēr. 

T¿ketici Aēsēndan: Coĵrafi iĸaret, her ¿ ¿r¿n iin de bºlge iin ºnemli ve kaynaklandēĵē bºlgenin 

k¿lt¿rel ºzelliklerini yansētmaktadēr.  

Sonu: Her ¿ ¿r¿n de sahip olduklarē coĵrafi iĸaret ile kendi yºrelerinin ºzelliklerini yansētarak, 

ekonomik aēdan stratejik ºnem taĸēmaktadēr. ¥ncelikle kendi bºlgelerinde, daha sonra ¿lke genelinde 

pazarlama ve tanētēm aĵlarē ile hedeflenen talebe ulaĸēlacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Deĵiĸen Talep ve Yapēsē? 

¦retici Aēsēndan: Her ¿ ¿r¿n de coĵrafi iĸaretin turizmi geliĸtirme faaliyetleri ile bºlgeye katkēsē 

olacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Buna karĸēn coĵrafi iĸaretin turizm potansiyelini artērmadēĵē belirtilmektedir. Siirt fēstēĵē'nda ise 

kararsēzlarēn oranē y¿ksektir. 

Siirt fēstēĵē'nda ¿r¿n¿n b¿y¿k bºl¿m¿ T¿rkiye genelinde satēĸa gitmektedir. Nizip zeytinyaĵē ve 

Pervari balē ¿r¿nleri de daha k¿¿k ¿retim bºlgelerinde yer almaktadēr. Bu durumlarēn etkili 

olabileceĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir.  

Kurumlar Aēsēndan: Nizip zeytinyaĵē ve Pervari balē ¿r¿nlerinde coĵrafi iĸaretin bºlge imajēnē 

artērdēĵē gºr¿ĸ¿ daha y¿ksek oranlarda savunulurken, Siirt fēstēĵē'nda bu gºr¿ĸ¿ savunanlarēn oranē 

%55'dir (Tablo Ek 4-KQ39). 

Sonu: Her ¿ ¿r¿nde de coĵrafi iĸaretin turizmi geliĸtirme yoluyla katkēsē olabileceĵini ama bunun 

gerekleĸmediĵi gºr¿lmektedir.  

¥zellikle Siirt bºlgesinde tanētēm alēĸmalarē kapsamēnda yeni yeni faaliyete geen projeler ile bºlgeye 

turizm yolunun aēlmasē hedeflenmektedir. Diĵer ¿r¿nler iin, gerek yerel basēnda, gerek diĵer 

bºlgelerde yapēlan fuarlar kapsamēnda t¿ketici ve ¿reticiler ile buluĸma saĵlanmakta ancak bu 

etkinlikler, coĵrafi iĸaret almēĸ ¿r¿nlerin hak ettiĵi talebi yakalamasēnda eksik kalmaktadēr. 

Yºre Tanēnērlēĵē? 

¦retici Aēsēndan: ¦r¿n¿n pahalē olduĵunu d¿ĸ¿nenler Pervari balē'nda her iki alt grupta da y¿ksek 

orandadēr. Bu durumun, piyasada daha d¿ĸ¿k fiyatta taklit ¿r¿nlerin yer almasēnda kaynaklē olduĵu 

d¿ĸ¿n¿lmektedir.  

Siirt fēstēĵē'nda ise coĵrafi iĸareti iyi bilenlerde pahalē ¿r¿n diyenlerin oranē %50 iken coĵrafi iĸareti 

bilmeyenlerde oran %33't¿r (Tablo Ek 4-¦Q39).  Nizip zeytinyaĵēônda ise her iki alt grup iin de 

pahalē olmadēĵē gºr¿ĸ¿nde olanlar aĵērlēklēdēr. Siirt fēstēĵē'nda ¿reticilerin yarēsē ¿r¿n¿ pahalē olarak 

tanēmlamazken coĵrafi iĸareti bilenlerde oran bilmeyenlere gºre daha y¿ksektir. ¦reticilerin ¿r¿n¿n 

pahalē olduĵunu savunmalarēnēn nedeni, coĵrafi iĸaret maliyetinden kaynaklandēĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Her ¿ ¿r¿n de coĵrafi iĸaretin turizmi geliĸtirme faaliyetleri ile bºlgeye katkēsē olacaĵē 

d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Buna karĸēn coĵrafi iĸaretin turizm potansiyelini artērmadēĵē belirtilirken, Siirt fēstēĵē'nda ise 

kararsēzlarēn oranē y¿ksektir. 

Coĵrafi iĸaret ile bºlgenin tanētēm ve reklamē yapēlēr diyenler her ¿ ¿r¿nde de ok y¿ksek orandadēr.  
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Sonu: Her ¿ ¿r¿nde de yºre tanēnērlēĵē konusunda ºnemli bir sorun olmadēĵē ve coĵrafi iĸaretin daha 

etkili bir faktºr olabileceĵi d¿ĸ¿n¿lmektedir. ¥rneĵin, Nizip ilinin, Ķpek Yolu ¿zerinde bulunmasē 

diĵer bºlgelere yakēnlēĵē, coĵrafi iĸaret ile yºreye yapēlan ziyaretleri arttēracaĵē tahmin edilmektedir.   

Kolektif Gelir Oluĸumu? 

¦retici Aēsēndan: Her ¿ ¿r¿nde de ¿retimde yerel kaynaklar kullanēlmaktadēr. Siirt fēstēĵē coĵrafi 

ºzellikleri bakēmēndan hem iri hem de lezzetli bir ¿r¿n olmasēndan dolayē t¿keticinin ºzellikle erezlik 

t¿ketimi iin y¿ksek talep gºrmektedir.  

Zengin flora eĸitliliĵi ile ortaya ēkan ve Pervari ilesinin y¿ksek daĵlarēnda ¿retimi yapēlan Pervari 

balē, besin deĵeri y¿ksek bir ¿r¿nd¿r. Bu yºn¿ ile t¿keticinin g¿venle tercih ettiĵi ¿r¿nler arasēndadēr. 

Nizip zeytinyaĵēônēn, katkēsēz ieriĵi ve geleneksel ¿retim metotlarē ile bºlgenin coĵrafi ºzellikleri 

sayesinde, kendine ºzg¿ lezzete ve ieriĵe sahip olmasē talebini arttērmaktadēr.  

Coĵrafi sēnērlarē belli olan bir ¿r¿n¿n turizmi geliĸtirme faaliyetlerine, istihdama ve gelir artērmaya 

katkēsē olduĵu her ¿ ¿r¿nde de geerli bir d¿ĸ¿ncedir. Siirt ilinde, T¿rkiyeônin en b¿y¿k ve modern 

fēstēk iĸleme tesisinin kurulmasē iin alēĸmalarēn baĸlamasē bu yºndeki geliĸmelere ºrnek 

gºsterilebilir. Nizip ilinde makinalē hasata geilmesi ve tesislerin teknik alt yapē eksikliklerinin 

giderilmesi de hem istihdam hem de ¿retim kapasitesi aēsēndan olumlu geliĸmelerdendir. 

Coĵrafi iĸaretin ¿reticinin daha y¿ksek fiyata ¿r¿n satmasēnē saĵlayacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir.  

Coĵrafi iĸaretin turizm potansiyelini artērmadēĵē yºn¿nde fikir birliĵi bulunmaktadēr. 

Coĵrafi iĸaretin ekonomik kalkēnmaya katkē saĵlayacaĵē ancak sosyal kalkēnmaya etkisinin daha az 

olacaĵē ya da hi olmayacaĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. Sosyal kalkēnma iin ēkan olumsuz sonu, 

giriĸimlerin yetersizliĵinden kaynaklanmaktadēr. 

Coĵrafi iĸaretin fiyatē artērdēĵēnē d¿ĸ¿nenler y¿ksek orandadēr. Bu da ¿ ¿r¿nde fiyat arttērma etkisinin 

net biimde ortaya ēktēĵēnē gºstermektedir. 

T¿ketici Aēsēndan: Coĵrafi iĸaretli bir ¿r¿n¿n satēn alēnmasēyla o bºlgedeki yerel ekonomiye katkē 

saĵlanacaĵēnē d¿ĸ¿nenler ok y¿ksek orandadēr. Katma deĵeri y¿ksek ¿r¿n satēĸē, ¿retici geliri ve 

verimli ¿retim ile iliĸkilidir.  

¦retimin ¿r¿n¿n kaynaklandēĵē bºlgedeki yerel halkēn oluĸturacaĵē k¿¿k ºlekli iĸletmeler veya 

kooperatiflerce ¿retilmeli diyenler ve bundan elde edilecek gelirden yºre halkēnēn faydalanacaĵēnē 

d¿ĸ¿nenler ok y¿ksek orandadēr. Yaĵ ¿retiminde daha k¿¿k ºlekte, ºzel tada sahip ñbutik yaĵò 

¿retimlerinin yaygēnlaĸmasē bu yºndeki geliĸmeye ºrnek gºsterilebilir. 

Kurumlar Aēsēndan: 

Coĵrafi iĸaretin ¿reticilerin birlikte hareket etmelerini saĵladēĵē bulgusuna ulaĸēlmēĸtēr. 

Coĵrafi iĸaretin finansal aēdan daha iyi bir getiri saĵladēĵē d¿ĸ¿n¿lmektedir. 

Coĵrafi iĸaret diĵer meslekler aēsēndan bir olumsuzluk yaratmamaktadēr. 

Coĵrafi iĸaret her ¿ ¿r¿nde giriĸimcilik konusunda geliĸme saĵlarken Nizip zeytinyaĵēônda 

diĵerlerine gºre daha etkili olmuĸtur.  Nizip zeytinyaĵē ile ilgili tanētēmlarēn daha yaygēn yapēlmasē ile 

iliĸkili olduĵu d¿ĸ¿n¿lmektedir.  

Coĵrafi iĸaret her ¿ ¿r¿nde de yeni bir pazarlama stratejisi geliĸtirilmesini saĵlamēĸken, bu 

oran Pervari balēônda diĵerlerine gºre daha d¿ĸ¿k oranlēdēr.  

Coĵrafi iĸaret ile birlikte Pervari balēônda ve Nizip zeytinyaĵēônda yeni iĸletmeler faaliyete 

gemezken, Siirt fēstēĵē'nda yeni iĸletmeler ¿retime baĸlamēĸtēr. Siirt ilinde yeni fēstēk iĸleme 

tesislerinin devreye girmesiyle ve daha ºnceden yer alan ¿retim tesisleri bu tezi desteklemektedir.  

Coĵrafi iĸaret ile birlikte paydaĸlar arasēnda bilgi paylaĸēmē artmēĸtēr. 

Her ¿ ¿r¿nde de dernek grup aĵlarē oluĸumuna gidilmiĸtir. 

Coĵrafi iĸaretin bºlge tanētēmēna olumlu katkēsē olduĵunu ve kēsa s¿reli ziyaretleri artērdēĵēnē 

sºyleyenler Nizip zeytinyaĵē ve Pervari balēônda ok y¿ksek oranlē iken, Siirt fēstēĵē'nda %55 

civarēndadēr (Tablo Ek 4-KQ39). Bu durumun, Antep fēstēĵē talebi ile de iliĸkili olabileceĵi 

d¿ĸ¿n¿lmektedir. Ayrēca, Siirt fēstēĵēônēn pazarlama aĵēnēn daha geliĸmiĸ olmasē ve t¿keticinin istediĵi 

bºlgede bu ¿r¿ne kolayca ulaĸabilmesinin de etkisinden sºz edilebilir.   



41 

 

Sonu: Her ¿ ¿r¿nde de kolektif gelir oluĸumu mevcuttur.  

Kurumsal Yapē Etkisi? 

¦retici Aēsēndan: Pervari balēônda ºzel sektºr ve kamu kurumlarē ile diyalog geliĸmezken, Siirt 

fēstēĵē ve Nizip zeytinyaĵēônda bu anlamda iyiye gidiĸ gºzlenmiĸtir. 

Pervari balē ¿retiminde, ºzel sektºr¿n payē ok d¿ĸ¿k seviyelerdedir. ¦retim, k¿¿k ºlekte ve az 

sayēda ¿retici tarafēndan yapēlmaktadēr. Bu durum, ¿retici ile kurumlar arasē iletiĸimin de zayēf 

kalmasēnēn nedeni olarak gºr¿lmektedir. 

T¿ketici Aēsēndan: Yºresel ¿r¿nlerin yasalarla korunmasēnda herkes aynē fikirde birleĸmiĸtir. Bu 

durum, coĵrafi iĸaretin getirisinin farkēndalēĵē ile iliĸkilidir.  

TPEônin garantisi t¿keticiler iin g¿ven nedeni olarak gºr¿lmektedir. Her ¿ ¿r¿nde de pazarda taklit 

¿r¿nlerle kolayca karĸēlaĸēlabilmektedir. Organik t¿ketimin yaygēnlaĸmasē, garantisinin g¿vence 

altēnda olduĵu ¿r¿nlerin talebini de arttērmaktadēr. 

Kurumlar Aēsēndan: Her ¿ ¿r¿nde de dernek grup aĵlarē oluĸumuna gidilirken, Siirt fēstēĵē'nda buna 

olumlu cevap verenler %55 oranēndadēr (Tablo Ek 4-KQ38). 

Sonu: Her ¿ ¿r¿nde de kurumsal yapēnēn etkin olduĵu ancak Siirt fēstēĵē'nda etkisinin daha sēnērlē 

olduĵu d¿ĸ¿n¿lmektedir. Siirt fēstēĵē iin elde edilen bu deĵerin, alēĸmanēn yapēldēĵē dºnem 

sonrasēnda yenilik alēĸmalarēnēn ve giriĸimlerin hēzlanmēĸ olmasē ile iliĸkili olabileceĵi 

d¿ĸ¿n¿lmektedir.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
































































































































































































